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Introduzione

Partendo dal presupposto che la societa in cui viviamo € in continua evoluzione e che nella lotta
per le pari opportunita i ruoli di genere stanno sempre piu diventando qualcosa di fluido e di me-
no definito rispetto alle tradizionali caraiEazioni di generecon il presente progetto si ha in-
tenzione dndagare dove e in che misuwiasiano ancorgli stereotipi di genere nellealizzazio-

nee nellapromozionedi canali,programmie showtelevisivi.

Alla base di questa riflessionemne u@ serie diguesit: consapevoli delle nuove direzioni ver-

SO cui si sta muovendo la societa, delle teorie di genere del costruttivismo e della retorica in meri-
to a esprimersi secondo la propria persona e non attraverso degli stereotipi dt gemeseemo

a togliere letradizionali etichette di categorie donna/uomo dalle nostre vendite/inserzioni? Nel
momento della ricerca del target di mercato, sara ancora preso in considerazione il genere nella
definizione dellepersona8

In questa sede si préeranno in considerazione due diverse realta: quella di contesto italiano e
guellastatunitense i n particolare californiana, i n qua
mediali di larga portata a livello internaziondigatti, in primis gli StatiUniti e, in particolare, la
California costituisonouno dei fulcri della cultur@opolaree della produzione audiovisiva ame-

ricana (basti pensare a Hollywood)

Con questo progetto | 6intento  quello di SVi
keti ng t glié&tatlUdilicheaproprio pee il tema molto attuale trattato e per il confronto

tra i due stati, aspira a dare un apporto significagivdibattito in meritoNonostante loro si-

stemi televisivi $ano molto diversie sianonati in condizioni diferenti chehanno vistd 61 t al i a
comeun servizo pubblico egli Stati Uniti comeun sevizio commercialesono statriscontrati

dei casi distudio che si verificano allo stesso modo nei due Paesi, @rdpgio per questo, risul-

tano interessanti alla presente analisiuécorcetti di industria televisiva molto diversa le due

nazioni e icanali simmetricche entrambe presentano, saraapprofonditi in modo esteso a se-

guire.

! Judith ButlerGender Trouble: Feminism and the Subversion of IdeRiitytledge, 1990.



La scelta dell 6argomento dipende da una ser
di genere e | 6insieme di conoscenze relatiyv
miei studi. h particolare, durante il mio percorso accademico mi sono soffermata piu volte
sull 6anal i si degl i stereotipi e della loro
nema.

Considerando che il gender marketing € un ramo molto specifico di nmarkét pur essendo

stato enormemente utilizzato a livello di strategie promozionali, nstaté approfonditallo
stesso moda livello accademicpalcune ricerche in merito sembrano riportare alla California
riconfermando questa scelp@r la ricerca. rifatti, nel Paese sono presenti ottime universita sia
per marketing che pgenderstudies

Tra queste, la California State University e in particolare il campus di Chico offrono dei pro-
grammi molto ben sviluppati di studi sia per quanto riguardaa ppr of ondi ment o
gate al marketing e agli audiovisivi, sia relativamente agli studi di gelBece. perchéer svol-
gere | 6indagine in un modo pi% compl e e, u
campus di Chicdil secondocampus piu antico della California State Universitiye si tova

nella citta di Chico, vicino &acramento.

La permanenzpr esso i | campus di Chico dell a Cal

e

na

doindagare sul territ oericarent beaddlegidiopersiatanitense die n o

prodott. rivolti i n modo shedece, fellacastruaioneidel pg-e n e r

linsesto televisivo e nel target a cui si rivolgono canglicalotti specifici, si possano incontrare

steretipi di genere e se questo sia presente anche nella promozione dei prodotti seriali,

nell 6i deazione dell e campagne di marketing
Laricercain loco é statdéondamentale per la riuscita del progetto di tipo comparative,ha da-

to modo di studiare sul campo le abitudini televisg/eli mercatdramite unapproccioempirico
prolungad su un periodo di tempo sufficientemente lungo da poter notare delle ricorrenze;
| a@cesso agli archivi della struttura permesso diompletare una parsostanziosa di bibliogra-

fia necessaria al completamento della ricexck confrontarsicon un gruppo di docenti specia-
lizzati nei campi della televisione, degli studi di genere e del marketing in modo da prendere in

considerazione diverse prospettivefiak di delineare uno studio multidisciplina@uesti con-

2 California State University Chico, https://www.csuchico.edignsultato 19 novembre 2021.
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fronti diretti hanno fornitoun supporto non indifferente allo sviluppo del progettaendaiver-

si punti di vista al fine di una riuscitamicomprensiva e interdisciplinare deltudio

Inquanb t e s comparativa, | 6el aborato confronter
tiva gli usi e gli eventuali pattern ricorrenti nella televisione italiaistaginitensgonendosi in

maniera speculare Tr ami t e | Qaasitida casab localie dll@ lord piattaforme so-

cial, si cerchera di individuare dei temi ricorrenti nella costruzione del palinsesto televisivo, nella
promozione dei contenut.i e nell 6i deazione del
di prodotti rivolti a un genere o a un altro.

Contemporaneamente, questo tipo di ricerca sara integrata e approfondita tramite gli strumenti
SEO(Search Optimitation Engingovvero nella ricerca di parole chiave e concetti specifici usati

nel momento della proozione dei suddetti prodotti audiovisivi. Alcune considerazioni saranno
sviluppate anche tenendo conto della differenza lingujdimamandandosi se quesia influente

a fronte di eventuali differenze che saranno riscontrate tra i due Paesi.

Sonostatipresiin considerazione deasi di studio specifici tra i piu significativi tra un Paese e

| 6 a lquesti werranno esposti a seguire. Considerando che il quesito di partenza prende come
presupposto i cambiamenti sociali degli ultimi anni e si geal futuro, le scelte sono state fatte
relativamente a prodottecentj in modo da poter considerare una realta vicina a quella studiata e
quindi rispondere in modo efficace ai presupposti di questo studio.

Dopo unoéi ntgerder marketingoevera ilurarketing rivolto a uno specifico genere)

e, parallelamente, sulle nuove tendenzéntlirsectionalitye di genderlesgovvero di prodotti
indipendenti dal generegi si soffermera sumetodi di ricerca che verranno applicati per ogni

caso di studi selezionato secondo tre modalita. Inizialmente verra analizzato il contesto televisi-

vo relativo al canale scelto, i palinsesto e
za socialdel canale televisivo in questione e di alcuni suoi prognacon particolare attenzione

agli hashtagsulle piattaforme e alla correlaziofra loro, quali sono quelli piu usatiqeiali sono

abbinati tra loro. In seguito, verranno fornite alcmoezioni di base relative al marketing SEO,

che saranno utili per | 6analisi successiva.
Nei capitolisuccessiys i a per | 61 tal i a c haparte mtroduttidarelatbd at i L
al mercato di genere nelle due nazioni: in che maniera eu@ndinamiche questo si configura

e in che modo il pubblico sembra reagire all o

prezza o se, al contrario, sembra favorire prodotti piu neutri.



A seguire, sconfronteranno metodi di produzione e diostruzione del palinsesto televisivo tra
il caso italiano e quellstatunitensgcontestualizzando le differenze storiche tra questi die- e
mandandosi se esistano determinati advertising, canali televisivi e prodotti seriali pensati e pro-

mossi a livellopubblicitario per un genere o per un altf@r ogni nazione sono stati poi selezio-

nattal cuni canali dedicati a un pubblico specifi
campo di studioS i studier”™ | 6off er tttoataeadl eom undargetdemd e i d
minile e a quell:i con un target maschil e, an:

speculari per gli Stati UnitiUno di questi canali sara dedicato a un pubblico adulto femminile e
saraReal Timép e r | ed.ifetimalpar gli Stati Uniti, canalinolto similitra loro che si rivol-

gono a un target femminile e channo alcune trasmissioni in comune cuiMatrimonio a pri-

ma vista(Married at first sight Real TiméLifetime, 2016 ).° Il secondo caso di sfiip sara quel-

lo di Paramount Netwofle del suo rapporto coipike TV, un canalaichiaratamente dedicaa

un pubblico adulto maschile che nel caso statunitense ha sostituito Paramount Network per qual-
che anno ma che é stato poi eliminato in favore ditomo del primo con il proposito di porsi a
undéaudi enc ¢ menirelel cgse itakano Spilkeha continuato a esistere in maniera pa-
rallela rispetto a Paramour@Questa differenza tra i due Statira molto interessante da analizzare

e pone il focus su alcune domande relative al perché di questeastiedtdo di industrie media-
ticheche saranno approfondite nei capitoli successivi.

Si vuole qui specificare chieale reti selezionateome casdi studiosi era pensato diare spazio

alla sferaadolescenziale iafantile, in quanto quella dove le differenze di genere sono spesso det-
tate in modo netto e dove iniziano a .Questruir
sto e stato notatm particolare nei prodotti di mercato, come verra mostrato in seguito. Per la
parte televisiva, erano stgiresi in considerazione Supgpkr il caso italiano &eenick® per

quello statunitense, entrambi abbastanza speculari sia come design siaffestaedi show e

cartoniper adolescentiTuttavia, la configurazione della televisione statunitense, il fatto che sia

3 Real Timehttps://Real Timét/. Consultato il 19 novembre 2021.

4 Lifetime, https://www.mylifetime.com/Consultato il 19 novembre 2021.

5 Real TimegMatrimonio a Prima Vista Itakia https://realtime.it/programmireaktime/matrimonio-a-prima-vista
italia-5/. Consultato il 19 novembre 2021.

6 Paramount Network, https://www.paramountnetwork.comZonsultatal 19 novembre 2021.

" Spike V, https://sasukepedia.fandom.com/wiki/Spike_T®obnsultato il 19 novembre 2021.

8 Spike TV ltalia, https://www.paramountnetwork.it/spike. Consultato il 19 novembre 2021.

9 Super!, https://it.wikipedia.org/wiki/Super!. Consal il 19 novembre 2021.

10 Teenick, http://www.teennick.com/. Consultato il 19 novembre 2021.



un servizio commerciale accessibile solo tram
dettaglio a seguire), unito a un gigrno significativo ma non esaustivo per completare una rac-
colta di dat i débosservazione sufficient.i e il
e piu difficile che esistano delle pagine social in cui siano i ragazzi a parteciparedrattied

alla discussione sugli show dei suddetti ca@me invece avviene per il pubblico adiltba

portato a sospendere questa via di analisi e di focalizzarsi piu sul mercato dedicato alla sfera in-

fantile e sui risultati SEO che verranno presemtagi | | e part i di contesto s
Stati Uniti.
| tre metodi elencati sopra ovver o | 6anal i si dell a promozi on

delle ricerche SEOsaranno quindi utilizzatton le stesse modalitger analizzarél panaama

televisivo con target di genere presente nei due Btatrarre delle riflessioromparabili.

Infine, 9 vedra quindi sal recente dibattito sociale che trova spazio in entrambi i Paasic-
compagnai 0 meno da dinamiche basate ancora sul matkeli genere o se, coerentemente alle
nuove spinte che vengono sia dal pubbl i co, S i
iniziano a proliferare in televisione, come si vedra nei casi presdatatimpagne pubblicitare

il palinsesto di queste rediano costruitin maniera inclusiva.

Seguiranno le conclusioni finali rispetto ai risultati riscontrati con questo tipo di indagine.



Cap itolo 1 Gender marketing e metodi di ricerca

1.1.Cosd il gender marketing?

generedi etnia edi orientamento sessuadereligiososiano al centro del dibattito sociale come
anchegli stereotipi a essi legati. Se da una parte mn@ué ancora parlare di uguaglianza su di-
versi piani (dal legislativo a quello lavoratigodomestict), dal |l 6altra si pu,
me questi argomenti siano sempre pitl preseptessantiella quotidianit.

Con particolare focus sul dibattitspetto alla parita di genere, € sempre piu noto come il concet-

to stesso di genere stia diventando piu fluido, come parallelamente gli stereotipi legati alla figura
maschile e a quella femminile si stiano affievolendo in favore di una visione dellap&assata
maggiorments ul | 6i ndi¥¥Y i duo stesso

In questo contesto & importante ricordare la distinzione netta tra le nozioni di sesso biologico e di
ruoli di genere, dove la prima fa riferimento ai caratteri sessuali, primari e secondari, di una per-
sona #a nascitat* mentre la seconda & piu intendibile come un costrutto sociale, un insieme di
norme comportamentali stabilite per le donne e per gli uomini da processi-stciat'®
Tenendo questa distinzione ben presente, si
verso secoli di storia, si siano istituiti degli stereotipi, spesso tramutati in veri e pregiidizi

evincoli,chep ur av e n d orma ar@tmtppergiangoao nella realta odiefia

1 Rita QuerzedCosa ha detto Draghi su donne, parita di genere e quotety@sarriere della Sera, Economia, 17
Febbraio2021. https://www.corriere.it/economia/professionisti/21_febbraio_17/quetesacosha-detto-draght
donne-parita-generequalisona-5-gap-colmaref6fc96427111-11ebb26f+1b97a5632ac6.shtml.Consultato il 19
novembre 2021.

125ara Occhipintigll ruolo delledonne: parita di genere per uno sviluppo sostentildltalex Diritto Civile,
241Febbrario 2021, https://www.altalex.com/documents/news/2021/02/24/ruclalonne-parita-di-genereper-
sviluppasostenibile/.Consultato il 19 novembre 2021.

13 Liceo Vico di Nagi, d ruoli di genere nella societa odieala scuola fa notizia, 7 Gennaio 2021,
https://lascuolafanotizia.it/2021/01/07Aruoli-di-generenellasocietaodierna/. Consultato il 19 novembre 2021.

14 Medium ltalia,éDifferenza fra sesso biologico, orianiento sessuale e identita di genéyéuori!, 4 Marzo 2017,
https://medium.com/Igbtitalia/differenzafra-sessebiologicaorientamentosessuales-identit%C3%A@di-genere
5280e37b2312Consultato il 19 novembre 2021.

15 Birgitta Nedelmann, éRuoli maschili efemminilé, Treccani, Enciclopedia delle scienze sociali, 1997.
https://www.treccani.it/enciclopedia/ruokimaschilie-femminili_%28Enciclopedidelle-scienzesociali%29/. Con-
sultato il 19 novembre 2021.

16 Elisabeth Badintell,a strada degli errori. flensiero femminista al bivjo

~s



Intorno a questi stereotipi si € costruita nel tempo una rappresentazione dei generi femminile e
maschile che si riflette fortemente nella produzione di beni sul mercato, dapgudiliusoquo-

tidiano fino a quelli di lusso. E in questo spazio che si configura il cosiddetider marketing

ovvero quella tendenza a segmentare il pubblico rispetto alla propria appartenenza a un genere o
a un altro e a proporre un marketing miragdeando gli stereotipi appartenenti al genere specifi-

co.l” Negli ultimi anni questa tendenza sembra essere meno fqeglomeno, nel momento in

cui una certa azienda propone una pubblicita troppo stereotipata, questa non passa di certo inos-
servata. Panda ne e stata un esempio nel 20déhendo accusata di sessispavil cartellone

con la scrittafiun ferro da stiro, un pigiama, un grembiule, un bracciale Pandora. Secondo te co-
sa la farebbe felic@&?®

Non c¢c6 da stupirsi anfioemato ¢ sensihilb tispettocacquedte tenatiy g | S
c he, doéaltronde il divari o tra gener. S i st a
pur la strada da fare sia ancora mélta

Bisogna tuttavia considerare che, nonostante ci sia gia la consazevdhe un marketing basato

sul genere sia una strategia di comunicazione piuttosto debole e che, se utilizzato con connotati
eccessivj questo possa portatm distacco da parte del potenziale acquir&he distinzione di

prodotti secondo il genere € ancora molto forte sul mercato. Basti pensare a tutti quegli articoli
che si dividono secondo le etichefital @ d onnao. e fAida uomoo

Escludendad a q u e sguwealnlail ippar | 6i gi e ne ffaremze s livellafi-e bas
siologicq la maggior parte dei prodotti in vendit@nnocolori, fragranze, forme, materiali ecc.

che si differenzianper un genere o per un altasseconda dei tradizionali stereotipi ad essi lega-

ti. Déal tra par tsemplicgimmosizioae clmeamiva dai wendigbrionsumatori

stessi tendono a comprare e a richiedere dei prodotti pensati in modo specifico per il proprio ge-

nere

Feltrinelli, Milano, 2004, https://gspi.unipr.it/sites/st26/files/allegatiparagrafo/Q2-
2014/4_stereotipi_e_pregiudizi_2014.pdfonsultato il 19 novembre 2021.

71rene CarbonedTargeting di genere e gender marketing: fiomano ancorag, This Marketers Life, 9 Dicembre
2020. https://www.thismarketerslife.it/marketing/targetingeneregendermarketing/. Consultato il 19 novembre
2021.

18 |bidem.

19 Giacomo CostaOltre le pari opportunita: valorizzare generi e generagofggiornamenti sociali, Marzo 2016.
https://www.aggiornamentisociali.it/articoli/oltrele-pari-opportunita-valorizzaregenerie-generazioni/. Consulta-
to il 19 novembre 2021.

20|rene CarbonegTargeting di genere e gender marketing: funzionano anépra?is Marketers Life, 9 Dicembre
2020. https://www.thismarketerslife.it/marketing/targetingeneregendermarketing/. Consultato il 19 novembre
2021.



Questo avvien@anche quando in certi settori alcuni articaing piu costosi per un genefeer

esempio le creme e i prodotti per capelli per le donne) e inrattiic 6  me nocomesmele | t a (
makeup en e abbidiiamento per gli uominf} Basti pensare alla famogink tax?? presente a

livello globalg?® che affligge le donndacendo pagardoro prodotti di uso quotidiano quali
shampoo, creme, articoli per capelli, ecc. diqspetto aiprodotti maschili che hanno lo stesso

uso e si distinguono solo per fragranze e colorazioni divérse

Quello che ci si chiede e da che parte vengautga maggiore a tenere in vigore queste riparti-

zioni: e il consumatore a cercare e a volere dei ptodifterenziati per uomini e per donne o so-

no le aziende adame vantaggio? La risposta piu facile e automatica a questo quesito &€ che per
poter veramente togliere | e etichette nei rep
cattolmbdpee idper bi mbao, bi sognerebbe probahb
mercato, a come sSono organizzate le strutture, i negoasi via.

In particolare | a concezione cos?® naturale che abbian
uomeood indilatanel | 6 educazi ondahe  diffitile daaupdraéeiersbleaanaz i a
stanno emergendo dei tentativi per farlo, seppur in maniera aswpesgficiale. Certamente esi-

stono prodottipiu pensati per un genere che recentemente stanno divergandacessibili

a altdp, come gli articoli dmakeup che in piccola quantita esistoper gli uomini o alcuni capi

di abbigliamento che diventano piu accessibili a un sesso o a un altro a seconda delleangode

anche vero che rimangono alte le prali@che i consumatori continuino ad attenersi ai prodotti

pensati per il proprio geneper la semplice abitudine che resta costante nel tempo e facile da se-
guire

Inoltre, in questo scenarisono da tenere in considerazione anche le nozioni di femidiaildi

mascolinita, ovverde caratteristiche e i comportameptopria un genere o a un altro che una

persona sceglie di esprimere. Sono diverse le correnti di pensiero che si sono succedute a riguar-

do: dalle teorie secondo le qudi femminilita facca riferimento alla parte intima e sentimentale

21 M. Ridder,dWhich of the following products do you buy for a specific gengleBtatista, 23 Novembre020,
https://www.statista.com/statistics/1089925/mostommongenderspecificproductspurchasedn-italy/.
22\Wikipedia,oPink Tag, https://en.wikipedia.org/wiki/Pink_tax. Consultato il 19 novembre 2021.

2 Amy McCaigdPink tax' hurts female consumers, tbelecting more women combatséjt Rice University, News
and Media Relations, 8 dicembre 2020, https://news.rice.edu/news/2020/amkhurts-femaleconsumers
electingmore-women-combatsit. Consultato il 19 novembre 2021.

24 Quy Ma, &Why Brands Should End@me GendeNeutral Marketing, Start it up, 10 ottobre 2020,
https://medium.com/swih/why-brandsshouldlearnin-to-genderneutratproductmarketing2f1bdOcef516. Con-
sultato il 19 novembre 2021.
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del | 6i,mentrela Masoolinita quella che mostra piu aggressivita e ambizedee que-

ste due componenti dovrebbero eguagliarsi in ogni individuo a prescindere dal sesso; fino a delle

idee secondolg u al i dovr ebbe es s.?@0lteiuttongyidl geherecemperaepi-d i ge

to pit come uno spettro dove le caratteristiche di mascolinita e di femminilitd possono essere

espresse da entrambi i sessi in maniera piu 0 meno Addeni studiosi ritengono anche che

queste stesse concezioni si siano aggiornate nel tempo e che non presentino per forza i tratti a es-

se storicamente legfi

In aggiunta, alcune filosofe femministe tra duidith Butler e Simone de Beauvooonosciute

per i loro studi in particolare ngenderstudiesa partire dagli anni 0670,

le caratteristichstereotipag normalmente attribugtalle donneportino aoggettivizzarde stesse.

Cosi ci si chiede se prodotti tipicamente femminili qtedichi, gonne, trucco, ecc., sempre visti

come sinonimi di eleganza e femminilita, oggigiorno non debbano essere rigensatpenaliz-

zanti per via dele loro peculiarita evocative. Gia negli ardni7, Dhfatti, Laura Mulvey, ripren-

dendo gli studi sulla psanalisi di Freud, suggeriva un legame feticistico di compensazione tra

questi elementi e la figura del pene mascl8kecondo il padre della psicologia moderna, nel pro-

cesso di crescita di ognuno, | bambino resterebbe t nzadefimt

stesso organo genitale nella madrenesta adultaglementi come tacchi, pizzetti, reggicalze ecc.,

tutti conosciuti per essere altamente sensabbjano la funzione di sopperiaétrauma ricevuto

in eta infantile?’

Z Z a

Senza entrare troppwel merito della psicanalisi, & interessante vedere come funziona il gender

marketing e quali strategie di mercattno messe in atto per applicarlo
Il marketing di generé una scelta che avviene nel processo di venditegen quanto strategia

di marketing,prende piede negli Stati Uniti a partire dagli anni Novanta dello scorso secolo e si

diffonde poi nel resto del mondd

BhtyOe h @Gadcplyiie fedminilitaSaaSy T AFE A | ff QA R &yPéidolbgia e Bofnfiniot
ne, Psy.D. Marist College, New York (US&),Agosto 2017. http://www.psgom.org/it/congressi/congresso
2012/147mascolinitae-femminilita-essenzialall-identita-dellapersonaumana.html. Consultato il 19 novembre
2021.

26 Marco SalvatigMascolinita e Femminilita: Due Facce della Stessa Medégl&iituto A.T. Beck Terapia Cogniti-
vo-comportamentale, 17 Ottobre 2017https://www.istitutobeck.com/becknews/mascolinitafemminilita-due-
faccedellastessamedaglia Consultato il 19 novembre 2021.

27 Laura MulveyCinema e piacere visiva cura di Veronica Pravadelli, Bulzoni Editore, Roma 2013.

28 Digital Guide, 6Gender marketing: definiton and implementatign 1&1 lonos, 14 settembre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinemarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-
implementation/.Consultato il 19 novembre 2021.
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Infatti, sebbene ci sia unariga tradizionali studi che indagano in modo analitico le dinamiche

di genere nelle pubblicita, questi si focalizzano per lo piu sulla rappresentazione degli stessi. Una
delle prime ricerche di questo tipo & quelkd dociologo canadese Ervi@pffmart® che negli

anni Settanta stampo 500 locandine per dimostrare che il modo in cui veniva mostigtiaala

della donna seguiva certe pose, posture e inquadrature rispetto agli uomini presenti nelle stesse
pubblicita di sottomissione, mancanza di potere, tratti infar#gili, vulnerabili econ la testa

trale nuvoleDal | 6al tra parte gl uo mi n ite idimigatoroe r appr
consapevoli, con il pieno comando in matetla situazione circostante

Alla base di questa strateglamarketing che mostra quanto le immagini possano essere potenti a
livello inconscio,ci sono i sopracitati stereotipi rispetto ai ruoli di genere che sono permeati nella
coscienza collettiva e che vengono sfrutialie aziende per direzionare e maszsaare le vendi-

te di un prodotto. Le campagne pubblicitarie sono elaborate ad hoc seguendo alcune indicazioni
provenienti proprio dalcure teoriedegli studi di generehesi focalizzano sul trovare differenze
comportamentali e psicologiche nei due s&ssi

In particolare, secondo queste indicazioni, sendv@a par t i r e dsagvilugpiea - i nf
delle preferenze diversshe vedonde bimbe giocee con le bamboles i maschietti predijere

costruzioni e macchinifée L 6i ndustri a dteenorgeémentehgilestd tandehza,vrio r i
cavando grandi profitti dal separare i giochi
Anche in fase adulteolte persone sembrano perpetrare i ruoli di genere in loro instillati: e cosi
spopolano per esempio le fragranzé&de i motivi floreali per le donne, mentre agli uomini sono

riservati prodotti corodori piu acutio dalle apparenzgiu inteng e legate al mondo dello sport o

del lavoro®?

Il gender marketing usa queste nozioni generali come criteri per decidererigoldersi nel
momento della vendita e come creare | e miglio

rivolgendo.

2 Erving GoffmanGGender AdvertisementdMacmillan Education UK, London, 1976.

30 Magdalena Zawisz&endered advertising: content, effectiveness and effeptsychological perspectivin Dob-
scha S. Handbook of Research on Gender and Marketing, Edward Elgar Publishing Limited, 2019.

31 bidem.

82 0penPR@Gender Marketing Definitich)y PRWiki, https://www.openpr.com/wiki/gendemarketing. Consultato
il 19novembre 2021.

33 |bidem.
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Affidandosi adalcune scoperte di psicologia e di neuroscienze vengono stabilite strategie elabo-

rate a seconda del target. Vendereprodotto per donne, per esempio, non significa semplice-

mente farlo rosa, colore comunemente associato alla femmiailitah f e mmi ni | e 0, si gl
creare uno spazio dove |l a cliente sia pi%¥ fac
Questo tipo dstrategia di vendita si focalizza su alcune considerazioni generali rispetto al pro-
cesso di decisione di acquisto di un prodotto. Sectamduaggior parte dei riscontgsembra che

gli uomini tendano a fare una buona scelta rispetto al prodotto da acgsegizendoun ragio-

namento lineare: necessita del prodotto, raccolta di informazioni sullo,steestuale confronto

con la concorrenza, scelta e acquiéto

Al contrari o, |l e donne tendono a voler icompr e
ddacqui sto sopracitate secondo un processo fia
siderazione | 6utilizzo che se ne far”™ del pr o
no a casa, un confronto tra le varie opzioni che offreeifcato che spesso include il passare a

vedere vari negozi senza acquistare nulla in diverse occésioni

Seguendo questi fattori psicologieicomportamentalil gender marketing tiene conto di ogni

aspetto della vendita, considerando le domande dei consumatori rispetto agli specifici bisogni di
genere in tutti i processi di produzione, distribuzione e, ovviameelie, strategie di comunica-

zione del 6 a o iniquestibneln particolare, si fa riferimento al prodotto stesso (alle sue fun-

zioni, al packaging e al desigm), prezzo, al luogo in cui viene venduto, a come viene promosso,

alle strutture fisiche e al personale che si occupa della vendita diretalel 6 i nt er azi on
cliente e a tutti i processi legai

Nel moment o dell a scelta del target si pensa a
i prodotto: fascia dobéet ", stat o s essiieeclle, st
guesta sede ci si chiede sievoglia applicare una scelta secondo il genere delle persone: quale
genere vorrebbe acquistare questo prodotto? | clienti saranno principalmente donne o uomini?
Entrambi i sessi hanno bisogno del prodotto akssd modo o ci sono delle distinzioni da appli-

care a seconda del genere?

34 Digital Guide, 6Gender marketing: definiton and implementatign 1&1 lonos, 14 settembre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinemarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-
implementation/.Consultato il 19 novembre 2021.

35 Ibidem.

36 |bidem.
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Léesempi o di Gillette, | 6azienda amerXcaana ch
za a perfezione in quanto vende lo stesso prodotto, appunto rasoi, con le stéssestocia e

funzioni ma declinato in tipi diversi per donne e per uomini. Per le prime si punta sulla sensibilita
della pellee sulla sua curamentre per gli uominsi parla di un prodotto sportivo e dinamico.

Questa scelta di marketing ha avuto paltiecor ment e successo per | 6azi e
rasoi sono stati anche dedicati due s¥di com
| 6al tro per |GiletteVemusa fida donnao,

Infatti, lo spazio in cui viene venduto un prodotto oegb a un particolare target dovrebbe sem-

pre essere pensato per lo stesso, sia che si tratti di un luogo fisico sia che si {zannoierce.

Il luogo, fisico o virtuale, in cui avviene la vendita deve apparire interessante agli occhi del target

per cuie pensato. Nel gender marketing questo viene realizzato assumendo come veri gli stereo-

tipi secondo cui alle donne piace fare shopping, mentre gli uomini vogliono spendere il meno
tempo possibile all oéinterno del sianoeagcoghentoper Ve ng
gli acquisti dei prodotti femminili: accanto a un articolo sono messi i suoi possibili abbinamenti e

lo spazio é costruito come un labirinto dove la cliente possa accomodarsi e scrutare tutte le varie
opzionifino a considerare anche quegli articoli di cui non sapeva di avere bisogno prima di trova-

re la strada perle cass¢i ene qui ndi creata undatmosfera pi
ddoambi ent e, prodotti ordinat.i rine afiaswidaati elac gi ¢ o,
corgimenti per far sentire le consumatrici a proprio agio, in modo che restino il piu a lungo possi-

bile. Al contrarig i negozi per uomini tendono a essere quanto piu semplici possibile: con i pro-

dotti facilmente rintracciabili e acssibili, un percorso molto lineare che porta direttamente in

cassa e nessun particolare ornamento. Un buon esempio sono i negozi di elettronica, altro settore
ti picamente delegato all 6uomo, con undéill umin
metallo e nessun fronzofé

Questi presupposti sono anche presi in considerazione dal personale che aiuta i clienti
nell 6acqui st o: sembra che nell a maggior parte

37 Wikipedia,oGilletteg, https://en.wikipedia.org/wiki/Gillette. consultato il 17 novembre 2021.

38 Gillette, https://gillette.com/. Consultato il 17 novembre 2021.

3 Gillette Venus, https://www.gillettevenus.com/ems/shavingproducts/womensrazors. Consultato il 17 no-
vembre 2021.

40 Digital Guide, 6Gender marketing: definition and implementati©r1&1 lonos, 14 settembre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinemarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-
implementation/.Consultato il 19 novembre 2021.
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verse domande che sappia consigliarla rmlo gspetto al prodotto, ma che abbia una gamma
comprensiva di ri sposte rispetto alle occasi
abbinamenti, ecc. Mentre si presuppone che un uomo cerchi delle risposte tecniche e dettagliate
sul protto che vuat acquistare e che quindi abbia bisogno di qualcuno che dimostri di essere
esperto dei vari dettagli dello steg$o

Un altro esempio importante sull uso del gen
del cibodove sono i ruoli dgenere a prevalere: alllonre viene richiesto di essere bed mage,

ecco quindi che le pubblicita sui prodotti sani, le insalate e i cibi e le bevande dietetiche sono
quasi esclusivamente riservate a loro, mentre il cibo spazzatura e gli alcoboovgid uomini

come protagonisti. Questo crea dei presupposti particolarmente malsani a livello di salute e nutri-
zione ma la cosa piu sconcertante € che campagne di questo tipo hanno particolarmente succes-
so*2 Un esempio che attira sia il pubblico femntenche quello maschile sono gli spetld ca-

tena di fast food americar@a r |.8che védono modelle molto sensuali e spesso in bikini o

intimo, addentare panini giganti o rendere sexy anche le insalate. La portata sessualizzante di

0]

d

queste pubblicitael r ende appetibili agl i occhi degl i u

che vorrebbero essere come le modélle

Tuttavia, come si anticipava, il gender marketing puo avere anche dei risultati indofatiti, se

viene usato in maniera troppo esplicita puo portare una cattiva reputazione per la compagnia; o
se, nel favorire un certo tipo di pubblioe esclude un altrmuesd u | tpotrebbe perdermte-
resse ne Uddasochgha fattoscalpore da campagnali Burger Kindg®, lanciata nel

2021 in occasione dil Festa della Donnalal manifesto che riportavédWomen belag to the
kitchern.*® Nonostante imessaggio fosse quelld gromuove la presenzdi pit donnend ruolo

di chef perappanare il divariodi genere inquel settordavorativo (infatti la catena di fast food

offrivadelle borseali studio per imparare il mestigrd conteruto provocativo ha suscitato molte

4 lhidem.

42 |bidem.

B NI Qa WNIPSE KGGLIAYKkkEooDPOF NI a2NWO2Ykx O2yadzZ (a2 At ™
44 Digital Guide, 6Gender marketing: definition and implementatign 1&1 lonos, 14 settembre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinemarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-

implementation/. Consultato il 19 novembre 2021.

45 Burger Kinghttps://www.bk.com/. Consultato il 19 novembre 2021.

YEmilyHeild ¢ KS O2YLJ} ye R2SayQid KIFI@S | FANY £S3 G2 GF1S | 0A

bly¢, The Washington Post, 8 marzo 2@1, https://www.washingtonpost.com/food/2021/03/08/burgeking
womenad/. Consultato il 19 novembre 2021.
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critiche*’ In partioolare,alcune studiose hanno fatto notare conuegBr King avesséa reputa-

zione di aver lanciato ingssato delle pubblicita sessigteer questddazienda non si trovasse

nella posizione di dibattere questiahigenerespecialmente quande loro intenzionisono state

percepite dalarget diriferimentocomeunamera stréegia di marketing?®

Inoltre, il gender marketinga applicad a seconda dei diversi settdn:stile di vita € in continuo
cambiamento e chiealizzale campagne pubblicitarie sa tenerne conto. Se prima gli advertising
relativi alla cucina e al mondanthestico e famigliare erano rivolti principalmeatke donne, ora

sono parecchi gli uomini che si affacciano a questo mondo o che vivono da soli. Allo stesso mo-
do, ci sono donne che si occupano di giardinaggio o di bricolage. In questi casi, le anidode te

no a realizzare delle strategie specifiche creando delle sottocategorie di prodotti piu accessibili al
genereche é stato precedentemente escluso da uno specifico settore. Per esemipia, che

alcuni riscontri riportino un certo interesse nelle donekfare lavori manuali quali montare mo-

bili o decorare, ma che le stesse non siano interessante ai dettagli tecnici o a lavori complicati,
ecco quindi che le aziende nel settore creano articoli di facile montaggio, accessibili e semplici da
usare con mayr i | 6aggiunta di una cura maggiore nel
il nuovo target per cui sono pensiti

Sempre piu recentemente, le aziende stesse valutano ove e quando sia il caso di introdurre delle
strategie di genere, dogeiestepotrebbero portare piu acquisti e dove invece rischierebbero solo

di irritare il pubblicoUn esempi o ~ | 6 a%heenal @045 avaveorivodta isuoiwo r | d
prodotti a un pubblico femminile considerandolo come informato rispetto alla nutrizione,
un@uiinzti one azzeccata che =~ stata rovinata da u
state infatti presentate nella pubblicita delle modelle con fisici statuari e in bikini che chiedevano

al pubblico in questione se il loro corpo fosse pronto perdagpcostumeriAre you beach body
readyd).>! Questa campagna ha ricevuto molte critiche in quanto sessista e per il messaggio di

body shaminghe passa, con il risultato quindi di allontanare il pubblico di riferimento.

47 lbidem

48 |bidem

49 Digital Guide, 6Gender marketing: definition and implementatign 1&1 lonos, 14 settembre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinemarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-
implementation/. Consultato il 19 novembre 2021.

50 protein World, https://proteinworld.com/Consultato il 19 novembre 2021.

5! Digital Guide, cGender marketing: definition and implementation, 1&1 lofiosl4 settembre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinanarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-
implementation/.Consultato il 19 novembre 2021.
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Undul teri or e c o maeedg gendeznarketirg @ guella di eeitefare e fortificare i

ruoli di genere, dettando come dovrebbero essere le donne e gli uomini secondo dei modelli tele-
visivi che possono avere aircerta influenzaugli spettatorche funziona in maniera circolate:

pubblicita rinforzano gli stereotipi che prendono dalla realtd ma che allo stesso tempo ripropon-
gono sull o schermo rendendoli reali e doispir
difficile da spezzarenfatti, per citare James Cargyofessore di comunicazione e giornalismo,

i ommunication is a symbolic process whereby reality is produced, maintained, repaired and
transformed.>? Ovvero, nonostante $&énda a vedere la comunicazione come un mezzo che im-
partisce informazioni, questapél uno specchio della societa del momento Ik delie credenze
condivise?

Oltre a cio, bisogna considerare che fino a qui si € dato per scontato che i presighgestder

marketing basati $le tendenze comportamtath d i uno o del |statadattperoverige ner
In quanto sembrano rappresentare una buona maggioranza a livello di riscontri. Tuttavia, ci sono
vari studi che affermano il contrari®ra questi, esistono alcune ricerche che fanno notare come

le persone possano dimostrare differeeéizioni rispetto a specifici prodotti, pubblicita o anche
programmi a seconda che siano in compagnia o da sole. Uno di questlsiib alle pubblici-

ta, per esempio, ha dimostrato cogieuomini abbiano una risposta che si attiene di piu a quello

che ci si aspetterebbe dallo stereotipo quando sono in compagnia di altre persone piuttosto che
quando sono da soft

Il n questo scenari o, oltre a considerare | d6eff
pud avere il gender marketing e laiteeazione dei ruoli di genere in esso, come Vvisto
nell 6esempi o appena <citato, cd anche tutta
mente del suo uso: la comunita LGBTQNon sono poche le persone che si identificano come

non binarie, ovverolali fuori del sistema sociale dei due generi maschile e femifinQeiesto

52 James Careyulture and Communication€ommunications Research, 1975.

53Horace M. Newcomb & Paul M. Hirs@elevision as a cultural forum: Implications for resea@imarterly Review

of Film Studies, 1983.

>4 Robert J. Fisher, Laurette Dult&ender Differences in Responses to Emotional Advertising: A Social Desirability
Perpectiveg, Journal of Consumer Research, Volume 31, Issue 4, 1 marzo 2005, R858850
https://doi.org/10.1086/426621 Consultato il 19 novembre 2021.

55 Vocabolario TreccanigNon Binarid, https://www.treccani.it/'vocabolario/norbinario_%28Neologismi%29/.
Consultato il 19 Novembre 2021.
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termine ombrello include chi si sente sa@menere, facente parte di entrambi o di quello opposto

a quello che gli & stato assegnato alla nastita

Sono sempre di piu, neglitimi anni, le aziende e anche le celebrita che favoriscono il discorso
pubblico sul tema e che si impegnano nella creazione di prodotti piti inclu$ia gli esempi

pi % ¢ o n dascampagh#iziata@al famoso marchio di abbigliamento l@&wheha chie-

sto ai dipendenti LGBTQ+ di creare una collezione che fosse senza genere a partire dalle colle-
Zioni preesi s%Qairetsit od elolp®da zeisesnedras i accorti che
giovani a cui piace fare shopping intggnere.

Altro esenpio € la recente collezione di bambole dal genere neutro introdotta da Mattel dopo es-
sere stata criticata per anni per i modelli fin troppo stereotipatidiBértieo y s ar e a r ef |
culture and as the world continues to celebrate the positive iropatclusivity, we felt it was
time to create a dol l l ine free o presidedbde!| s, 0
Mattel Fashion Doll DesigfP Viene anche ribadito come i bambini non vogliono cleo gio-

chi dettino il loro genere comesia importante che possano esprimere liberamente la propria per-
sonalita. Ecco perché e fondamentale riorientare la creagianpromozioneli giocattoli in mo-

do educativo e svincolato da vecchi precetti.

Tutti questi vocaboli, qualjenderlessgender natral, intersex unisex ecc. esprimono appunto

la fluidit”™ del | ésseddo pid diftusn linguaingiesen prendono giedp i r

tutte le lingue, anche in italiano, a partire principalmente dal campo della moda, dove alcuni re-
centi esempi nazionali che hanno anche fatto abbastanza parlare sohloskadiefinito gender-

lessdi Achille Lauro, cantanteatiano, al festival di Sanremo 2020 e le nuove collezioni di Guc-

ci, frutto del direttore creativo Alessandro Michele, che hanno lo scopo di spingere i consumatori

ad avere libera espressione sesstfale

6 Wikipedia, ddentita non binarié, https:/it.wikipedia.org/wiki/ldentit%C3%A0_non_binari€onsultato il 19
novembre 2021.

5"Imogen WatsongThe future is fluid: is the age of gender neutnadrketing upon us® The Drum, 11 gennaio
2021, https://www.thedrum.com/news/2021/01/11/thefuture-fluid-the-agegenderneutratmarketingupon-us.
Consultato il 19 Novembre 2021.

8 [ SPA @& Levi's Guide to Unisex Séyle Off the cuff, settembre 2019,
https://lwww.levi.com/US/en_US/blog/article/thdevisguideto-unisexstyle/. Consultato il 19 Novembre 2021.

% Imogen Watson, The future is fluid: is the age of gender neutral marketing upon us?, The Drum, 11 gennaio 2021,
https://www.thedrum.com/news/202101/11/the -future-fluid-the-agegenderneutrakmarketingupon-us.
Consultato il 1% ovembre 2021.

60  Michele  Canton, d&Cosa  significa  genderless? Donna  Glamour, 1 marzo 2020,
https://www.donnaglamour.it/cosasignificagenderless/lifestyle/?refresh_c€onsultato il 19 novembre 2021.
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Negli ultimi anni e in particolare con la generazi@gh®vvero i natidalla meta degli anni Novan-

ta dello scorso secolo fino agli anni 26A@12 circa, la propensione verso la neutralita di genere

& sempre piu diffus#Dal | uso dei pronomi neutr.i fino alll
portante esprire la propria personalita che rifarsi ai tradizionali ruoli di gerggreste nuove
tendenze stanno attirando | 6dattenzione di azi
Sspesso o0pzi gvincolatedidlamzong dehece per favorire Irecessita del cliente

ormai mutate?

Riprendendo la domanda iniziale come un filo rosso, questi cambiamenti fanno riflettere su come

il rapportotra ladomanda del consumatoedar i s po st a dndllenzidcareciprecanden- S |

te e come al | éneevdelle nueve generadianil illmercato s 1on gud che seguire.
Conquest premesse, i campo di ricerca si restr.i
canali, programmi e pubblicita possono avere sul pubblico, informazioni che verranno analizzate

secondo i metodi spiegati a seguire.

1.2 Definizione dei metodi di ricerca

Come anticipato, in questa sede l'analisi relativa dilamiche del gender marketing, se siano
ancora utilizzate e in che misura, sara strettamente riguardante gli audiovisivi. In particolare, si e
scelto di svolgerguesta ricercaelativamente al mondo televisivo italiano e statuniteBs@o

stati sceltidei canali specifici che siano rappresentativi delle strategie sopra elencate di marketing

di genereDue canali abbastanza speculari tra loro per ognuno dei due Paesi di riferimento ver-
ranno analizzati secondo tre modalita specifiche in modo da ottezlkreiffiessioni il piu atten-

dibili possibile. Per ogmhazioneé statcanal i zzat o i | mer cato | ocal e
tendenze alla genderizzazione dei prodotti, in seguito si € scelto di analizzare il panorama televi-
sivo italiano e statunitese rispetto ain pubblico adulto femminile quellorivolto a un pubblico

adulto maschilescegliendo un canale in particolare per ognuno di questi due target in modo da

effettuare undédindagine pi%¥h mirata.

61 Quy Ma, Why Brands Should Embrace Gemtmrtral Marketing, Start it up, 10 ottobre 2020,
https://medium.com/swih/why-brandsshouldlearin-to-genderneutratproductmarketing2f1bdOcef516. Con-
sultato il 19 novembre 2021.

52 |bidem.
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Quindi, in primis, ogni canale verra analizzatoosetd il suo contesto televisivo, il palinsesto, le
pubblicitd che mostra, come si costruisce a livello di design, ecc. In seguito, sara considerata la
presenza social di questi canali e dei loro prograrBméerchera di analizzare i post onligd,

hashag e il pubblicache si interessa agli stessi, questo sara un dato fondamentale per poter trarre
dell e conclusioni. Al tri el ement i che verrann
delle pagine elel sito online di questi canali.

Infine, per ognidato preso in considerazione veagplicatau n 6 anal i si SEO (Sear
timization) secondo specifici strumenti di ricerca di parole chiave e di tendenze su Google.
Queste tre metodol ogie di s t u diuae una dceroca omirti-at e s
comprensiva. Nei prossimi paragrafi questi metodi saranno spneijatspecifico.

1.2.1 Gender marketing in TV e negli advertising

Le strategie di genere vengono applicate in televisione secondo due principali meagirua

zione del palinsesto e gli spazi pubblicitari. Con il primo ci si riferisce alla pratica di organizzare

e or di nar erarip igprogrdmans idilm e k& derie tv dei canali, scegliendo anche quando

e quali spot pubblicitari mandare in ofddc r i t er i deci si on actheavai bas:
piu probabilita di assistere a un determinato programma in uno specifico giorno e @agio. S
quindi piu probabile che nel pomeriggio ci sia un pubblico piu infantile, specialmente negli orari
del doposcuola e che, invece, la sera accedano alla tv gli adulti, specialmente per la seconda se-
rata, mentre la prima sara dedicata alla famf§lia

Con queste informazioni ben chiare, vengono in seguito organizzati gli spot pubblicitari, che ten-
denzialmente giiferiscono a un target ben specifico, che siano adulti, bambini, maschi o femmi-
ne. Quindi, se un programma € dedicato a un pubblico femminile, sara logico posizionare nelle
pause pubblicitarie prima, durante e dopo quel programma, degli advertisingticedjoasto
pubblico. Normalmente, e sempre seguendo gli stereotipi pubblicitari descritti nel precedente pa-
ragrafo, questi spot riguarderanno la cura del corpo, prodotti tipicamente per donne, magari anche

accessori per la cucina o per facilitare le fadeedomestiche ecc.

53 paola Brembilldf's All Connected. L'evoluzione delle serie TV statunitdilano, Franco Angeli, 2018.
54 1bidem.
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Allo stesso modoyno show dedicato a un pubblico maschile sara presumibilmente accompagna-

to da pubblicita su auto sportive, prodotti quali dopobarba, profumi da uomo ecc.

Anali zzando quindi i pal i nogganigaata la dubblicitanabsucs p e c |
interno, sara possileitrarre delle riflessioni sul target a cui si indirizzano i programmi mandati in

onda. Tuttavia, € interessante considerare come alcuni studi dimostrino che il pubblico sembra
reagire positivamentegh annunci nel momento in cui e coinvolto dal programma che sta guar-
dando, guesto potrebbe essere un maggi or mot.
sembra anche trovare riscontro il fatto che gli annunci piu incoerenti con lo show fomrIes

restino pitl faciimente nella memoria degli spetteffo@uesti riscontri saranno interessanti da
comprovare relativamente ai dati rispetto all
Altra considerazione da fare sara quella relativa al contesttadale; infattice ne sono alcuin

che nascono con uno specifico target e quindi hanno dei programmi e delle pubblicita simili
nell 6arco della giornata, ma all o stesso temp
quindi selezionano solo debntenuti a questa dedicati. Altri canali, invece, sono piu generali e
seguono | 6organizzazione per fasce orarie in
qgui ndi , nell 6arco dell a giornata e d@©uUedtoa sett
accade spesso per le reti che accolgono un pubblico piu vasto e che spesso sono piu accessibili e
qguindi pi% popolari. Un esempi o possono esser
primi a comparire sul telecomando e nella lunig&ldel decoder, quelli piu famosi e che hanno

alle spalle delle grosse compagnie presenti dagli arbori della storia televisiva italiana (in primis la

Rai e a seguire Medias&f)Al contrario, pill i canali si rivolgono a un pubblico specifico e pi

quest possono essere definitd.i ndi ni cchi ao, gue
strategie mirate per il loro target. Queste informazioni sono fondamentali per la scelta dei canali
che — stata fatta per quleasdeadelisuopalinsestae dedliépatn a | i
pubblicitari che presenta saranno interessanti per valutare se ci sono ancora degli stereotipi
all 6interno degli stessi. I n particolare, i ¢

co specificoom quest o modo si potr”™ ottenere unbdanal

8 Tammi S. Feltham, Stephen J. ArndRrogram involvement and ad/program consistency as moderators of pro-
gram context effectt, Society consumer psycologhy, 1994, https://doi.org/10.1016/SIRHEIB(08)80028. Con-
sultato il 19 novembre 2021.

56 Quotidiano nazionaledGuida t¢, https://guidatv.quotidiano.net/.Consultato il 19 novembre 2021.
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sente negli stessi. Tutte queste informazioni saranno quindi approfondite e anabktzhta-

glio nei capitoli successivi.

Un altro aspetto da zadet camake, il $ogo; [0 stile we titadi, e¢cd a p p a
guestdanalisi sar”™ condivisa e portata avant.
canali, sempre attenendosi alle considerazioni generali del gender marketing, dove si pensa che
alcunico ori, forme e tipi di design siano pi % appg
Infine, oltre allo stile del canale, sara interessante notare se show e programmi rivolti aren gene

0 a un altro mostrino delle dinamiche diverse, seguendo forse alcunclséutiinno riferimento

alla possibilita che uomini e donne processino i messagganiera differentericerca che non

trova riscontri ma che ,oecnemolte teorie riprese d@ender studies, potrebbe essere stata applica-

ta nella costruzione di prodotti degere’ Esistono anche studi in merito alla possibilita da parte

di chi crea gli spot di prevedere le risposte dello spettatore agli stdssreare quindi contenuti

che persuadano al | 0acqf8Advelo di doatenutq alae rcarahe spon
confrontano i livelli distereotipiin base al sesso mostrati nelle pubblicita di differenti Stati, ne

risulta che spesso i ragazzi sono rappresentati come piu attivi, aggressivi, informati e in situazioni

di controllo rispettalle ragazz£&® Sono infatti molteplici le analisi che prendono dati demografi-

ci, quali eta, genere, reddito e istruzione per cercare il riscontro di particolari vatoriporta-

menti; tuttavia, risultati tendono a differire 0 comunque a essere piu complessi risjditims-

sunti di partenza (es. gli stereotiffy nol t r e, va ricordato come tut

resti la forma dominante a cui & esposto un consumatore fsgiopur accompagnata dal web

67 Joan Meyerd evy,éDurairaj Maheswaran, Exploring Differences in Males' and Females' Processing S&ategies
Journal of Consumer Research, Volume 18, 1 giugno 1991, gf0,88tps://doi.org/10.1086/209241Consultato

il 19 novembre 2021.

%8 Yanliu Huang, J. Wesley Hutchins@punting Every Thought: Implicit Measures of Cognitive Responses to Ad-
vertisingg, Journal of Consumer Research, Volume 35, Issue 1, 18 gennaio 2008, ¢l8,98
https://doi.org/10.1086/527340Consultato il 19 novembr2021.

8 Beverly A. BrownedGender Stereotypes in Advertising on Children's Television in the 1990s: ANGtiossl
Analysis, Journal of Advertising, pp. 85, 31 maggio 2013,
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/00913367.1998.1067354bnsulato il 19 novembre 2021.

70 John A. McCarty & L. J. Shruifihe Role of Personal Values and Demographics in Predicting Television Viewing
Behavior: Implications for Theory and ApplicaiipnJournal of Advertising, pp. 701, 3 giugno 2013,
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/00913367.1993.106734Zbnsultato il 19 novembre 2021.

"Hyun Seung Jin & Richard J. LéThe Typicality and Accessibility of Consumer Attitudes Toward Television Ad-
vertising: Implications for the Measuremeot Attitudes Toward Advertising in Genearalournal of Advertising, pp.
343357, 30 ottobre 2013, https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/00913367.2013.80318dnsultato il 19
novembre 2021.
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che diventa sempre piu parte integrante e, spessplementare rispetto alla pripfacome ve-

dremo nel paragrafo successivo.

1.2.2 Gender marketing sui social

Uno degli aspetti principali su cui si basa il gender marketing € proprio la promozione del prodot-
to, che viene indirizzata in modgecifico ma non troppo esplicito a un genere o a un &tte

alle pubblicita televisive, il web e le piattaforme social offrono una vastita di opzioni dove far
proliferare | e | or o econimercet @/vero himeggzironlin@ieome s i

ogni sito sia costruito nel modo pill efficace per il tipo di target a cui & destinatdtre, inter-

net permette a ogni azienda di espandere la sua rete attraverso differenti piattaforme, di adattare |l

proprio contenuto a esse e, in questo mddampliare maggiormente la sua risonanza.

P €

Per quanto compete questa ricerca, | 6i nteress

si sui social passa attraverso due dinamiche reciproche e opposte: da una parte, infatti, sara inte-

ressante vedere come i programmi e i canali in questiaa@@ortano rispetto al pubblico e co-
me gestiscono | e campagne pubblicitarie sui
le reazioni del pubblico preso in considerazionegcliemostra interesse verso questi prodotti
rientri nello stereofio promosso dallo spot o se invece si riscontrino delle differenze utili a smen-

tire lo stesso.

Per fare wunodanalisi di questo tipo bisogner?w

sa in considerazione, a seconda delle caratteristiche dedbast

Si partira inizialmente dal sito dei canali presi come casi di saudi@nalizzeranno la struttura e

la grafica degli stessi, con lo scopo di notare se questi siano stati designati per un genere specifico

e se riportino somiglianze con gli stedsa t i riscontrat.i nell danal i

televisione, come citato in precedenza.

"2Yuhmiin Chang & Esther ThorsaiELEVISION AND WEB ADVEING SYNERGIH8urnal of Advertising, pp.
7584, 4 marzo 2013, https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/00913367.2004.106390&hsultato il 19
novembre 2021.

73 Digital Guide, 6Gender marketing: definiton and implementation, 1&1 lofiosl4 settenbre 2017,
https://www.ionos.com/digitalguide/onlinemarketing/onlinesales/gendemmarketingdefinition-and-
implementation/.Consultato il 19 novembre 2021.
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In seqguito, si passera alle piattaforme scegliendo quelle dove i canali stod@tpis attivi.

Tenden zi al ment e | soci al [ i pvegramonnesi pubhlici, dovelerarichen t e r &
pit facile sponsorizzarepropri prodotti sono YouTub& Twitter,”® Facebook e Instagrani’

YouTube € la piattaforma piu usata e conosciuta per la distribuzione di video dilomegiadu-

rata fin dalla sua nadei nel 20058 Tra gli infiniti tipi di video che si possono trovare su You-

Tube, si alternano varie pubblicita e advertising, tendenzialmente balatinformazioni che

| applicazione ha dell dutent e, d o virotermig dio|l oc al
contenuti e, se li possiede, i dati anagrafiitsogna pero considerare che in questo senso You-

Tube ha delle dinamiche che si avvicinano al terzo metodo di analisi di questo studio, ovvero
funziona quasi come un motore di ricerca (8eitando sito per numero di visite e il terzo per

numero diricerche); ecco perché nel momento del posizionamento delle proprie pubblicita fa ri-
ferimento a sistemi di targeting avvalendosi di Google.’Ads

Questo tipo di analisi verra spiegata in modo piu esaustivo nel paragrafo successivo, mentre per
quanto riguarda la parte social, YouTyhe fornire dei riscontri utilrelativamente alle risposte

del pubblico, se provengano dal target a cui il canaleséré&to o anche da chi non ne fa parte.

Allo stesso modo, questi dati saranno interessanti da ricercare nelle iscrizioni gi dartdie

tipo di pubblico siano compasiOgni canalginfatti, pud analizzare il proprio pubblico secondo

dei rapporti demamfici basati su eta sesso e posizione geogtéfficmltre, un inserzionista puod
usare gquest.i dat i per indirizzare | daudience
suoi annunci a un canale specifié®@uesto tipo di riscontri sarebberarpicolarmente utili ai

fini della presente ricerca per verificare la presenza di scelte di marketing di genere nei collega-
ment i tra canal. e pubblicit”™ e | 6eventuale <c
risposte del pubblico. Il grandenaggio portato dalle piattafornsecial, infatti,e quello di met-

tere sullo stesso piano | 6audience e |l e azierl

" YouTube, https://youtube.com/Consultato il 19 novembre 2021.

S Twitter, https://twitter.com/. Consultato il 19 novembre 2021.

"6 Facebook, https://facebook.comConsultato il 19 novembre 2021.

T Instagram, https://instagram.com/Consultato il 19 novembre 2021.

"8 Wikipedia,dYouTubé, https://en.wikipedia.org/wiki/Y@Tube.Consultato il 19 novembre 2021.

7 Omar VenturigPubblicita YouTube: come funziona il sistegpdata Driven Marketing B2B, 28ttembre2019,
https://www.omarventuri.it/pubblicitaryoutube-comefunziona/. Consultato il 19 novembre 20

80 YouTube, &Chi guarda il mio canaléZhttps://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/discoverability
analytics?hl=it#strategiesippylink-1. Consultato il 19 novembre 20.

81 Omar VenturigPubblicita YouTube: come funziona il sistefpd®ata Driven Marting B2B, 23ettembre 2019,
https://www.omarventuri.it/pubblicitayoutube-comefunziona/.Consultato il 19 novembre 2Q.
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non unidirezionale come quello televisionostante cio, alcuni studi riportano come la pigbb

cit”™ televisiva resti maggi or mente i mpressa e
advertising su YouTub®

Twitter, Instagram e Facebook, seppur piattaforme diverse tra loro, condividono delle modalita
simili rispetto alla presenteanalisi. La prima € conosciuta con la metafora del cinguettio

del | uccellino che ne fa da simbolo, ovvero p
momento e usata molto per commentare in diretta le trasmissioni telé¥isiseagram invece si

basa principal mente sull éeffetto visivo e sul
perfetto per dare visibilita alle proprie pagii&acebook negli ultimi anni & diventato un grande
contenitoredi advertising, annuncielle pagine delle piattaforme e post di vario tipo, alcuni che
vengono mostrati anche a chi non segue le pagine mostrate, ma che, dallo storico delle sue intera-
zioni sulla piattaforma, viene riconosciuto dalla stessa come potenziale interessato atypocerto

di contenutf®

Queste tre piattaforme condividono un mezzo piuttosto potente di raggruppamento di contenuti:

gli hashtag Chiamati cosi per il simbolo della tastiera che li precede, si possono considerare co-

me deifimetatagd per certi contenuti, pal® e a volte frasi per fare in modo che chiunque sia in-
teressato agli stessi argomenti, trovi tutti i post relativi in m&tiEoun modo per connettere

utenti con le stesse passioni, magari fécparte di nicchie precise, ma anche pestruire un

contkesto rispetto al contenuto che si e creato, per indirizzarlo verso un certo tipo di pubblico. In
alcuni casi, infatti, gli hashtag servono proprio per rendere piu preciso il target che si sta cercando

e cio li rende particolarmente utili per questa ricefi@amite strumenti precisira cui per esem-

pio uno dei principali & Hashtagify & possibile analizzare gli hashtag, vedere intorno a quali

altre parole si costruiscono, che pubblici attirano, eocstudio degli hashtag e degli utenti che
interagiscono con i canali studiati, saranno due criteri particolarmente efficaicidagare m

modo piu approfondito alcune trasmissioni di punta rispetto ai casi di studio scelti.

82 David Weibel, Roman di Francesco, Roland Kopf, Samuel Fahrni, Adrian Brunner, Philipp Kronenberg, Janek S.
Lobmaier, Thomas P. RabFred W. Mast and Bartholoméaus Wissmaihy vs. YouTube: TV Advertisements Cap-

ture More Visual Attention, Create More Positive Emotions and Have a Stronger Impact on Impli€ltetrong
Memoryg, Front.Psychol., 21 marzo 2019, https://doi.org/10.338%fy.2019.00626Consultato il 19 novembre

2021.

83 Wikipedia,daTwitteré, https://en.wikipedia.org/wiki/Twitter.Consultato il 19 novembre 20Q.

84 Wikipedia,dinstagrang, https://en.wikipedia.org/wiki/Instagram. Consultato il 19 novembre20

85 Wikipedia,éFacebook, https://en.wikipedia.org/wiki/Facebook. Consultato il 19 novembr@20

86 Wikipedia,éHashtag, https://en.wikipedia.org/wiki/Hashtag. Consultato il 19 novembr& 20

87 Hashtagify, https://hashtagify.me/hashtag/Climatecristansuiato il 19 novembre 2021.

25



Tuttavia, bisogna considerare deepiattaforme social sono degli strumenti molto versatili che
lasciano agli utenti la liberta di fornire un numero limitato di dagéigaafici, che non sono oltre-

tutto sempre attendibili (si pensi alla proliferazione online di acdae), quindi, non & sempre

facile e immediato conoscere il genere delle persone dietro a determinati profili. Inoltre, non tutti

i dati relativi al 6 anceldi certe pagine sono pubblici, solitamente solo chi possiede un deter-
minab tipo di account puo vedere la quantita e la frequenza delle interazioni che avvengo tra i
suoi contenuti e gli altri utenti (es. su Instagram questo avviene solo con gli account professiona-
li).88 Per questo motivo $enteradi raccogliere quanti piti dagiccessibili saranno disponibili ri-
spetto ai casi analizzati, cercando di trovare delle tendenze e delle maggiseaazgestenti, di
reazioni provenienti da un tipo di target rispetto a un adtkdine di apportare delle riflessioni

conclusive il piu pecise possibile.

1.2.3 Strumenti SEO

SEO = im@daSearchifngine Optimization, ovvero tutte quelle pratiche volte a ottenere un
miglior posizionamento nei risultati dei motori di ricef@4.0 scopo della stessag@ello, infatti,

di arrivare quato piu possibile tra i primi risultati che escono nel momento in cui viene inserita

una certa combinazione di parole in una pagina internet. Questo si basa sul fatto che é veramente
difficile che un utente si spinga a trovare la soluzione ai suoi bisdigaeila seconda pagina di

risultati, spesso non si va nemmeno dopo i primicinue. i t al i ano, SEO signi
ne dei mot or i di ricercao e si riferisce a di
mostratiil pitl in alto posibile in modo naturalé® Infatti, un ottimo posizionamento si puo otte-

nere tramite la SEA, ovvero Search Engine Advertising, che introduce link sponsorizzati a paga-
mento tramite | a dicitura fAann. o0 (andalam-ci o) ,
ma pagina e di tre in basso nella sté$8&EO e SEA fanno parte della pitt ampia disciplina del

SEM, Search Engine Marketinghe quando effettuata in maniera completa integra pratiche a

88 Instagram, https://instagram.com/Consultato il 19 novembre 2021.

8 Optimazely, 6Search Engine Optimizatignhttps://www.optimizely.com/optimizationglossary/searciengine
optimization/. Consultato il 19 novembre 2021.

% Jacopo Matteuzzi,6SEO: cos'€@ e come funziona [Iottimizzazipné&Studiosamo, 17 Gennaio 2012,
https://www.studiosamo.it/seo/. Consultato il 18ovembre 2021.

% |bidem.
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pagamento ad altre organicle®Quando si parla di risultati organici, si interajgpuntola SEO,

ovvero sono delle o n s e g u e n zaperiateeet una pabinadi acquistare autorevolezza
rispettoal motore di ricerca e di fare in modo che questo la collochi in alto nei risudtéitignti

a una specifica rici e st a dTerddéndiaimertenlé strategie SEO vengono elabpeate
adattarsiall 6 al gor i t mo di Gio gugntomotore alil ritecca @upusato ialfmore o

do®®L 6al goritmo cambi a di Ufsofigticato & mbde daepotat ficore-nt a s
scere la pertinenza o meno delle pagine a determinati argomenti. A seconda del punteggio che
Google attribuisce a una pagina dopo averla analizzata, questa sara collocata piu 0 meno in basso

in una lista di risultati itinea con il suo contenufd

Per poter confrontare la coerenza delle ricerche e dei risultati mostrati si fa riferimento alle parole
chiave, alle quali gira intorno tutta la costruzione delle logiche SE€8uggerimenti fornitidai

motori di ricercaPuw essere solo una parola o anche una frase, piu sara specifica e meno saranno

i risultati mostrati, anche se ppertinenti Und a z i achenvdade vendere un prodotto particolare

che attira una determinata nicchia di persemea piu probabilita di trovare suoi potenziali

clienti con piu parole chiave specifichAd.contrarig associare il proprio contenuto a delle parole

piu generali, nonostante permetta di accedere a un pubblico piu ampio, crea anche una competi-
zione maggiore con molti pitl inserzionisticondo la teoria della coda lurf§a

Nella barra di ricerca, infatti, Google mostra spesso dei suggerimenti rispetto a quello che stiamo
cercando, basati sulle ricerche fatte piu frequentemente dagli altri @eesto tipo di dinami-

che dei motori di derca sono utili a questa analisi in maniera duplice. Da una parte sara, infatti,
interessante vedere se esistono parole chiave o temi a cui fanno riferimento i canali scelti come
casi di studio per attirare | 0esempio @alaxpanfs econd
cazione delle loro strategie di sponsorizzazione e SEO, il target a cui questi canali si rivolgono sia
reso esplicito e magari sia connesso ad alcune parole chiave relative a temi che riconducono agli
stereotipi di genere.

Dal | (até, guella del pubblico, si cerchera di analizzare cosa questo eajuhle siao,

quindi, leswerichiese e | e sue aspettative rispetto ai p

di questo tipo si cerchera di avvalersi, ove possibile, di strumenti di analisi dei dati. Esistono in-

921 uca Conti, Cristiano Carriefopntent MarketingHoepli, 2019.

9 lbidem.

9 patrick Stox¢Guida per Principianti alla SEO Tedhiédnrefs Blog, 3 agosto 202ps://ahrefs.com/blog/it/seo-
tecnica. Consultato il 19 novembre 2021.

9 L uca Conti, Cristiano Carrie@pntent MarketingHoepli, 2019.
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fatti diversi siti che permettono di fare delle specifiche ricerche rispettdle parole chiave. Tra
questi, Google stesso offre uno strumento nella gamma dei suoi tools che e Google Ads e che
permette di vedere quantelte una combinazione di parole e stata cercata in una specifica lin-
gua, collocata in uno spazio geograficfidito e in un certo periodo di temgbLo strumento
fornisce anche combinazioni di parole simili che potrebbero essere state tere&gione allo
stesso argomento e permette quindi di farsi u
Questanformazioni vengono normalmente raccolte dalle aziende che fanno SEO e vengono usa-
te poi per rendere i propri prodotti piu facili da trovare per il pubblico a cui si rivolgono. Un in-
serzionista, quindiselezionerda miglior combinazione di parole, qleelpiu cercata dal proprio

target nel momento in cui vuole acquistare un prodotto simile gdesudescrivere il proprio arti-

colo o come titolo del suo sito. Relativamente ai canali televisivi che verranno studiati in questa
ricerca, si provera a notare si siano ricorrenze di parole o temi che riportino a un marketing di
genere. Allo stesso modo sara interessante vedere che tipo di ricerche vengono effettuate dagli
utenti e se la loro richiesta sia conforme ai ruoli di genere o se invece ci siarabi IGsuitrastan-

ti tra il target ricercato dai canali e il pubblico che effettivamente interagisce con i loro program-
mi.

Esistono vari siti utili per effettuare questo tipo di ricerca, tra upgia t i crédTool, Ktaty w o
tavia, come Google Ads, questilsnenti sono pensati per le aziende e sono piu difficili da utiliz-
zare per una ricerca da utente; quello che si cerchera di fare quindi ai fini di questo studio sara
raccogliere dei dati il piu attendibppossibile facendo riferimento ai piu generali sergmenti del

motore di ricerca e a quanti piu strumenti alternativi sara possibile usare per ottenere dei risultati

affidabi I i tr ami t e todlsdGi § focaldzera guindsu cemnbmazioni di parole rela-
tive ai canali e contesti di genere fuia , per esempi o, Aprogr ammi t
uomi ni 0, Iiedagineverr@aseysitinadtaliano e in inglese relativamente al contesto ge-

nerale della televisione dei due Stati e poi nello specifico per ogni canale analizzato e, ge ritenut
utile, anche riguardo a quei programmi tv dei caimalagatiche hanno una presenza social parti-
colarmente rilevanteP?er ogni caso di studio preso in considerazione saranno poi specificati in
seguito le modalita e gli strumenti utilizzati cercando andihdelineare una certa simmetria tra i

canali corrispondenti di wuno e dell d6altro Pae:

% Wikipedia,6Google Adg https://en.wikipedia.org/wiki/Google_Ad€onsultato il 19 novembre 2021.
97 KeywordTool, https://keywordtool.io/. Consultato il 19 novembre 2021.
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Cap.2 Gender marketing nei media in Italia

2.1 Come funziona il gender marketing in Italia? Analisi del mercato

e della televisione

In questo capitolo sntendono approfondire le dinamiche e le strategie di utiliztondrketing

di genere, se e dove presenti, nella televisione italiana.

Tuttavia, & bene farena breve premessa rispetto ai mercati e ai consumatori italiani per meglio
capire le loro abitud n i ddacquisto. Viene di del@dchetsio ri po

riferisce ai principali prodotti che gli italiani acquistano in base al genere.

Which of the following products do you buy for a specific gender?

DOWNLOAD
*
Deodorants
s = POF ._,st 'QIPNG ,_,pPT
Disposable shavers
Shaving lotions and foamers o
Body lotions o Survey time period ~
January 14-15, 2020
Shower gels, shampoos, cleansers -
Number of respondents
Sports equipment (e.g. bikes) 1,019*
=]
Toys and games Age group
18 years and older
OTC drugs (e.g. painkillers)
Method of interview
Products for children Computer-assisted web interviews (CAWI)
A0 o0 Supplementary notes

This question was phrased by the source as

follows: "Quali dei seguenti prodotti che acquisti &
® male @ Female .
specificamente indirizzata ad un genere (piuttosto

che acquistare una versione neutrale?”

i, *485 male respondents and 534 female

© Statista 2022 o '
_ respondents

@ Additional Information Show source @ v

Most common gender-specific products purchased in Italy 2020, by gender

Figura 1 Grafico sui principali prodotti genderizzati acquistati dagli italiani secondo un'indagine di Statista del 2020

Come mostra il grafica | moment o dell dacqui st o, donne e u:
pensati per il proprio genere quando si tratta in particolare di prodotti per la cura del corpo, quin-
di deodoranti piu del 50% degli intervistati), rasoi e creme. Interessante il dato relativo alle cre-

me per il corpo che vede una netta differenzéatiscelta genderizzata che tendono a fare il 52%
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delle consumatrici intervistate rispetto al 36% dei consumatoe sembrano meno interessati a

una crema corpo da uoro

Una ricerca simile, condottsempre nel 202@dlo Statista Resarch Department, un sito che
raccoglie numerose statiche online rispetto a diverse temgtidperta le opinioni deglintervi-

stati italiani rispetto alla Pink Tax (un accenno alla problematica e stato riportato nel primo capi-
tolo)]1 | 48% dei partecipanti allodédintervista rit
prodotti pergli uomini odegli articoli neuti. Il 25% non pensa che questo sia vero, mentre il
67% considera poco significativa la misura di riduzione del 5%psuo d ot t | per | 6i gi
le (quali tamponi e assorbenti) sulla tassa del 22% sui beni che non sono considerati di prima ne-
cessita.

Questa introduzione sul mercato italiano rispetto ai prodotti genderizzati € indicativa di una pic-
cola parte della diffusione del marketing di genere in Italia e vuole semplicemente porsi in modo
esplicativo per le riflessioni a seguire sullo stesso tipcateitraslato nella televisione.

La televisione italiana nasce nel 1954 con le prime trasmissioni nazionali della Rai e come deri-
vazione dalla radio da cui prende il nome (RAdiotelevisione lItaliana). Si tratta di un ente statale
che ha come scopo quellofdre servizio pubblico, ispirata ai valori culturali della BBC britanni-

ca Ainformare,¥divertire, educareo

Fino agli anniSessanta&irca, la Rai mantien# monopolio sulla televisione con un solo canale
(nel 6061 nasce i ndhaaeditava derqaatird @enahdiomo progranRra quali 2 )
quiz, notiziari, varieta e format riadai alla scatola televisiva quali lo sport e il teatro, che tutta-

via venivanan partecensurati. Lascopo, infattidegli arbori della televisione era quello di eve

una funzione collettiva e socializzante, di radunare famiglie davanti allo schermo e di trasmettere

tramite questo un sistema di valori in linea t@Repubblica italiana unificata daloun secolo.

% Gtatista, A@Which of the following products do you buy for a specific gender?
https://www.statista.com/statistics/1089925/mostommongenderspecifieproductspurchasedn-italy/. Consul-

tato il 17 gennaic2022

9 Statista,dDo you think that female hygiene products are more expensive than male and gender neutral prod-
ucts%, https://www.statista.com/statistics/1089896/opiniorsn-pricesof-womenand-men-productsin-italy/.
Consultato il 17 gemaio 2022

100 Amy McCaigdPink tax' hurts female consumers, but electing more women combgtRite University, News

and Media Relations, 8 dicembre 2020, https://news.rice.edu/news/2020/amkhurts-female-consumers
electingmore-women-combatsit. Cansultato il 19 novembr@022

101 paola Brembilldi's All Connected. L'evoluzione delle serie TV statunitdilano, Franco Angeli, 2018.
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Il mezzo televisivo creava una liaison trafdeti differenze regionali italiane e serviva a educare

un pubblico, in molti casi analfabeta, reiterando principi morali, di decoro e refitfiosi

La storia della televisione italiana mostra gia dal suo inizio il forte rapporto tra societa e media,
tramite la creazione di consapevolezzi@drasmissione di valoin modounidirezionale dallo

Stato verso il pubblico.

Verso | a fine degl:. anni Settanta e con | 6arr
forza nel monopolio Rai, iniziano adwerci trasmissioni esterne a questa fino al duopolio tra la
Rai e la Fininvest di Berlusconi che porteranno poi ai sei canali genecalis§pondenti ai pri-

mi sei pulsanti del telecomando e divisi tra Rai e Medi®3&ta le reti gestite da Fininve@the
diventera poi Mediaset), si cerchera di creare dei programmi indirizzati a specifici pubblici. Re-
te4'%* sara dedicata a un pubblico femminile, Cand@feS rivolgera a tutta la famiglia, Italid®

a un pubblico giovane e Italia7 (chiusa poi nel 389@ un audience maschile tra i 15 e i 34 an-

nil%Pr ogramma di punta di ColpaGeossh éha indiemendrivecla n al e
sar”™ una dell e prime trasmissioni a rendere e
schermo'©®

Co n obdaziometdei dati di ascolto Audit@docieta fondata nel 1986°si viene a creare una

forte competizione trée emittenti che punta ad attrarre il maggior numero di spettatori sui propri
canali. La funzione televisiva diventa piu privata e di uso domestico, la programmazione televisi-
va raggiunge le 24 ore giornaliezal tipo di fruizione diventa piu simile a qualbdierna, ovvero
svogliata e poco attenta, incentivata anche dalla praticaziglfmng*!

Questa configurazione di una televisione commerciale che basa il valore dei programmi sugli

ascol ti rester”™ costante e rafforzer”™ negl:.

102 Nuovi Occhi per i Media,dLA TV ITALIANA: CRONOLOGIA ESSENZIAPRIMI PASSI DELLAE TV
https://www.nuoviocchiperimedia.it/storia_tv_1/. Consultato il 17 gennaia2?2

103 Nuovi Occhi per i Media, IL BOOM NELLA FASE DEL MONOPOLIO (AND), '60
https://www.nuoviocchiperimedia.it/storia_tv_2/. Consultato il 17 gennaia2?2

104 Mediaset Infiniy, Rete4, https://www.mediasetplay.mediaset.it/rete4. Consultato il 17 genaai2

105 Mediaset Infinity, Canale5, https://www.mediasetplay.mediaset.it/canale5. Consultato il 17 gex®i2io

106 Mediaset Infinity, Italial, https://www.mediasetplay.mediaset.it/italial. Consultato il 17 ger®@22

107 Wikipedia, Italia 7, https:/it.wikipedia.org/wiki/ltalia_7. Consultato il 17 genr20@2

108 ikipedia, éTelevisione in ltal@ https://it.wikipedia.org/wiki/Televisione_in_ltalia. Consultato il 17 gennaio
2022

109 Nuovi Occhi per i Media, d Q! CC9wa! %Lhb?9 59 [ [! ¢+ /Ehaa9w/ L
https://www.nuoviocchiperimedia.it/storia_tv_3/. Consultato il 17 gennaia2?2
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https://www.nuoviocchiperimedia.it/storia_tv_2/. Consultato il 17 gennaiaR22
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una pianificazione caotica dominata principalmente dalla Medasen la diversificazione di

numerosi canali concentrati su pubblici specifici e di nicéHia

Nonostante | 6obiettivo di portare dei val or i
pubblico televisivo italiano sia andato scemando nel temapelevisione ha continuato a giocare

un ruolo fondamentale nell 6opini oMAdifferedzd | i c a
dei Suoi inizi, tuttavia, con | darrivo dei SO
direzionale a cui diaceva riferimento primanfatti, se una volta era la televisione a rivolgersi al

proprio pubblico senza che questo avesse modo di rispondere, negli ultimi anni assistiamo sem-
predi piu a casi in cui le piattaforme social permettono di creare impod@amiersazioni intorno

a svariatitemi edi conseguenzassere recepite anche dalla televisibfi@ra i programmi che

pil generano conversazione ci sono i reality show, che riescono ad attirare un gran numero di
ascolti basando le proprie trasmissioni sabfemi di cuoregossips scenate in diretta e contenu-

tisimilid a i val or i di scutibili. Il n questo tipo di
presentazione dei ruoli di genere resta piuttosto ancorata agli stereotipi, con vallette e presentat
ni®Una ricerca sull dargomento condotta negl i !
nel 2009 riporta una maggiore concentrazione di stereotipi sui ruoli di genere in questi due ultimi
Paesi rispetto ai corrispettivi americat

Nel novembre 2021 st ata approvata dal senato italianc
infrastrutture che vieta | 6aff i s s iamtiabertistoi cart
discriminatori contro persone straniere, disabili o appartenenti attarita LGBTQ+, come ri-

porta il testo'’

[é ] il divieto di pubblicita che proponga messaggi sessisti o violenti o stereotipi di gene-

re offensivi 0 messaggi lesivi del rispetto delle liberta individuali, dei diritti civili e politi-

112 Nuovi Occhi per | Mediad ! ¢+ bo[ [ Q9 w! 59] 5LDL¢! [ 9 9 ¢5L Lbg¢¢
https://www.nuoviocchiperimedia.it/storia_tv_5/. Consultato il 17 gennaia22

113 Sara PalombaranigMamma Rai: come la TV influenza la societtnPress Magazine, 17 lugl@022
https://www.inpressmagazine.com/mammai-comela-tv-influenzala-societal/ Consultato il 17 gennaiz022

114 M. Scarcelli, R. Stella, C. Riva e M. DruSiaciplogia dei New Medi&TET, Torino, 2014.

115Giulia RosonigEffetti psicosociali della televisione e trasmissione degli sterépthpilovi Occhi per i Media,
https://www.nuoviocchiperimedia.it/effetti_psicosociali_tv_donne/. Consultato il 17 gen28i@2

116 Adrian Furnham e Virginia ValiGender stereotypes in Italian television advertisemén®Research Articles: A
syposium on the  r@alysis of media  content, 18 maggio 2009, pp. -185.
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/08838158909364071. Consultato il 17 genP@R2

117Kevin Carboni¢l'ltalia ha approvato un mezzo stop alle pubblicita sessistéred, Diritti, 8 Novembr&022,
https://www.wired.it/article/pubblicita-sessismediscriminazionedl-infrastrutture/. Consultato il 17 gennaiz022
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ci, del credo religioso,ell | 6 appartenenza etnica oppure disc

all 6orientamento sessuale, alloilfentit” di gen

Questanorma, tuttaviafa riferimentosoltanto ai cartelloni pubblicitari affissi nelle strade e sui
mez1 di trasporto pubblici, senza estendersi al mondo della televisione. Il politico italiano appar-
tenente al Partito Democratico Laura Boldrifiiporta la notizia sul suo accouRicebookac-

compagnata dalle seguenti immagini:

FAl COME LEL..
Lk PALLE GIUSTE

Figura 2 Post sul decreto infrastrutture dal profilo Facebook di Laura Boldrinit?°

Questa restrizione ndnclude ancorda pubblicita televisiva, forse perché come iniziativa coin-
volgerebbe un mondo molto vasto caratterizzato dalla @wisascolti allo scopo di avere sem-

pre pi%h entrare e una nor ma di guestsolowna po ha
parte di un decretohe riguarda altri temi (le infrastrutturegme quello sopra riportato. Tuttavia,
guardando agli sp@ndati in onda in Italia nel 2024, i pu, notare come messa
e comungue eccessivi, come quelli riportati n
negli advertising televisivi che, rivolgendasiun pubblico piu vasto e potéalmente piu sensi-

bile, cercano di essere piu cauti. Non si puo negare tuttavia che il corpo femminile sia ancora usa-

to per rendere un prodotto sensuale e appetibile, come per esempai i Calzedonia per la

118 Atto Senato n. 2437, XVIII Legislatura, approvato il 4 noveg(#a
https://lwww.senato.it/leg/18/BGT/Schede/Ddliter/54526.htm. @sultato il 17 gennai@022

119wikipedia,éLaura Boldrird, https://it.wikipedia.org/wiki/Laura_Boldrini. Consultato il 17 genn2io22

120 FacebookglLaura Boldrini Officia)
https://lwww.facebook.com/lauraboldriniofficial/photos/a.327578650685673/4307277202715778. Consultato il
17 gennai2022

33



Special Edition del Natale 2021 con un fe@aulle gambe slanciate da tacchi a spillo di modelle
magrissime (quindi senza un accenno di inclusione a diverse f&gidfro esempio di stereoti-

po persistente sul modeld@anonicodi femminilita e la pubblicita del 2021 del profumo Diohe

vede lafamosa attrice Natalie Portman circondata da fiori e motivi e immagini che suggeriscono
la delicatezza e la dolcezza della daMia

Bisogna comunque riconoscere che a campagne di marketing di questo tipo, dove il target € ben
chiaro e gli stereotipi a essonnessi ritornano con insistenza, si accompagnano scelte piu inclu-
sive e che tengono in considerazione il pubblico attuale. E il el pubblicita sui regali di

Natale di OVS che risulta piuttosto neutra sia nei prodotti presentati che possornsi dfen-

trambi i generi, sia nkl scelta detast'?® Lascia riflettere, invece, lo spot di Tezenis, sempre a
tema natalizio, che sembra fin troppo inclusivo per essere vero, quasi a livelli esasperati come si

puod notare nella figura di seguito, che crea confusiohel 6 d’¢ ¢ hi o

r % P~ x 7B o ~:~{., V)
- i Vg E :\ - 'k.
(23 s’ BN = ) - Ny

121 Alessandra La Ros#Galzedonia in tv: al via lo spot per la special edition di Nat&legage, 30 novembg9022
https://www.engage.it/campagne/calzedonia-tv-al-via-lo-spot-per-la-specialedition-di-natale.aspx. Consultato il
17 gennaid2022

122 Youtube, o&Profumo Miss Dior pubblicita spot202Z%, SpotMania, 19 settembre 2022
https://www.youtube.com/watch?v=GiEAecNqI1M. Consultdtb7 gennai®022

123 Cosimo VestitogNatale: idee regalo per tutta la famiglia nei nuovi spot di OVS. Firma DibBdgage, 14 di-
cembre 2022 https://lwww.engage.it/campagne/natakdee-regaloper-tutta-la-famiglianei-nuovispot-di-ovs
firma-dlvbbdo.aspx. Consultato il 17 gennaig22

1241 orenzo MosciattigiTezenis festeggia il Natale con Giulia De Lellis, Maffashion e Khaby Lame: alatify Brsp
gage, 1 dicembre 2022 https://www.engage.it/campagne/tezenifesteggiail-natale-con-giuliade-lellis-
maffashione-khabylame-al-via-lo-spot.aspx. Consultato il 17 genn&io22
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Figura 3 Spot Tezenis Natale 2021

Nonostante questa ricerca non si concentri sulla rappresentazione di genere ma sul marketing re-
lativo ad esso, € interessante notare come le tematiche trattare nei programmi e chi conduce gli
stessi posmo portare a interpretare un canale piu indirizzato verso un target che uBiatiro.
gnaquindi considerare come e organizzato il palinsesto televisivo intorno ai canali piu popolari e
fare alcune riflessioni sui suoi contenuti e sulle pubblicita piguieati negli stessPer questo,

nel paragrafca seguire saranno analizzati dei casi di studio specifici.

2.2 Palinsesto, ricerca social e ricerca SEO nella TV italiana: casi di

studio

Come anticipato, la programmazione televisiva@@anizzata per slot che includono il teng®s-

la trasmissione accompagnato da intervalli pubblic{tarpubblicita e stata introdotta pochi anni

dopo la nascita della tv italiana, nel 195%.

Guardando alla programmazione giornaliera dei canaiitadi possono notare delle scelte piu
rivolte a un pubblico genericoahe sembrano differenziare il targedr fasce orariengl pome-

riggio spopolano reality tv, mentre lgprima serat@ dedicata alla messa in ondaadirtite di cal-

cio odi film) per quanto riguarda i primi sei canali del digitale terrestfe

Tuttavia, ci sono canali che sembrano mantenere la loro configurazione iniziale, come per esem-
pio Italial che si rivolge a un pubblico giovameevedendmella sua programmazione vari slot
dedicdi ai cartoni animatper bambini di prima mattina qudliéo a p e (MMaisatbac hi MUy ¢
b @k, uiyo, Nippon Animation 19751976,>’Céer a una \Qympua éoFPorbnl o n
Fuji TV, 19821083,% Anna dai capelli ross{Akage no An NipponAnimation, 1979,*?° ecc,

125 Nuovi Occhi per i MediaglA TV ITALIANA: CRONOLOESSENZIALE | PRIMI PASSI DELLAE TV
https://www.nuoviocchiperimedia.it/storia_tv_1/. Consultato il 17 gennaio 2022.

126 Quotidiano Nazional&Guida T¥, https://guidatv.quotidiano.net/.Consultato il 17 gennai2022

127\ikipedia,df QI LJIZ, htapk:/Atikipedia.org/wiki/L%27ape_MaigConsultato il 17 gennai@022
128\vikipedia,d QS NI  dzy | ¢ gnaps:itwikipedlid.drgdwki/C%27era_una_volta..._PolloBonsultato il
17 gennai2022

129\Wikipedia,0Anna dai capelli rossi https://it.wikipedia.org/wiki/Anna_dai_capelli_rossi_(serie_anima@qn-
sultato il 17 gennai@022
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e nella fascia pomeridiana contenuti per adolescepésso americanquali | Simpson(The
Simpson, Fox, 1989'° The Big Bang TheoryCBS, 20072019)*3! Modern Family(ABC,
20092020)**? ecc!®3 Curioso & notare come un canale che si rivolge a un pubblico giovane co-
me questo non curi i social come ci si aspetterebbe, se di Italial esiste un profilo Fétebook

ficiale e attivo, lo stesso non avviene nelle piattaforme di Instagram, Twitter abéoulove sia

Italial che Canale5 sono inglobati nel piu generale profilo diMrdiaset(@qui_mediaset su
Instagram® e QuiMediaset su Twittgt3® Addirittura, per quanto riguarda YouTube, tutto il
pacchetto delle reti Mediaset si riassume nel canaleidgedInfinity'3’ che fa riferimento alla
piattaforma streaming dove accedere a tutti i contenuti del Gruppo Médfasletontrario, un

canale come Rete4 che inizia la sua storia avendo come target un pubblico femminile, sembra
0ggi piu incentrato sui fatdi cronaca e sui notiziari, come conferma la sua programmagciene

vede al centro trasmissioni qu&orum (RTI; 1985),%9 Quarto Grado(Videonews, 2019'%e

Diritto e RovescigVideonews, RTI, 2019,** ha un profilo Instagram ben sviluppato e incant

to sull éinformazione, nonostante il target de
Anche la trasmissione sopracitata Forum ha la propria pagina Instagram, visibilmente curata e
che posta diversi contenuti al giortd

Questa direzione pi % giornalistica e rivolta
che lasuamissionera gia cambiata nel 1996 spostando il target da pubblico femminile a genera-

lista el eliminandosoap opera telenovelas dalla programmazg**sep ur con | 6i nt e
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preservarne alcune di cui pero ne resteranno ben paclesempidra questeherimanecostan-

te negliannid e mp e s t a (SnAlen biebeBavaria Fernsehproduktipf005).144

Da questi esempi € possibile notare, duiche anche i canali generalisti e in un certo senso
Aprincipali 0 della televisione dlnerohldureespec- | ndi
fiche fasce orarigiquesta a uno specifico pubblico. Quest o
rete déla Mediaset nata nel 1986 che, come si anticipayai € sempre riferita a un target gene-

rico, nonostante si possa notare come i programmi pomefitfigaali Amici di Mariade Filippi

(Fascino PGT, 2006}, Uomini e DonngFascino PGT, 199§5*e Grande Fratello Vip(En-

demol Shine Italy 2016)*° potrebbeo esserepili immaginabili come pensati per un pubblico
femminile, seguendo gli stereotipi che riferiscontontenuti relativi a questioni piu sentimentali

alla femminilta. Questo viene anche confermato dal fatto che gli stessi programmi e le loro repli-
chesonomessi in onda anche s altrocanaledella Mediaset,La5, unarete tematica con un

target dichiaratamente femminit¢? Inoltre, le pubblicita che@ccompagnano questi programmi
sembrano essere piu indirizzate verso delle consumatistd che alternano advertising generi-
ci®susupermercati @rodotti alimentaria spot per la cura del corpo per le donne quéliiito

cacaodi Labello Lip Qil**?promosso da Valentina Ferragfitlo shampoo Elvive*e | 6 acqu a

Rocchettad® famosa per essersi sempre rivolta a un target femmthile
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151 Guida TvéCanales, https://guidatv.quotidiano.net/canale5/. Consultato il 20 gennaio 2022.
152YouTubedLabello Lip Gi| https://www.youtube.com/watch?v=xxalgbgautNConsultato iR0 gennaio 2022.

153 |nstagram, d@valentinaferragni, https://www.instagram.com/valentinaferragni/?hl=en. Consultato il 25 gen-
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Tuttavia,non ¢c® un riscontro certo o dicdéduestaat o d
tendenza non e confeata nemmeno tlal 6 audi ence del Infatti ponostantea f or m
Canale5 non abbia dei profili social dedicati, i programmi sopracitati hanno degli antaitmt

popolari sia su Instagraohe su Twitterdoveil piu seguitotra quelli sopra menzionati € il profi-

lo di @AmiciUfficialechearriva a 3.2 milioni di follower su Instagrate a 1.1 milioni su Twit-

ter.1° Guardando i commenti e i follower di questi account, si nota da subito un pubblico misto,
dovuto probabilmente ahe alla fama di queste trasmissioni e al fatto che segaite e cono-

sciute in tutta Iltalia come dimostrano i dati di ascolto del 202ZGdahde Fratello Vip°La

differenza di target tra la messa in onda della fascia pomerididaapeogrammi seralinello

specifico, delle partite di calcio, su Canale5 & ancora piu evidente nel momento in cui si da
undocchiata agl:] spot che accompagnano i prog
che da stereotipo sono considerate maschili, come lo eib.cBa una sequenza di gennaio 2022
caricata suyouTubeche mostra le pubblicitaffiancatea una partita Inteduventus®si nota

una presenza massiva di offerte di linee telefoniche darfibra di SkyWifi,’®* sponsorizzata

dal giocatore di calcio Hahimovig!®2di auto potenti come la Suzuki Hybt¥de di alimentazio-

ne golosa come lo spot suliaeaSelectiord i Mc D®¥nal dos

Se gia i canali considerati generalisti sembrano usare dinactfiehgensano il loro targahche

in base al genere, ci si aspetta di trovare dei riscontri ancora piu specifici nei canali tematici che

ver anno introdott.i nei prossi mi paragrafi c¢come
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162\Wikipedia,dZlatan Ibrahimovig https://en.wikipedia.org/wiki/Zlatan_Ibrahimovi%C4%87. Consultato il 25 gen-
naio 2022.

163163 Syzuki, https://auto.suzuki.it/promozioni/6407/nuoves-crosshybrid--next-levetsuv.aspx Consultato il 25
gennaio 2022.

164 plessandra La Roséh | a O5 2 y | f Ruada edizahehdgll linéalpremium My Selection. Leo Burnett
firma lo spog¢, Engage, 25 gennaio 2022, https://www.engage.it/campagnedaonaldsarrivala-quarta
edizionedellalinea-premiummy-selectionleo-burnett-firma-lo-spot.aspx. Consultato il Zfennaio 2022.
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Per quanto riguarda | 6anal i siwor® padner di @oogtei cer c
Ads'®, la piattaforma di Google riservata alla pianificazione di campagne marketing per i siti on-

line, ha dato dei risultati piuttosto proficggcondo delle parole chiave indagate. In particolare, si

e stilata una lista di parole italiane legate al conteséwisévo (show, programmi tv, serie tv,

film, reality, ecc.) e si e cercato di combinare queste parole con altre legate al genere (ragazzo/a,
bambino/a, uomo/donna, maschio/femmirg&)no state cosi formate delle parole chiave tenendo

conto della lingua @i cosa un utente cercherebbe effettivamentesfesy da ragazzo/show per
ragazzo).Nel | a sezione AAppendi ce A0 imsagmicesplicatipor t at
ve.166

Inizialmente sono state riportate le combinazioni di parole chiave credtdiamo (figure Al,

A2, A3, Ad), si e cercato di creare una lista quanto piu varia e omnicomprensiva di cio che un
possibile utente cercherebbe su internet.

Come si puo notare, delpuantitadi paroe e combinazioni che sono state indagese questa
analisi,solo alcune keyword hanno dato risultati. Non sono stati trovati volumi di ricerca intorno

a combinazioni tra termini relati vi all a sfer
zo/ ado o aggettivi og.uaPRrio biarbaislicnne ntee fleanmp mii ha o
pensi i nfatti al generale Aragazzi 0O usato spe

essere cercata in riferimento al genere, mentre la seconda & unéirgpgktica che non ricorre

faciment e quando si digita nella barra di ricert
donnado o fida maschi o, ecc.)
Quando s parl a di vol umerageimonthly searchésa pcei AA&QgTr

mont hly searchesomastrgriafsoprapepiodaero quell
di ricerchechevengono fatte per una determinata parola o combinazione di parole (e anche per le
sue variazioni o, in certi casi, per i suoi sinonimi) basata su uno specifico range terapgrale
unodeterminatderritorio selezionatoGrazie a questa funzione, & anche palesiledere quanto

le parole sono popolari indie r s i p er i.'%Id questh edsd sbéasnettoodi delimitare la

ricerca agliultimide anni e all é6ltalia.

165Google AdsKeyword Planner, https://ads.google.com/intl/en_ca/home/tools/keyweathnner/. Consultato il
25 gennaio 2022.

166\, Appendice A.

167 Ibidem
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Come si puo nafre dalle immagini, della lunga lista di combinazioni che é stata sottoposta

al |

0

anal

si tramite Googl e

oha usate cenacdstanzae socno:n e p

cartoni animati, film e serie tv (Figure @& a A16). Questo riscontro non stiggie considerando

che sono i termini piu comuni e per questo piu immediati nel momento in cui un utente avvia la

ricerca.

Ci sono alcuni casi dove i risultati corrispondono tra le stesse combinazioni con la sola variazione

di
ser
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usat o e (figuraA&),anfattci gbmo piti gombinazio@ai onb danne o

profi cu(figuaASyplee tlnaasdlperdbambi sadnt |
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| 6aggiunta dell a combi rkeywardoon dei risustasi,roltrediio molto Ne t f |

al t

’ p €

r

mi n(fgoraAl2) e

senso opposto per quanto riguarda le combinazionicen pr eposi zi oni ida

guanto riguarda

|l a piattaforma d

iper (figuraAl3)ndeve plurale e singolare hannoalasultati in

riflettono con dei volumi alti tra i cento e i mille mengiér la combinazione canc ar tmun i 0

i S

0 e

e

bassi, tra | e dieci gicaftori animath lta stessai dmamica dviveene ¢ o n
per glistesst e r mi n i i n versione m@éEguraAlblee Apev femas cihd 8
guraAl4con | a combinazione con fAcartoni o alta tr
di fferenza per, che fAper maschi 0pithvarie,eppuo mol t
dai volumi mediebassj tra le dieci e le cento ricerche mensili, qualf i | mo e fnAseri e t
mo , del l e quattro combinazioni possi bili con

A16) hafornito dei risultati, comunquedssi tra le dieci e le cento ricerche mensili, per la combi-

naz

one

con Afil mo.

| dati ottenuti mettono in evidenzea consistente tendenza a cercare prodotti genderizzati piu in

rifer.i

mento all éinfanzi a

che
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scono ai cartoni ani mat i i n relazione a ter mi
In questo caso, € facile pensare che siano i genitori, 0 comunque odsponsabile

del | 6 educazi davarire dneconbuid diprbdatt th@eguore gli stereotipi djene-

re.

Inoltre, sembra esseraha maggiore varieta e quantita di ricerche effettuate per i termini appar-
tenenti alla sfera femminile rispetto a quelli maschili. Il perché di questo fenomeno pesssio

re ipotizzatg soprattutto considerandie non e possibile prevedere cosa passi nella testa di un
utente e perché ci siano piu clienti che cercano dei prodotti da femmine che da maschi. Interes-
sante sarebbe sapere se tutte le persone che cercarsefigty e cartoni per bambine e donne,

siano effettivamente femmine o se, invece, ci sia la possibilita che anche gli appartenenti al gene-

re maschile siano interessati a prodotti tipicamardgizzatia un target femminiléAvere questa
informazione pderebbe a dare una risposta decisiva sulla richiesta del pubblico rispetto
all 6offerta di c hi p r gldaudowsivie RQaemhokehieng der
ancora una buona fetta di utenti che effettivamenteededei prodotti indiizzati al proprio ge-

nere. Si pu, pensare infatti che, come cd6 | a
e serie tv indirizzate a donne e ynellamaggo s a, C
ranza dei cash cercare i prodottndirizzati a un genere o a un altsachi a quel genere appar-

tiene. Quindi, perché ci sono piu donne a cercare prodotti da donne che vicEoessafer una
questione di retorica e di percezione sociale dove gli articoli indirizzati soprattuttooaghiu

possono anche esseredimna, per esempio, pr ogr a mmi sportiwvi o Afor
t o fpot ewessere affpsoirrasti@anche per le femmine; mentre sia mai che a un maschio
possa piacere un reality, usaap opera un film romantio. Per questo nelle ricerche i prodotti
tipicamente maschili non devono essere esplicitati come tali, una serie tv thhefilom poli-

ziesco non devono essaiportatic o me fida maschi o0 i n una ricer
genere dl programma ganche se questo € piu associato alla sfera maschile secondo gli stereoti-

pi, cio e implicito e include comunque un eventuale pubblico misto. Mentre un film che potrem-

mo definire fida ragazzao, romanti co, ilemalgar i I
la barra di ricerca, come se si tratti quasi di una minoranza, di un prodotto di nigebste pe-

ro, sono solo speculazioni che troveranno maggiori conferme nel momento in cui verranno con-
frontante con i dati ottenusidle ricercheeffettuate ininglese e relativamente agli Stati Uniti che

saranno presentate nel prossimo capitolo.
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Come si pu, notare dalla I|ista di combinazi on
(vedasi figura 6), sono stati indagati eventuali riscontri rispettarali scelti come casi di studio

per | 61 Timd, PaemmdurR Redwlork e Spike Tv). Nessuna combinazione tra termini rela-

tivi al genere e questi canali e stata trovata. Questo &€ anche normale se si pépgamiobdabi-

|l e che una psstewmad @ cande irdinzzatoladn target specifico emoan

canale specifico sia indirizzaeb ma s c h i o femmine. Cé una prob
accada anchgeesiste la possibilita che qualcuno se lo chieda e per questo si e inalagaan

questo senso.

Nei prossimi paragrafi si analizzeranno i casi di studio sopracitati secondo i metodi utilizzati fi-
nora (composizione del palinsesto televisivo, presenza e riscontri social, risultati sui motori di
ricerca). Non essendo stati travablumi di ricerca su Google rilevanti per quanto riguarda i ca-

nali elezionatj questi verranno analizzati secondo i risultati che il browser da nel momento in

qui si cerca il canale in questione. Ulteriori chiarimenti saranno forniti caso per caso.

2.2.1 Caso di studio pubblico femminile adulto: Real Time

Tra i canali televisivi italiani, ce ne sono alcuni che spiccano in particolare per essere apertamen-

te indirizzati a un target femminile, tra questi i pitt noti sono |'4¥da5'%° e Real Time Per
comprendere al megli o questodoul ti mo, che — stat
femminile, & bene vedere la concorrenza nel contesto italiano degli altri due canali che piu espli-
citamente si rivolgono allo stesso target, per poteretrdele conclusioni rispetto al marketing

che viene effettuato e alle grafiche utilizzate per questi canali.

Il primo si tratta di una rete affiliata a LA canale generalista che nasce come Telemontecarlo
(TMC),"* primo canale a fare concorrenza alla Ragnei acquistato da diverse compagnie negli

annie cambia | a sua programmazi on efarelcancagrenpavaa ni | e

1681 a7d, https://www.la7.it/la7d Consultato il 31 gennaio 2022.

169 Mediaset Infinity,La5 https://www.mediasetplay.mediaset.it/a5 Consultato il 31 gennaio 2022.

170 a7, https://www.la7.it/.Consultato il 31 gennaio 2022.

11 Wikipedia,dTelemontecarld, https://it.wikipedia.org/wiki/Telemontecarlo. Consultato il 31 genm2022.
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ltalial) a canale dedicat’daald,gidowvrealiiddmesta g

sce nel 2010, di pro@ta del gruppo Cairo Communication, e si distingue da subito per il suo
target prettamente femminité’ Il palinsesto, infattiprevede programmi principalmente di cuci-
nacon presentatrici donne, soap opera e reality su tematiche di copgative al matrimonio

come si puo vedere nelle immagini a seguire.
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Figura 5 Account Instagram La7d

172ikipedia,éLa%, https://it.wikipedia.org/wiki/LA7. Consultato il 31 gennaio 2022.

173 Redazione Onling@Via libera di Ti Media alla cessione di La7 Cairo nuovo proprietario con un milioneglieuro
Corriere della Sera. https://lwww.corriere.it/economia/13_marzo_04/telecitalia-mediala7-cairo_51ef2180
84d7-11e2aa8d3398754b6ac0.shtmConsultato il 31 gennaio 2022.
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Come si nota d& figure 20 e 21, il canale ha impostato il suo design su grafiche tendenzialmen-
te considerate femminili: colori che sfumano dal rosa acceso del logo fino al fucsia e al viola del
sito, scritte in corsivo sia per il logo che per la maggior parte dei prograosome se questa gra-

fia fosse consideraa i %2 A a g, gleganted qaihdgid femminile, e, ovviamente, una mag-
gioranza di volti di donne come testimonial della fétél programma non sembra tuttavia inve-

stire un eccessivo sforzo per curar@iapria presenza online, infatti la figura 20, relativa al sito
online di La7d, riporta svariati annunci al suo interno, a riprova di una strategia di marketing la-
sciata piu alla parte organica (quindi non a pagamento) che alle sponsorizzazioni ontine. All
stesso modo, se la rete principale La7 ha dei profili attivi e seguiti online, come per esempio quel-
lo di Instagram cheiene curato e supera i 98 mila followgfsquello di La7d supera di poco i
duemila, posta con scarsa frequenza e non &€ nemmenaofitifdizzato dalla piattaform&’® Si

deduce quindi che questo canale esplicitamente indirizzato a un pubblico femminile, resta di nic-
chia e non incontra una particolare popolarita tra gli ascolthe confermano i dati Auditel dove

La7d ha una percerdle di share che non supera lo 0,5% mensile, quando i canali generalisti co-
me Rail e canale5 superano il 15%

Il secondo, fa parte del pacchetto dei canali Mediaset, si trattaSdiche viene lanciato il 12
maggio 2010 con tanto di locandina biancasarcon i volti della televisione italiana pit amati
dalle donne in copertina e una lista di programmi che saranno emessi dalla rete e che sono pensati
per i gusti del target’® Come si & menzionato precedentemehé® prevedenel suo palinsesto

molte repiche di quei programmi piu marcatamente indirizzati a un pubblico femminile che van-

no in onda su canale5 (vedasi paragrafo 2.2).

174 a7d, https://www.la7.it/la7d. Consultato il 31 gennaio 2022.

175 Instagramd@La%, https://www.instagram.com/la7_tv/Consultato il 31 gennaio 2022.

176 Instagramg@La7d, https://www.instagram.com/la7dtv/Consultato il 31 gennaio 2022.

177 Dati Auditel 2021, https://www.auditel.it/wpcontent/uploads/2021/12/SintesMensile Dicembre2021-ts-cum
7.pdf. Consultato il 31 gennaio 2022.

178 Mediaset,dMediaset lancia una nuova rete gratuita del digitale terrestre dedicata alle donne (ma nogy $tlo)
maggio 2010, http://www.mediaset.it/gruppomediaset/bin/2.$plit/cartella_stampa_la5_11 05_2010.pdf. Consul-
tato il 31 gennaio 2022.
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| programmi e le serie tv della stagione
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Figura 7 La5 Account Facebook ufficiale

Le figure 22 e 23 mettono in evidenza dei tratti del design di questo canale in comune con La7d

un rosa acceso e frivolo fa da contorno a tutto il sito, quella che sembra la grafica di un fiore con
tanti petali circonda il numero5nellogp anche qui c6 una prolifer
programmi si rivolgono meno alla cucina, ma ci sono molti piu reality tv, quasi tutti basati sulle

coppie e su storie doamodeidlmnromantniededeati @lla prima a ma ¢
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serata’®Visto che ilcanaleé disponibile in streaming tramite Mediaset Play, la piattaforma &

mol to curata, non ha pubblicit”™ esterne e pun:
Sebbene stupiscafétto che questo canale non abbiaroprio profilo Instagram, quello di Fa-

cebook (figura 23) & molto attivo con post giornalieri e coptasi 400 mila iscrizion Il cana-

le riceve una percentuale di share che & quasi il doppio di quella didsifmlloca intorno allo

0,8% come media mensile che & rimasta costante negli ultimi diecfanni

Fino al 2017faceva parte della concorrenza anche Dofwacanale che oltre a dei programmi

femminili includeva delle televendite dirette allo stesso targatfarse proprio per essere ecces-
sivamente esplicitcsia nelle grafiche che nei contenwjyesta rete ha sempre funzionato poco,

infatti, ha subito diversi cambi di direzione diventando oggi Donna Shojpgfagcino T\/82

Questo € il contesto in cui si collog&eal Time che rispetto agli altri due canali, riceve piu

ascolti, infattf | a sua percentual e di s h(afiorandosnel 209 g gi r a

| 61, 6%, quasi quatteiodoppiodiquedididadt®canslcuodoscilla-di L a
zioni negli ultimi dieci anni a partire dalio arrivo sul digitale terrestre nel 20%6Infatti, pre-
cedentemente la rete, nata nel 2005, faceva parte del pacchetto di canali a padja®hgniia-

lia'®® e si chiamava BicoveryReal Time

Il target del canale sono le ragazze e donne tra i teanni'® Laura Carafolidirettrice e re-

sponsabile della programmaziodeReal Time che oltretutto gestisce altri canali della rete Di-
scovery!'®’ afferma che a partire dal saorivo sul digitale, il pubblico femminile ha eletto il ca-

nale come il settimpiu seguito dopo i sei generalisti della Rai e della Medf&&€&uindi, supe-

rando di gran lunga La5 e La7d, andgnazie dia sua offerta internazionalefatti, come afferma

179 Mediaset Infinity,La5 https://www.mediasetplay.mediaset.it/La5. Consultato il 31 gennaio 2022.

180 FacebookdlaZ, https://www.facebook.com/La5mediaset/. Consultato il 31 gennaio 2022.

181 Dati Auditd, https://www.auditel.it/dati/. Consultato il 31 gennaio 2022,

182 Donna Shopping TV, https://www.donnashopping.tv/. Consultato il 31 gennaio 2022.

183 |bidem

184TVBlogdntervista col direttore: Laura Carafoli (Discovery) a TvBlog: Da Real time in poi, ecco |&,nsia TV
tvblog.it, 2 ottobre 2012, https://www.tvblog.ipost/84589/intervistacol-direttore-laura-carafolidiscoverya-
tvblog-da-reaktime-in-poi-eccola-mia-tv. Consultato il 31 gennaio 2022.

185 Sky, https://www.sky.it/ Consultato il 31 gennaio 2022.

186 Brand News, dDiscovery Italia: nel 2019 la share sale al 7,4% (+9% vsé2048yennaio 2020,
https://www.brand-news.it/media/tv/discoveryitalia-nel-20191a-sharesaleal-74-9-vs2018/. Consultato il 31
gennaio 2022.

187 a Redazione di Tv ZoodREAL TIME E IL SETTIMO CANALE PIU AMATO DALLE DONNE ITALIANE. ECCO PER-
CHE, 14 novembre 202, https://www.tvzoom.it/2012/11/14/7352/realtime-e-il-settimo-canalepiu-amato-dalle-
donne-italiane-eccoperche/.Consultato il 31 gennaio 2022.

188 |hidem
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Carafoli, Real Timaiesce ad importara na seri e di progr ammi che f
di altri canaliitaliani per via della sua appartenenza al gruppo internazionale Disc8¥&yme

si pud immaginare dal nome, la rgtene il sudf ocus s ui progr ammi di A v
per lo piu di realitydi cucina, makeaip, matrimonio ma anche talk show e trasmissibwei entra-

no nel vivo dello spazio personale e domestico dei concorrenti Comesie per gli ospit{Real

Time 2M5- )**%e Vite al Limite(My 60CIb Life, TLC 2012 ).**1 Seguono alcune immagini che

mostrano le grafiche e la struttura del sito di Real Time.

y EAUTYLOVE
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ALTA INFEBEETAS

ASCOLTAIL..

Figura 8 Programmi Tv Real Time - piattaforma online

Interessante € come venga dato spazio a tematiche LGBTQ+ e legate alla sessualita con pro-
grammi qualiDragnificent(Real Time 2021)'%2e Sex Lies andChadia(Real Time, 202493

dove la rapper torinesehadiaRodrigue2®* parla apertamente della sua esperienza con il sesso.
Uno dei principali programmi a portare sullo schermo in modo aperto e inclusivo contenuti che

fino a pochi anni fa erano tabu e il contest di Drag Qu&mg Race Italia(Discovery+2021-

189 |bidem

1% Real Time¢Cortesie per gli ospij https://realtime.it/programmi-reattime/cortesie-per-gli-ospitr-dove-vederlo
tv-streaming/.Consultato il 31 gennaio 2022.

BlReal Timegvite al Limité, https://realtime.it/programmireaktime/vite-al-limite-dove-vederlotv-streaming/.
Consultato il 31 gennaio 2022.

192 Real Time,0Dragrificent!é, https://realtime.it/programmireaktime/dragnificent/. Consultato il 31 gennaio
2022.

193 Real TimegSex, Lies and Chaéljdttps://realtime.it/programmireaktime/sexlies-and-chadia/. Consultato il 31
gennaio 2022.

W4 wikipedia, &ChadiaRodrigueg, https://it.wikipedia.org/wiki/Chadia_Rodr%C3%ADguez. Consultato il 31 gen-
naio 2022.
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):1% con una Drag Queen nella giuria e comesonduttrice del programma (fi§). La sua prima
stagioneé andatainonda 6 anno scorso prendendo Rue PRreouslsées
Drag Raceg(VH1, Logo, 2009).1% Questad una delle trasmissiosu cui il canale sembra punta-

re in particolar modo, come dimostra il fatto che ci sia una sezione del sito online interamente

dedicata @rag Race Italia

-‘ GUIDATV PROGRAMMI VIDEO v SANREMO 2022 MAPV DRAG RACE LIVE STREAMING Q

Figura 9 Drag Race Italia su Real Time

In vista del suo lancio sul canaieprogramma e stato ampliamente sponsorizzato anche sui so-
cial, come mostrano le immagini di seguito (fif) provenienti dal profilo Instagram di Real

Time che ha dedicato molti post alla presentazione della giuria, delle concorrenti e a volte anche
dei loro racconti personali rispetto al coming out e al rapporto con le famiglie, condividendo

messaggi positivi sulla libera espressione. (fig).*°’

195 Real Time, dDrag Race Italéa https://realtime.it/programmireattime/drag-raceitalia-dove-vederlotv-
streaming/.Consultato il 31 gennaio 2022.

198VH16Rut | dzf Qa & hips:Awww vhd.Gom/shows/rupaulsiragrace. Consultato il 31 gennaio 2022.
7 |nstagram g@realtime, https://www.instagram.com/realtimetvit/?hl=en. Consultato il 31 gennaio 2022.
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Figura 10 Drag Race ltalia sull'account Instagram di Real Time

Sia lecopertine dei programmi e dei post che il lafydReal Timemostrano una predominanza di

col ori tra il rosa e il vi ol a, di vol ti f e mmi
sito. Tuttavia, rispetto alle reti concorrenti per lo stesso target menzionate precedentemente, que-
ste scelte di stili e colori che fAida manual eo
tral. per Real Ti me che, ftinne, lascia quachevsainaglimopermo | t o
programmi e colorazioni piu neutre. Questo si nota in particolare nel logo delle paginéfigpcial

11) e viene anche confermato dal riscontro del pubblico in riferimento ad alcuni progfBggni

12 e 13.

« Real TilFle o

Canale 31
Real Time @
@realtimetvit

REAL TIME racconta storie e persone reali e straordinarie con contenuti attuali e uno
stile in costante evoluzione.
#Canale31del DTT e 160 di Sky.

t [ Joined August 2010

264 Following  497.1K Followers

Tweets Tweets & replies Media Likes
Real Time & @realtimetvit - 12h
cm o = , B
cwse3i Donna e attrice straordinaria, #MonicaVitti lascia un segno indelebile nella

storia del cinema italiano. (#

Figura 11 Profili di Real Time su Facebook, Instagram e Twitter.
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Il canale é piuttosto popolare sulle varie piattaforme, arrivando a mezzo milione di followers su
Twitter e I nstagram e super pagidaoFaceboo#Anobe smi | i on
YouTubeR e a | Time riesce a tenere alto | 6interess
dai programmi raggiungendo i 140 mila iscritfl

Le immagini a seguire (fiy 12e 13), mostrano i riscontri del pubblico ad alcyaist particolar-

mente popolarise i programmi che piu seguono a livello di contenuti gli stereotipi femminili
hanno effettivamente pi % comment.i da account
ne hanno alcuni misti, a riprova che il canale e segia un pubblico, seppur limitato, diverso

dal target di riferimento. Ovviamente quando si parla di piattaforme social, € difficile interpretare

con chiarezza i dati anagrafici degli account che seguono questi profili, le interazioni possono

essere misuta dai proprietari di tali account, tuttavia, questi riscontri non sono resi pubbilici.

Figura 12 Post di Real Time su Instagram, riscontri misti

198Youtube 6Real Timé https://www.youtube.com/user/reaimetv. Consultato il 2 febbraio 2022.
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Figura 13 Post di Real Time su Instagram, riscontri da un pubblico femminile

Le figure12 e 13 si riferiscono ad altri due programmi che sembrano essere particolarmente ap-
prezzati dal pubblicoBake Offitalia i Dolci in Forno (Real Time 2013)*°e Primo Appunta-
mento(Real Time 2017).2% Le pubblicita che il canale accosta a questi programmglecaneg|i

intermezzi della trasmissione drag Racesono prettamente destinate a un pubblico femmihile.
principali advertising sono spehe sponsorizzano i programmi del canale o i prodotti utilizzati

negli stessicome gli articolidi makeup quali Elvive L 6 O P°®aMAC mascarg® usati in

Drag Racee nei programmi dClio MakeUp (Real Time2012 )?%% e prodottidi cucina e alimen-

tari che ritornano nella pubblicita dopo essere stati sponsoriaZasike Off Italiae programmi

simili. Oltre aquesti, si alternano advertisinigdirizzati a donne quali lo shampoo Panféhe
sponsorizzato da Chi ar a ,F% madelg poiente eche lagpimaut o K
al | 6 ec c edbve t&arcampagna ai marketing porta sullo scherntoelma del &0i spir

con uno spot che coinvolge musica e damestendo una testimonial donahvolante(e quindi

19 Real Time,éBake Off ltaliag Dolci in Forné, https://realtime.it/programmi-reattime/bake-off-italia-tv-
streaming/ Consultato il 2 febbraio 2022.

200Real TimedPrimo Appuntamentg, https://realtime.it/programmi-reaktime/primo-appuntamento/. Consultato
il 2 febbraio 2022.

221 Qh NBFE LGFEAFZ KGO LEoYslaty is2debliratolBPP.f @02 Yk SY kK Al f 8k @
202MAC, https://www.maccosmetics.it/products/13839/prodotti/makeup/occhi/masca@onsultato il 2 febbraio
2022.

203Real TimelClio Make Ug, https://realtime.it/programmireaktime/clio-makeup/. Consultato il 2 febbraio
2022.

204 pantene, https://pantene.it/itit/edizionelimitata. Consultato il 2 febbraio 2022.

205Kja Sportage, https://www.kia.com/it'modelli/sportageqg5/informazioni/. Consultato il 2 febbraio 2022.
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alludendo a questo targefd altri pit per la famiglia e per i bambini, comdmder Cerealf°®
Poltrone Sof¥” e i Giochi De Agostinf®

Questa dualita trarupalinsesto prettamente dedicato a un pubblico femminile e la presenza, co-
mungue visibile nella scelta degli spot, di alcune trasmisgionneutre o comunque indirizzate

alla famigliademarca una direzione diversa rispetto al target dichiarato, ancloe ®si netta.
Undul teriore confer ma, seppur appena percetti
no che il pubblico e piu misto rispetto a quello designato.

In particolare, questo e evidenteBake Off Italia uno di questi programmi daubblico misto,

che nel 2019 é arrivato cden sua settima ediziorak 5% di shareregistrandd..200.000 telespet-

tatori e raggiungendo il miglior risultato del canale in una puntata di fiAdti® programma che
coinvolge piu un pubblico composto da famigli€ertesie per gli ospitche resta tra i program-

mi pitl seguito con il 2% di sharecen oltre 500.008pettatorf%°

Nonostante cio, le scelte di tematiche femminili restano comunque predominanti, considerato an-
che che il programma di punta del canale, quehieforse piu ha favorito isuosuccessog Ma-
trimonio a prima vista Italig Sky Uno, 2016)?!°chegia dallasua prima stagioneaattirato cir-

cal milione di telespettatori e oltre il 4% di shateLo showe la versione italiana dilarried at

the First Sigh(FYI, Lifetime, 2014 ),%'? presente su Lifetime & basa su un esperimento sociale
dovedeglisconosciuti si sposano sulla base di combinazioni tra i concorrenti cretiee etgperti

del settorgresenti nello showuna sessuolog, un sociologo e uno psicologdome si puo vede-

re dall 6i mmdfig.ild,el apseguamma ha un suo spazio
di Real Time e, sebbene non ci siano account social ufficiali per questa trasmissione, il canale

tende a farne unbdéampia promozi one sapmmestu o i pr

206 Kinder lItalia, https://www.kinder.com/it/it/kindercereali.Consultato il 2 febbraio 2022.

207 Poltrone Sofa, https:#ww.poltronesofa.com/itI T/Divani. Consultato il 2 febbraio 2022.

208 Giochi De Agostini, https://www.deagostini.com/itConsultato il 2 febbraio 2022.

209 Brand News, dDiscovery ltalia: nel 2019 la share sale al 7,4% (+9% vsé£20d8pennaio 2020,
https://www.brand-news.it/media/tv/discoveryitalia-nel-20191a-sharesaleal-74-9-vs2018/. Consultato il 31
gennaio 2022.

210Real Time,6Matrimonio a Prima Vista Italia https://realtime.it/programmireattime/matrimonio-a-prima-
vistaitalia-5/. Consult#o il 2 febbraio 2022.

211 1bidem

212| jifetime, Married at the first sighhttps://www.mylifetime.com Consultato il 2 febbraio 2022.
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che un programma di g u e s t g!MatrimpnmAPpimmaVistpsembtaa r e

essere piuttosto diffuso su Instagram, con pitl di 5000 posts di paging #fan

GUIDATV PROGRAMMI VIDEO v SANREMO 2022 MAPV DRAG RACE LIVE STREAMING Q

Cans

: e L) K
% 3 N
b ‘ Py
' : . K
Matrimonio A Prima Vista Italia 5

!‘ f PO
Figura 14 Matrimonio a prima vista Italia su Real Time
Visti i temi romantici che questa trasmissione traéayrafiche presentano sfondi rosa con cuori-
cini cadenti sfiorando forse il massimo punto di suggestione di femminilita del canale.
Interessante sara coafttare la presenza o meno degli stessi pattern nello stesso programma e nel
canale americano speculare a Real Time, Lifetiheesto sara analizzato nel prossimo capitolo e
portera a sviluppare delle conclusioni finali attraverso similitudini o differeheefaranno luce

sulle domande da cui questo studio prende le sue mosse.

2.2.2 Caso di studio pubblico maschile adulto: Paramount Network e Spike

Per quanto riguarda i canali dedicati a un target maschile, il primo posto tra i piu selgalit in

va a DMAX,?'*chedopo pochi mesilal suo lancio nel 2012 & arrivatentunesimdra i canali

pil seguiti in Italid'® dopo i generalistie nel 2021 ha raggiunto quasi lo 0,9% di share secondo i
dati Auditel?’*L 6i nt er esse del etewhelalparte del guppo Biscoveryr eles t a

213 |nstagram#MatrimonioAPrimaVistahttps://www.instagram.com/explore/tags/matrimonioaprimavista/?hl=en.
Consultato il 2 febraio 2022.

214DMAX, https://dmax.it/ Consultato il 2 febbraio 2022.

215 Mauro Roffi, (OMAX nella Top Ten dei canali digitali per gli udnimlille Canali, 13 Giugn@012,
https://www.millecanali.it‘fdmaxnellatop-ten-dei-canalidigitaliper-gli-uomini/. Consultato il 2 febbraio 2022.

216 Dati Auditel 2021, https://www.auditel.it/wgcontent/uploads/2021/12/SintesMensile Dicembre202 1-ts-cum-
7.pdf. Consultato il 31 geraio 2022.
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riva dalla varieta di programmi che esplorativersi contenuti e curiosita. Tra quedtavori
Sporchi(Discovery Channel, 2082012, 2020)" & stato particolarmente apprezzato dal suo de-

butto, arrivandoimpuel | 6occasione a 200. 000 asco’tatori
Nel |l 6i mmagine a seguire si possono notare del
scovery+ dedicato al target femminile (Real Time), infatti gia nel logoamshenelle scritte in

gener al e, i caratteri sono pi Y% massici, i col

dei programmi hannquasisolo volti maschili (fig 15).21°

E-CARS WAR

VADO AVIVERENEL 2 BASKET Z0RECON
BOSCO: RANEY RANCH EUROPA GIANLUCA GAZZOLIE..

4 | [IL BOSS DELA®"
S PARANORMAL

Foto 2 nm
S |
W

=T =R
Figura 16 Profili di Instagram e Facebook di DMAX

217wikipedia,éLavori Sporcli https://it.wikipedia.org/wiki/Lavori_sporchi. Consultato il 2 febbraio 2022.

218 Mauro Roffi, DMAX nella Top Ten dei canali digitali per gli uomMille Canali, 13 Giugno 2012,
https://www.millecanali.it/fdmaxnellatop-ten-dei-canalidigitali-per-gli-uomini/. Consultato il 2 febbraio 2022.

219 DMAX, https://dmax.it/ Consultato il 2 febbraio 2022.
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| temi principali delle trasmissioni di DMAX sono su esperienze estreme, costruzione, sport e
sfide culinarie con piatti esagerati, di questi molti sono importati da show che funzionano bene
al | 6 dl satget si ovolge agli uomini dai 20 ai 49 anngnge viene anche confermato dal suo
slogan, al limite del machisméln ogni uomo, c'é un maschio DMAX??° La figura 33 mostra

gli account di DMAX su Facebook e Instagram con scritte nette e in maiuscolo e personaggi ma-
schili. Entrambi hanno un consideréve s egui t o, arrivando a pi ¥
Facebook! e a 39 mila followers su Instagrafft

La passione maschile, da stereotipo, per i motori véaaelisfattacon un canale Discovery+ ap-
posito che & Motor Tren@Discovery Italia, 2018),222 altro competitor dei canali italiani dal tar-

get maschile, chduttavia, per la sua specificita ricopre un ruolo di nicchrsivando comunque

a uno share di quasi 0,5% Il canale riscuote anche una discreta popolarita sui social con piu di
36 mi paadmd nel s uo?®p25@imialfobowers su quellc di Instagrh

ediscovery [TALIA isi ortfolio  News Discovery for Good | Discovery Media  Career

PORTFOLIO

Meotor Trend

Figura 17 Motor Trend su Discovery ltalia

220Wikipedia,6DMAX, https://it.wikipedia.org/wiki’/DMAX_(Italia)Consultato il 2 febbraio 2022.

221 Facebook¢gDMAX ltalig, https://www.facebook.com/dmaxitalia/Consultato il 2 febbraio 2022.

222|nstagram g@dmaxitalid, https://www.instagram.com/dmaxitalia/?hl=en. Consultato il 2 febbraio 2022.

223 Discovery ItaliagMotor Trend, https://www.discoveryitalia.it/channel/motortrend/. Consultato il 2 febbraio
2022.

224 Dati Auditel 2021, https://www.auditel.it/wpcontent/uploads/2021/12/SintesMensile Dicembre202 -ts-cum-
7.pdf. Consultato il 2 febbraio 2022.

225 Facebook¢Motor Trend Italid, https://www.facebook.com/motortrendIT/Consultato il 2 febbraio 2022.

226 |nstagram g@motortrendité, https://www.instagram.com/motortrendit/?hl=enConsultato il 2 febbraio 2022.
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Figura 18 Figura di Facebook e Instagram di Motor Trend Italia

Come sinota nelle figure7e1l8 | e auto, dobéepoca, sportive e ¢
del canale che utilizza caratteri grintoguiasi in movimentger evocare forse la velocita debsu

soggetto principalel colori del logo sono simili a quelli di DMAX, rosso bianco e nero, con

| 6aggiunta di un rosso pi ¥ arBnci ato nei post
Guardando ai post degli account social sia di Motor Trend che di DMAX, a thtne i mi pi ac
ai profili dei followers e ai commenti, seppur pochi per post, il pubblico di questi canali sembra
essere onf orme al target di ri fer i metutttdoupmini®d n pr o f
Un canale nato e designato come generalistahmaembra puntare a un pubblico paaschile e

Cielo (Sky lItalia, 2009).228 Infatti, si pud vedere nella programmazione degli slidowe spic-
canotrasmissioni simili, se non a volte in comune, con quelMAX ), e nella sponsorizzazio-

ne sul suo account Facebd®Xfig. 19 una maggioranza di prodotthe sembrano rivolgersi a
uomini2°1l canale trova una certa popolarita presso il pubblico, forse proprio per la sua direzio-

ne piu generale, nonostante sutiabsembri effettivamente dirigersi ed attiranga leggerama

comunque percepibilepaggioranzali account maschif®!

227 |pidem

228 Cielo, https://www.cielotv.it/programmi.show.html. Consultato il 2 febbraio 2022.

229 Facebook¢Cielo Tg, https://www.facebook.com/CieloTv/. Consultato il 2 febbraio 2022.
230 Cielo, https://www.cielotv.it/programmi.show.html. Consultato il 2 febbraio 2022.

231 bidem
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Figura 19 Programmazione e profilo Facebook di Cielo

Un canale simile a Cielo, specialmente per la sua grande offerta di film, di cui molti internaziona-
li e, in particolare, americani, € Paramount Netwafiagom CBS Networks Italia20162022).

Questa rete ha cambiato alcune gestioni, partendee ParamounChannel e allineandosi poi

come Paramount Network ime le altre versioni internazionali del can&féFin dal suo debutto,
questo canaleche nel 2021 ha raggiunto lo 0,9% di sh&ee puntato a portare sullo schermo te-
levisivo il grande cinem&2 con film da Oscéa? e titoli presi dal catalogo delle produzioni dello
studio Hollywoodiano Paramount Picturés

La programmazione del canale, cercando appunto di dare rilievo ai prodotti Paramount inseren-
doli in almeno il 50% delle trasmissioni, ha sempreigecspazio a tutti i generi, e quindi a tutti

i target, predisponendo una turnazione settimapefelo slot della prima seratiove il lunedi

vanno in onda blockbustey il martedi i filmthriller, il mercolediquelli romantici il gioved vie-

ne pensatper k serie tv il venerdiper lecommediei film d'azionesonoper il sabato sera, men-

22\ikipedia, dParamount Network, https://it.wikipedia.org/wiki/Paramount_Network_(ltalia)Consultato il 2
febbraio 2022.

233 a RepubblicaiHollywood sbarca sulla tv italiana: film e serie tv con Paramount Chae®epubblica.it, 23
febbraio 2016, https://www.repubblica.it/spettacoli/tvadio/2016/02/23/news/paramount_channel34088902/.
Consultato il 2 febbraio 2022.

Z4MTV,8Paramount Channel: Weekend da Oscar, da A Beautiful Mind ad American Beauty tuttii fibm ger-
dere sul canale 27 del digitale terrestre  News MTV, 25 febbraio 2016,
https://web.archive.org/web/20160227083450/http://news.mtv.it/tv/paramourathanneiweekendda-oscarda-
a-beautifukmind-ad-americanbeautytutti -i-film-da-non-perdere-sutcande-27-del-digitale-terrestre/. Consultato il
2 febbraio 2022.

235 paramount Pictures, https://www.paramount.conZonsultato il 2 febbraio 2022.
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tre di comenicavengono trasmesse tearatone® Il canale sembra riflettere la sua inclinazione
per i prodotti del grande schermo di tutti i generi anche sui social@gconfigurandosi come
neutro sigper quanto riguarda i contenuti che per i riscontri del pubblico sulle piattaforme di Fa-
cebook dnstagram. Gli account di Paramount Network Italia godono anche di una certa popola-
rit” arrivando a 1 mi?'ea6iemid follovieraiu Instagaddie s u

aramountnetworkitalia @
wre ) - -

oy S uramount |

NETWORK

@ rrnountcramna

Informazioni

©  Fosisna i sessri it Pagi St
Ui Ragns U

Aggiungi la tua azienda su
Facebook

Crea una Pagina X SCARLETT RSSOV ESENFRENCIlA )
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Figura 20 Profili di Facebook e Instagram di Paranmount Network Italia

Paramount Network Italia @

’ € 14.8K Tweets
-
N
H  Explore N
. N
{8 Settings N
N\

Saramount

Paramount Network Italia@ @

@Paramountltalia
®© Italia [ Joined December 2015

117 Following  11.6K Followers

Figura 21 Profilo Twitter di Paramount Network Italia

236 a RepubblicaiHollywood sbarca sulla tv italiana: film e serie tv con Paramount Chae@epubblica.it, 23
febbraio 2016, https://www.repubblica.it/spettacoli/tvadio/2016/02/23/news/paramount_channel34088902/.

Consultato il 2 febbraio 2022.

BT FacebookgPamount Channé)
https://www.facebook.com/ParamountNetworkinternational/?brand_redir512332005751970Consultato il 2

febbraio 2022.
238 Instagram,d@paramountnetworkitalig, https://www.instagram.com/paramountnetworkitalia/?hl=erConsul-

tato il 2 febbraio 2022.
58

F a



Le immagini mostrano una strategia di promozione piuttosto curata sia su Facebook che su Insta-
gram, dove il logo del profilo e i suoi colori tornano @wstanza e vengono proposti dei mini

video o delle foto, prese dai film che il canale trasmette, che vengono rielaborati come meme con

lo scopo di intrattenere, e quindi attirare, il pubblico, che dalle interazioni sembra piuttosto mi-
sta?*°|| profilo Twitter del canale enfatizza ancor di piu i segni distintivi dello stesso focalizzan-

dosi nella copertina su immagini tratte da film famosi alternate a frammenti del logo di Para-
mount (fig 21) . Léaccount di Paramount NetuodiK6I1 t al i
mila followers?*° nettamente inferiore a quello di Instagram e Facebook.

Nonostante Paramount Network si confermi come rete generalista, a partire dal suo debutto, ha
avuto un canale affiliato dedicato interamente a un target madehi®s a 54 annj Spike(Via-

com CBS Networks Italia2017#2022).Differentemente dal gruppo Discovery+, Paramount non

ha previsto una controparte femminile a questo canale, forse perché la rete segue abbastanza fe-
delmente le mosse delle sue versioni internaziomaparticolare di quellatatunitenséche sara
analizzata nel prossimo capitolo). Questoul ti
canale statunitense dedicato al pubblico maschile da cui Spike prende probabilmente le mosse),
ma a diffeenza della rete italiana, quella americana ha eliminato Spike Tv per favorire un canale
generalista, cosa che in Italia non & avvenuta vista la coesistenza in parallelo di Paramount Net-
work e di Spike. Per questo motivo, tra tutte le opzioni sulla tétesstaliana che si rivolgono

a un pubblico maschile, di cui alcune sono state elencate in preceslensaglto proprio questo

canale come caso di studio. Non tanto quindi per la sua percentuale di share, che si aggira intorno
a una media dello 0,3% msile?*! restando pill bassa rispetto a quella di DMAX e di Motor
Trendma per i | caso particolare di confronto tr
Uniti.

Spike viene lanciato come un canale che aspira ad essere un momento di relaxigraingl
mandando in onda programmi di azione, realtd e divertimento, come viene annunciato ancora

A

prima del suo debutt¥’Per il pri mo obiettivo, ovvero | 0a

239 |bidem

240 Twitter, Paramount Network Italig https://twitter.com/Paramountlitalia.Consultato il 2 febbraio 2022.

241 Dati Auditel 2021, https://www.auditel.it/wpcontent/uploads/2021/12/SintesMensile Dicembre202 -ts-cum-
7.pdf. Consultato il 2 febbraio 2022.

242 Redazione ANSANasce Spike, la tv antistrés#nsa.it, 17 ottobre 2017,
https://lwww.ansa.it/sito/notizie/topnews/2017/10/17/nascespikela-tv-antistress_cd7ecl?27ec43f2-8bd1-
41d02bec2834.htmiConsultato il 2 febbraio 2022.
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firealtd senza filtd, comell Vendicatore di Cas¢Catch aContractor, Spike, 2014)?43 oppure

film che tengono alti i livelli di adrenalitf4* La componente realistica viene data da trasmissioni

che entrano nel vivo dell e esperienze vere, |
scoprire nuove e divessrealta,di cui gli esempi piu popolari sondotel da Inculo (Travel

Channel, 2012017¥* e uno spaccatsula vita dei poliziotticon Police intercepto(Channel 5,

2008 ).2%%|| Divertimento, invecenon viene a mancare grazeprodotti come il gamehsw

Wipeout- Pronti a Tuttd (ABC, 20082014)?*" e gli spettacoli dei comicthe passano per i
prankshow locali ed internazionali

Sebbene questo canale sia esplicitamente rivolto a un target maschile, ci sono alcuni elementi che
lascianoqualchd ubbi o su quale sia | o6effettiva audien
tarie del 2021 mostrano pubblicita miste, di cui alcune si potrebbero considerare piu maschili per

il messaggio che portano, tipo la pubblicita del Lim#ffoo quella di Just B£*° dove da stereo-

tipo si pensa che gli uomini bevano gilcolici rispetto #e donne e che, non cucinando, siano

pit tendenti giattid 6asporto. Tuttavia, stupisce il fatt
I 61 nt eliatrasrhidsione di rizie (Spike News ci sia una televendita di un modello parti-

colare di reggiseno, quindi spotapertamente indirizzato a sole dorirfe

Anche guardando al profilo Instagram di Spike, che ha un discreto seguito con 29,1 mila follo-
wers, nonostantke scele di designdannoun 6 i dea di mascolinit?™, Vi s
usati anche negli altri canalaltb stessaargetc & una n ot ensoohtrefemminie s en z a

nei post della piattaforma social (fig3).2°*

243 Wikipedia, dCatch a Contractér https://en.wikipedia.org/wiki/Catch_a_ContractoConsultato il 2febbraio
2022.

244 Simone RossiSpike da domenica 22 ottobre sul canale 49 del digitale terrésigital News, 17 ottobre 2017,
https://www.digital-news.it/news/televisione/44098/spikeladomenica22-ottobre-sutcanale49-del-digitale
terrestre. Consulato il 2 febbraio 2022.

245\Wikipedia,dHotel da Incubé, https://it.wikipedia.org/wiki/Hotel_da_incubo_(Anthony Melchiorrit.onsultato
il 2 febbraio 2022.

248 Wikipedia,éPolice Interceptag, https://it.wikipedia.org/wiki/Police_Interceptors€Consultato il Zebbraio 2022.
247 Wikipedia,dWipeout ¢ Pronti a tutto¥, https://it.wikipedia.org/wiki/Wipeout - Pronti_a_tutto!.Consultato il 2
febbraio 2022.

28 imone, https://www.limonce.it/. Consultato il 2 febbraio 2022.

249 Just Eat Italia, https://www.justeat.itConsultato il 2 febbraio 2022.

250 YouTube, dSequenza Spike HD - 24 Giugno 2024, Tv Tube Ita,
https://www.youtube.com/watch?v=Vwv2IVjxZiwonsultato il 2 febbraio 2022.

251 Instagram g@spikeitalid, https://www.instagram.com/spikeitalia/?hl=en. Consultato il 2 febbraio 2022.
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Figura 22 Profilo Instagram di Spike
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Figura 23 Post su Instagram di Spike, con commenti misti
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Figura 24 Post su Instagram di Spike, con commenti di uomini

Quello che emerge dalle immag | ri portate sembra essere una
rete di creare uno spazi o malorihnerd, eosso, giallme s i
verdeutilizzati sia nel logo che sui social, nella prevalenza di contenuti e di volthihasoelle

grafiche che appaiondn obliquo quasi come se fossero taglierstiiggenti(figg. 22 23 e 24) e

una risposta del pubblico che non é per forza quello pensato dal canale (come si nota dai post su
Instagram e dal fatto che si senta la necessitaserire pubblicita miste e specificatamente per
donne nella programmazion€)vviamente, alcuni contenuti e riscontri restano prettamente ma-
schili come si nota nella figura 42, dove a un post su un programma di stand up comedy i com-
menti vengono tuttila profili di uomini?®?

Il post che ha suscitato un maggior riscontro da parte di profili di donne (figura 41), fa riferimen-

to alla chiusura del canaéetra i commenti molte affermano che, insieme a Paramount, era uno
dei canali da loro piti seguff®

Dalla seconda meta di geno&022, sia Paramount Network che Spike hanno chiuso le loro tra-

smissioni sul digitale terrestre e su Sky Italia per approdare sulla piattaforma streaming a paga-

252 |bidem
253 |bidem
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mento Paramount® e suquella gratuita Pluto W°con | 6obi ettivo di tras
nessiiunifecosi stema soli doo aspi r amchopipcoropht@bi | me n
delineatet>®

Per via di questa transizione del canale, al momento sono pochi i contenuti disponibili online sia

di Paramount Network che di Spike, infatti leiche piattaforme rimaste attive sono quelle di

alcuni socialdi questi canali. Si € deciso di mostrare geesta analigiloro profili rimasti attivi

sulle piattaforme social per favoribma visione piu completa di questi canali, nonostante la loro

attuale irreperibilita.

Tra i pochi rimasti, la pagina dello shdWendicatore di Case2 ancora attiva seppur con pochi
followers e con gli ultimi post risalenti al 20£8’

Informazioni

IL VENDICATORE DI CASE -
Foto SN STAGIONE 3

Lo | - Lavorilasciati a meta e clienti furiosi. Adam
g 2 Carolla e il suo team, formato da
un'investigatrice privata e dal suo marito
tuttofare, vanno a caccia dei carpentieri piis

e pasticcioni e inaffidabili dAmerica per
Be s | s P\ convincerlia portare atermine il proprio
H v lavoro.
Video TUTTI | GIORNI 14:00
E%‘l @ i) k) 2 o
LI R & i P B

Figura 25 Profilo Facebook de Il Vendicatore di Case

254Virgilio Milano,dParamount+ in Italia, quandé?13 gennaio 2022, https://tv.upgo.news/paramodintitalia-
quando/.Consultato il 2 febbraio 2022.

255Pluto Tv, https://pluto.tv/it/live-tv/awesomenesstvConsultato il 2 febbraio 2022.

26 Redazione Tv Digital Divid®aramount Network e Spike si spengono anche sg, SkyDigital Divide, 13 gen-
naio 2022. https://www.tvdigitaldivide.it/paramountetwork-e-spikesispengoneforse-anchesu-sky/. Consultato

il 2 febbraio 2022.

257 Facebookgl Vendicatore di Case https://www.facebook.com/IlVendicatorediCaseConsultato il 2 febbraio
2022.
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Sia i post che le immagini presentate dal profilolld€endicatore di Casdfig. 25, danno

undi dea di confusione, come se |l a pagina ri ma
per questo i riscontri dubblico sono pochi, seppur tutti maschili.

Quello che si deduce dagli elementi analizzati € che sia i canali pensati per un pubblico femmini-

le indagati nel paragrafo precedente che quelli per un pubblico maschile, trovano piu riscontri in

un o au d ista di quantonte reti semdsro aspettarsi. Questa potrebbe essere una ragione del
perch® Spike Tv non ha funzionato neglco- St ati
munque limitata in Italia.

Nel prossimo capitolo, la ricerca sui canali americamrispondenti a quelli italiani studiati fino-

ra permettera di creare un confronto utile a risolvere questi dubbi.
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Cap.3 Gender marketing nei media in USA

3.1 Come funziona il gender marketing negli Stati Uniti? Analisi del
mercato e della televisione

E risaputo che negli Stati Uniti la logica del consumo & una parte dominante della societa in fun-
zione di un mercato chguardaunicamente ai guadagni, al punto che il capitalismo e diventato
guasi un o6 iudneao | soogritaa d i nf or zske ognnaspetto aelipviteedn s 1 v a
un individua®®Infatti, se in passato le spese princigakno rivolte ai beni di prima necessita

(ci bo, vestiti per copr i r aessewiaimportante,dadnarca,ile c c . )
brand, quello che c¢ci |l ascia unodoemoZ?loquestoo un
senso, gli Stati Uniti sono dei maestri a ottimizzare questa tendenza, si pensi ai parchi a tema qua-

li gli Universal Studio®°o Disneyworl¢?®ma anche a qual siasi citt?
ogniazi one del consumator e, dal |l 6i ngresso, al r
souvenir prima di andar via,prevista e predisposta ad hoc dal luogo ancora primd chenite

Ci possa pensarén questo senso, non stupisce che se il gender marketing € creato per rendere i
prodotti pit appetibili agli occhi delonsumatorg®?allora questo sia diffuso in maniera esagera-

ta negli Stati Uniti. Infatti, esistono tutta userie di siti web e di account social che hanno inizia-

to a raccogliere testimonianze di prodotti genderizzati senza alcun motivo trevaegozi sta-

tunitensj come si puo vedere nelle immagini a segtfite

258 Rund Abdelfatah, Ramtin Arablouéapitalism Has Become An Idapjoln Today's America. Here's How It
Happened, NPR, 5 luglio 2021, https://www.npr.org/2021/07/05/1012733811/capitalisoliberalismamerica
ideology.Consultato il 4 febbraio 2022.

259 Renato Stella, Claudio Riva, Cosimo Marco Scarcelli, Michela D&mi@ipgia dei new media TET Universita,
2018.

260 Universal Studios Orlando, https://www.universalorlando.com/web/enf@snsultato il 4 febbraio 2022.

261 Disneyland, https://disneylandisney.go.com/erta/. Consultato il 4 febbraio 2022.

262 Kate DoolangA Minefield of Pink and Blue, How the unnecessary gendering of products is promoting harmful
gender stereotypes 11 giugno2019, https://medium.com/thpublicear/a-minefieldof-pink-and-blue-
b3e3lad8efbaConsultato il 4 febbraio 2022.

23|nga Korolkovaiteommp t 2AyGf Saafe DSYRSNBR t NB BdxdBaada, (2€1B,G 2 S /
https://www.boredpanda.com/pointlesshgenderedproductswomernr
men/?utm_source=anthropology4u&utm_medium=referral&utm_campaign=orgar@ansultato il 4 febbraio
2022.
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Figura 26 Esempi di prodotti specificatamente venduti per genere nonostante la loro funzione neutra

Sia sulle confezioni che negli slogan che accompagnano questi articoli, il targegssisono

rivolti &€ ben chiaro, e a volte anche tropptSi trovano cosi dei prodotti estremante neutri come

i fazzoletti KleeneX® che diventano pill interessanti @ellersione da uomini in quanto piti spes-

si per i fAbi s’8A)lmstessd magld, vieneuideatd ilrdéntfricio per gli uomini, con

una speciale formula per rendere i denti ancora piu bianchi, dando per scontato che gli uomini ne
abbianopiu bisogro, in quand consumatori di tabacco e alcool in modo piu frequente rispetto

alle donn€®’A questo6ul ti me v e rane tawerstbreedeammiaile dellapRed d ot t

Bull?8 (che a quanto pare suona troppo maschile) con la bibita a basse calorie, Stckrie

64 vGNRLRE238ndzZ aDSYRSNBR t NPRdzOGayY t NB RdiQnago 2821,RS T2 NJ
https://anthropology4u.com/genderegroductsproductsmadefor-men-or-women/. Consultato il 4 febbraio
2022.

265 Kleenex, https://www.kleenex.com/en
ca/products?gclid=cjwkcaiao4ogbhbbeiwa5kwu_xu5pgxyenbcl3im6hdrgggmvn_ys22yqos00xx9t4ctOxrmy200h
upwqavd_bwe&gclsrc=aw.d€onsultato il 4 febbraio 2022.

266 Brad Tuttle, 12 Products Marketed to One Gender for No Good Reasdh giugno 2016,
https://money.com/gendermarketingproductspen-laundryyogurt/. Consultato il 4 febbraio 2022.

267 |bidem

268 Red Bull, https://www.redbull.com/ugn/energydrink Consultato il 4 febbraio 2022.

269 Go Girl, https://gogirlenergy.comConsultato il 4 febbraio 2022.
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stata criticata per associare al genere vari stereotipi, tra cui la classica colorazione rosa del pro-
dotto o | devidenziare il bisog%@nfatikldgandel onn a
sito & fihealty, refreshingpowerfub conilt er mi ne i s adl prima postyy’*Sulas s o
stessa linea & lo snack Crispeflés e mpre rivolto alle donne per
perché diviso in tre parti, quindi consumabilgit occasioni

Recently, Twitter user &themouseyouknow shared
a thread about unnecessarily gendered products.

() AP t 4
% Blook © "+ "0 ] 24 @pinosaurs tho

-
b @jakeoftales
v' @ Replying to @themouseyouknow and @MichaelAlexPen

Replying to @themouseyouknow
wHY

FOG-FREE
LED LIGHTED IMENSIMIRRORI

10:10 PM - Jan 10, 2020 (O]
In turn, this sparked a response from many other Reply & Copylink
people on Twitter who shared their own images of Qo O 2Py & Copyln 10:37 AM - Jan 11, 2020 @
pointlessly gendered products and the results are

both LOL and eye roll-worthy: Read 2 cénlles O 12 O Reply & Copylink
2 O Reply ¢ i

4. These "guy" and "her" gift cards:

Marcus v
@kull-md

Replying to @themouseyouknow
I'd like to submit exhibit y

11:08 PM - Jan 10, 2020 ®

Q 12 O Reply & Copylink

Figura 27 Conversazione su Twitter sui prodotti genderizzati senza una ragione effettiva

A gennao 2020, un post sliwitter ha scatenato una serie di risposte rispetto a consumatori che
casualmentérovavano prodotti genderizzati in modo cosi esagerato da essere ,cetiandi-

videvano portandalteriori prove fotografiche alla conversazione lateidal primo profilo(fig.

210 Brad Tuttle, 12 Products Marketed to One Gender for No Good Reasdh giugno 2016,
https://money.com/gendermarketingproductspen-laundry-yogurt/. Consultato il 4 febbraio 2022.

211 Go Girl, https://gogirlenergy.comConsultato il 4 febbraio 2022.

272 Crispello, https://www.cadbury.co.uk/products/crispeltibuble-choc2539.Consultato il 4 febbraio 2022.

67



27). Si e creata cosi una discussione commentu N p o G, macheolastiavano trasparire

anche una certa disapprovazipeal 6 i nut i | i t = .2@lipiu igovedilslitsono quello d ot t i
legatial ciboc ome i | pane per §&1leciambellmBronig?’ fishbekilikess Br e a
mar,?’® o addirittura le confezioni delle uova divise per principesse e piratif)jgCe ne sono

alcuni pero, che fanno Hiftterein quanto afforzanogli stereotipilegati al generemandando dei

messaggi che dovrebbero ormai essere sup@patii pattini da bambino con lo slogépiccolo
campion® e quelli da bambina che si chiamafmgiolett®,?’” oppure i popcorn chedal nome

fitough guyb contrapposti aiiittle princessd (fig. 27).

Nonostante la massiva presenza di prodotti genderizzati nei negozi e nei supermercati statuniten-
si, bisogna riconosceré li n s i dnunatendenza abbastanzadorontro questo tipo di strate-

gia di venditaCio e dimostrato in primis dallasonanzali questa raccolta fotografica che indica

il riscontro negativo dei consumatori cinscelte prese dalle aziendroltre, negli ultimi anni

negli Stati Uniti si staliffondendo sempre piu la ricerca interdisciplinare tra studi di genere, mar-

keting e beni di consumo, sollevando la questione e aprendo una via per degli studi ulteriori in

merito?’®Tr a questi, ~ stata fatta un ddehsdosamerine s ul
cano Disneysono statitrovati4 0 gi ocatt ol i nell a categoria #fp
bambineo, di cui 9 F°Sagpnotats doreeni giockida masclieavessera mb e

colori piu marcati in una gamma tra il rosso, il marrone, il nero e il grigio e si trassero di costru-
zioni, armi, auto, ecc.; mentre quditla femminé avessero colori pastello, principalmente rosa e
viola e fossero bambole, cosmetici, gioi@larticoli appartenenti alla sfera domestfCQuelli

considerati come neutri erano inoltre piu simili a quelli maschili, sempre seguendo il concetto

%
i

(Vs

23 NBadGlt w23 amdp DSYRSNBR t NPRdzOGAa ¢KIG L /1shflio . St A
2yS S@OSNWés . dzZ 1 CSSRE wn 3ISYyl A2 HAH AEnNdeKedpiotd&ty Bor-6 6 6 O
sultato il 4 febbraio 2022.

274 Organic Men's Bread, http://www.menstuff.org/archives/mensbread.ht@dnsultato il 4 febbraio 2022.

275 Bronuts, https://bronuts.ca/ Consultato il 4 febbraio 2022.

28|nga Korolkovaiteommp t 2AyGf Saafe DSYRSNBR t NB Bo#iBaada, @&KB, G 2 S /
https://www.boredpanda.com/pointlesshgenderedproductswomernt
men/?utm_source=anthropology4u&utm_medium=referral&utm_campaign=orgar@ansultato il 4 febbraio
2022.(traduzione mia)

277 |bidem

218 Shona Bettany, Susan Dobscha, Lisa O'Maledrea ProtherogMoving beyond binary opposition: Exploring

the tapestry of gender in consumer research and markeétindMarketing Theory, marzo 2010,
DOI:10.1177/147059310935524d0onsultato i¥ febbraio2022.

278 Carol Auster, Claire S. Mansbadhhe Gender Marketing of Toys: An Analysis of Color and Type of Toy on the

Disney Store Websifée Sex Roles, Research Gate, ottobre 2012, DOI:10.1007/s01298 77-8. Consultato il 4

febbraio 2022.

280 |bidem
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riportato sopra per cui i maschi sono piu tendenti a rifidtageu t i prodattzfemmiohiliperché

sentono di avere addosso upeessione sociale piu elevdta cap. 1.1)

Questa contrapposizione tra uoansiderevolevendita di prodotti genderizzati e una risposta
contraria di una parte dei consumatori si rispecchia in modo molto chiaro nel mondo

d e | fangia.Anoliferano ancora i prodotti differenziati per genere, aiutati anche da nuovi eventi

che prevedono un abbondante acquisto degli stessi, come la recente moda di scoprire il sesso di
un nascituro tramite | a f esinizzared eotlici di geereredcenr r eV
delle decorazioni ben divise tra rosa e blu), favoriscono la visione della societa binaria, senza
prendere in considerazione che il bambino o bambina possa in un futuro non riconoscersi nel ge-
nere designatalla nascitall party, quindi, sarebbe piu una rivelazione del sesso biologico, ma
potrebbe mai vendenena f est a organi zzata sol o per scopr
babilmente sarebbe percepita come inquietante e senza un effettivo scopo.

Ci sono pero semprpiu famiglie negli Stati Uniti che cercano di crescere i propri figli in un am-
bientegenderfree evitando quindi di incasellarli secondo i classici codici di genere (colori, gio-

chi, ruoli, ecc.). Un caso in particolare ha fatto molto scalpore: si thathae genitori che hanno

deciso di tenere segreto il sesso dei loro due gemellr ant endo | oro unéi nf a
mi s daifemmina e fida maschio da poteresplorare in modo libero e aperechiamanda fi-

gicon il pr ono meza fomietlorode niztoi di ynascobngane femminifta

Sebbene molti abbiano capito il perché di questa loro scelta, non tutti i loro amici e parenti sono
riusciti ad accettarla, volendo sapere a tutti i costi quali fossero i genitali dei banchiista

che, vista da questa prospettisapnaanche t r ana, come fa not 8E | a m
stato per loro frustrante notare quanto le persone fossero fissate con il sesso dei bambini e non
riuscissero a uscire dalla visione binaria della soéfétlcuni psicologi hannsottolineato co-

menon dare ai bambi ni undéi dea di cosa voglian
portati ad avere difficoltan e ihtégtarsi nella societa e a essere presi di mira, se non bullizzati, a
scuola®® Tuttavia ci sono sempre piY% genitori c¢che cond

dagl i s chemi i mposti dai ruol i di genere in m

281 Julie Compton,dBoy or girl?" Parentsraising 'theybies' let kids decifle News, 19 luglio 2018,
https://www.nbcnews.com/feature/nbeout/boy-or-girl-parentsraisingtheybieslet-kidsdeciden891836. Consul-
tato il 4 febbraio 2022.

282 |bidem.

283 |bidem

284 |bidem

69



ferenza, nell 6infante nel mo me nt o ailuindesignai non
t0.285

In aggiunta alla volontdn alcuni genitori e consumatori in geaks di trovare dei prodotti piu
neutri, in particolare rispetto allodéinfanzia,
avrebbe tentatdi imporre ai negozili organizzare lesezioni per bambini con scelte piu generi-

c he, togliendo quell e dedispeitlmentdnpiermentoaakbac hi 0
vendita di vestiti e giocattoff® Tuttavia, se & positiva questa spinta verso un mercato pit inclu-

sivo, questatipo di azioni richiedono tempo ad attuarancora di pitsu un grande territorioo-

me quello statunitense

Infatti, nella mia esperienza di soggiorno in California, ho potuto notare personalmente queste
due forti tendenze. Huisto piu volte inéri reparti dedicati ai generi anche per prodotti che non

ne hanno bisogno e in modo pi% marcato rispet

divisi tra blu e rosa nell éi mmagine a seguire

Figura 28 Biglietti di auguri genderizzati nei supermercati statunitensi

285 |pidem

286 Associated PressgCalifornia Seeks Gender Neutral Displays in Large $tafessettembre 2021,
https://www.usnews.com/news/bessttates/california/articles/202409-01/californiaseeksgenderneutrak
displaysin-large-stores.Consultato il 4 febbraio 2022.
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E possille trovare unaszi one dedicata a fAher birthdayo e
mercati del Nord America, come viene infatti menzionato in uno eljlgarticoli online, a cui si

faceva riferimento in precedenza, di utenti che raccolgono foto e testimonianze di prodotti divisi

per genere senza alcun motivo apparétite

Inoltre ho avuto modo di raccogliere una serie di testimonianze disseminaté mugai delle

citt”™ pi % all éavanguardia della California (S
scrizioni accanto a esse focalizzate sui temi del femminiSmomusei possono essere Visti co-

me punti di spinta per un cambiamento socialestijlevori, di cui seguono gli esempi piu signi-

ficativi, confermano ancora di piu la tendemqrasente éocale di una necessita di ripensamento

alle questioni di genere.

U o,
a:;eﬁs: :’t;r;;vf:es:’ n';dlcated. all works are by Judy Chicago (American, b, 1939)
O velvetbacking a ; el?:/z/;:. ggf:. %pﬁhqué. embroidery, brocade, and braiding
3 e Chanakya School of C N
and collection of the Jordan Schnitzer Family Foundation.raft1 Mo i

What if Women Ruled the World?
Embroidery and brocade on velvet-backed fabric

Banner #1: Would God Be Female?

Banner #2: Would Men and Women Be Equal?
Banner #3: Would Both Women and Men Be Gentle?
Banner #4: Would Both Men and Women Be Strong?
Banner #5: Would There Be Equal Parenting?
Banner #6: Would Old Women Be Revered?
Banner #7: Would Buildings Resemble Wombs?
Banner #8: Would There Be Private Property?
Banner #9: Would There Be Violence?
Banner #10: Would the Earth Be Protected?

Figura 29 Judy Chicago, What if Women Ruled the World?, he Female Divine, 2020je Young- Fine Arts Museums of

San Francisco

287|nga Korolkovaét, mmp t 2AyiGf Saate DSYRSNBR t NB BdxBaada, (2610, 2 S
https://www.boredpanda.com/pointlesshgenderedproductswoment
men/?utm_source=anthropology4u&utm_medium=referral&utm_campaign=orgar@ansultato il 4 febbraio

2022.
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Figura 30 Pasadena Lifesavers Yellow #4, Judy Chicag@970,LACMA | Los Angeles County Museum of Art.
Queste prime due opedd a r t.e9e(3d), imgttono in evidenza il lavoro di Judy Chicagdd,

che viene descritta come unica donna tra tanti pittori uomini a occuparsi di pittura a spray e acri-

lico negli anni Settanta e a portaexrentementé n

manda Wcosdersebbe se

e

giro per
d o ifig. 9% oltre ia psaesesstatala i |

var.i

mus e

fondatrice del programma di arte femminista alla California State UnivérEitgsng?®®il primo

degli Stati Uniti (figura30).

288 Judy Chicago, https://www.judychicago.cor@onsultato il 4 febbraio 2022.

29 Judy Chicagp Wiat

if

Women

Ruled

the

World?>

¢ dzZNy SR

/' NN f

https://www.turnercarrollgallery.com/product/judychicagewhat-if-womenruled-the-world/. Consultato il 4 feb-

braio 2022 (traduzione mia)

20 Fresno Feminist Art Program, https://judychicago.arted.psu.edu/about/oreitdive/teachingprojects/fresne
feministart-program/. Consultato il 4 febbraio 2022.
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Figura 31 Female Masks, African Collection,

Le maschere da donna riportampia(fig.31), invece, mostrano la tradizione nigeriana di creare

delle maschere per gli spiriti dove quelle maschili sono nere, mentre quelle femminili sono bian-
che e ritraggono giovani donne carine secondo i canoni di bellezza locali. Oltre a far riflettere la
diferenza ri servata ai due gener ieguestaonecessiieéila secon
donna di apparire bellatorna alla base di culture diverse tra logoello che é interessante per
guesta ricerca  come |delicantestordglle apdéreadata dantrafilett | a
dei musei postaccanto a esse suonino particolarmente femministe, a riprova della tendenza verso

un cambiamento che si respira anche nei luoghi culturali a cui si faceva riferimento sopra.

Quello che quindi ealvalutare, ai fini della presente analisi, € come queste due opposte tendenze

si inseriseno nel mondo particolarmente commercializzato della televisione statunitense.

Infatti, a differenza d&a situazione italianaa partire dal dopoguerraggli StatiUniti si afferma

in breve tempo un oligopolio dominato dalle imprese che vengono dal settore radiofonico, e che
gui ndi hanno gi ~ i mezzi per approfittare del
offre.?®* Questo avviene fino agli anni @tita circanel periodo che viene ricordato comet-

work erg dove con questa definizione si fa riferimento a tre principali network commerciali che

dominanoil mercato ddh broadcast televisignovveroCBS®% NBC 2?3 ABC?%* famosi anche

21paola Brembilldi's All Connected.'evoluzione delle serie TV statuniteihilano, Franco Angeli, 2018.
292 CBS, https://www.cbs.comConsultato il 7 febbraio 2022.
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comei Big Three?®® Questi riuscivano a trasmettere su tutto il territ@t@tunitenserazie alla
stipulazione di contratti con stazioni locali che ricevevano un compenso per mandare in onda
pacchetti di programmi con gli spazi pubblicitari gia incfi8Questa ppgrammaziongbasata

su slot che includono sia lo show che gli advertisinggodotta dalle tre reti nazionaporra le

basi del palinsesto televisivo standard per g
al nuovo mezzo televisivo € diassa, ben presto la televisione diventera un utile strumento di
comunicazione, anche a livello politico, e di costruzione e solidificazione della cultura america-
na?®’In questo panorama si aggiungeranno altri competit&icgaiThree tra cui il principaleé

Fox?%8 chesi immette nel settore molto competitimoradominato dai canali sopracitati e, con-

tro |l e scarse probabilit”™ di successo che gl
di portata nazionale, riesce con il tempo a raggiungere gli stessi numeri di ascolti. Cosi, negli an-
niNovantadl r e r et sono i ncent i;wadjgueste la priscgaisdrant® | 6 e s
The CW?*°una fusione tra The WA della casa di produzione Warner Bfds UPN?di Via-

com?% e Univisiort® supportata dana retespagnolaiuttosto influente®

Con i passaggio alla tv vi cavo, e poi a quella via satellite, e con la progressiva perdita del domi-

nio esclusivo deBig Three si arriva negli anni Novanta a quella che e definitalgti-channel

era, ovvero una proliferazione di canali che, avendo menaltagiei principali citati sopra, crea-

no dei brand appositi 0 si rivolgono a audience specifiche per attirare piti spétandaiti,

maggiori sono i numeri di ascolti di specifici canali o programmi, piu valgono gli spazi pubblici-

tari venduti accanto assi.Le r et i , quindi, cercano di accap
prima serata (dalle 19 alle 23 circa) con varie strategie, tra cui quella di boicottare la concorrenza

mandando in onda show popolari in contemporanea con le trasmissioni pie segliri canali,

293NBC, https://www.nbc.com/. Consultato il 7 febbraio 2022.

294 ABC, https://abc.com/. Consultato il 7 febbraio 2022.

2%5paola Bembilla, It's All Connected. L'evoluzione delle serie TV statunitdilano, Franco Angeli, 2018.

2% |pidem

297 Jason Mittel Television and American Cultu@xford University Press, New York, 2010.

298 Fox, https://www.fox.com/Consultato il 7 febbraio 2022.

299The CW, https://www.cwtv.com/Consultato il 7 febbraio 2022.

300 Michigan J. FrogiThe WB, tvtropesorg, https://tvtropes.org/pmwiki/pmwiki.php/Creator/TheWBConsultato
il 7 febbraio 2022.

30lwarner Bros, https://www.wararbros.com/. Consultato il 7 febbraio 2022.

302 Tvtropes,0UPN, tvtropes.org, https://tvtropes.org/pmwiki/pmwiki.php/Creator/UPNConsultato il 7 febbraio
2022.

303ViacomCBS, https://www.viacomcbs.cor@onsultato il 7 febbraio 2022.

304 Univision, https://www.univision.com/Consultato il 7 febbraio 2022.

305 Jason Mittel Television and American Cultu@xford University Press, New York, 2010.
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sperando appunto di r u b a¥ e lelrdii arindipalinmenzionate sod e | I
pra si rivolgono a un target piuttosto generico, seppur molte prevedono una sezione dedicata ai
bambini, altri canali devono essere piu creativi per avere ascolti. Uno che riesce in questa impresa
creando un brand di scesso & MTY® che nasceomespazio per i video musicali, simile a una

radio, e tramite show piu 0 meno legati al mondo della musica, divemtécotra i giovani pro-

ponendo uno stile grintoso e innovativo sulle notéadalsica rock”,

Con | 6 daconvewgenceceml ovvero con | 6adozione dell e n
delle alternative alla televisione, tra cui le piattaforme streaming OTT {TheTop)31° Secon-

do i dati Nielser?*! principale impresa che nella storia della televisista¢unitensasi & occupata

di raccogliere gli ascolti e i riscontri del pubbliddetflix®'?e Hull?'®sono le piattaforme online

piu seguite e stanno sempre piu andando a sostituire gli abbonamemtivalaavo, arrivando

nel 2021 a prendere un quarto delle iscrizioni tét4lia televisione via cavo resta comunque

pill seguita col€BS, NBC, ABC e Fox ai primi posti tra i canali con pit ascétti.

Questo si puod vedere anche nel grafico riportatogaise (fig. 32) dove la tv via cavo resta in

testa con una percentuale del 37,3% seguita dalle piattaforme streaming con utt27,7%.

306 |pidem

307 |bidem

S8 MTV, https://www.mtv.com/.Consultato il 7 febbraio 2022.

309 Jason Mitté, Television and American Cultu@xford University Press, New York, 2010.

310 paola Brembilldt's All Connected.'evoluzione delle serie TV statuniteiilano, Franco Angeli, 2018.

311 Global Nielsen, https://global.nielsen.com/global/e@onsultato il 7 febbraio 2022.

312 Netflix, https://www.netflix.com/.Consultato il 7 febbraio 2022.

313 Hulu, https://www.hulu.com/network/.Consultato il 7 febbraio 2022.

314Jessica dzNBA T & y & | &ljZdzl 6NLIoS2Ndzii2 F2 y1Sp{ @ ¢+ GAYS A& aLlsSyd 61 G§OK.
CNBC, 17 giugno 2021, https://www.cnbc.com/2021/06/17/nietsemamingmakesup-only-26percentof-time-
spentin-front-of-tv.html. Consultato il 7 febbrai@022.

a A OKIF St { KRIARBSNIR waRfaSigA aA2y bSGg2NlayY wlkylAy3d HAHMQ
cast, Cable and Pay TV Ratings Ranker for 2021 in Total Viewers and Adulfsé1& + I+ NASG&X on RAO
https://variety.com/2021/tv/inews/ngwork-ratings2021-top-channels1235143630/. Consultato il 7 febbraio

2022.

phAStaSy Df2o6lfx a{dNBIYAy3d 3INBg AlGa | dzZRASYyOS
wars, Americans streamed almost 15 million years' worth of content mHM € X HM 3
https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2022/streamingrew-its-audiencein-2021-dramareality-and-
kidsprogrammingleadthe-contentwars/. Consultato il 7 febbraio 2022.
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DECEMBER | November October September  August July June May
2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021

Oth
8.8% streaming

6.4% NETFLIX

December 2021 i Streaming

Total Day 27.7% |
Persons 2+ 3.0% hulu
2% primevideo

16% B

Take me to the methodology details below.

Watch the video to hear Brian Fuhrer, SVP, Product Strategy at Nielsen provide a behind the scenes look at
some of the viewing changes underpinning The Gauge.

Figura 32 Aerogramma dati Nielsen

La fruizione televisiva negli Stati Uniti € quinslie mpr e st ata vincolata dal
di canali via cavo, e di conseguanz

S i ~ configurata fin dalldinizio come serviz
pubblica che e stata tipicadi alfaesit r a c u i | 61 tagnbh(v.@ap.8). | a Gr an Br
Per via di questa impostazione della televisione statunitense, non é stato facilmente possibile ac-
cedere in modo prolungato alla visione costante della stessa durante la mia permanenza in Cali-
fornia. Si e cercato comunque dccoglierede i dat i per | 6andellerileva- a s e
zioni piu sporadiche, che daranno comunque dei riscontri affidabili grazie alla combinazione con

una serie di dati raccolti online e tramite le ricerche SEO che saranno mostrate nel prossimo pa-

ragrafo.

3.2 Palinsesto, ricerca social e ricerca SEO nella TV statunitense : casi

di studio

Considerato chegia dalle sue prime mosse, la televisione statunitense si € configurata come un

mezzo commerciale e quindi altamente competitivo, le reti hanno agprelsosubito a trovare
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dei modi per costruire degli stili personalizzati e garantire popolarita al proprio brand. Per questo
motivo, come anticipato, i canali generalisti sembrano effettivamente essere tali nella costruzione

del loro palinsesto e il geedmarketing si limita ai canali dichiaratamente dedicati a un pubblico
maschile o femminile, che saranno presentati come casi di steidd@aragrafa seguire.

Tuttavia, ci sono alcuni casi che fuoriescono datguesrme generalmente applicabili petitut

canali. Tra questi, una delle reti tra le principali e piu conosciute, ABC sembra avere una sezione

che attira un pubblico maggiormente femminile pur essendo un canale genéalista, facen-

te parte della Walt Disney Compatty ha infatti diversicanali affiliati tra cui ABC Family che

ha come target le famiglie e un pubblico misto tra i 18 e i 49 anni, ma che nel tempo ha raccolto

una maggioranzdi ascolti femminili¥® Secondo la vicepresidente senior responsabile della pro-
grammazione e dello sviluppo del canalat&kJuergens non ¢ 06  dretesiagpecifi- c he u
catamente indirizzatalle donne e riconosceut n quant o finetwork da donn.
unGudience feaminile, come dimostra ABC Family che non si dirige direttamente a questo tar-

get3® Un commentadi questo tipda riflettere rispetto alla configurazione dei canali genderizza-

ti, specialmente per essere stato fatto nel 2805.

Dal 2016 ABC Family ha sulmituna ribrandizzazione diventando Freefdfhcercando di rivol-

gersi a urtargetpiu giovane dai 14 ai 34 anni eatinquistare ascolti mettendo in onda titoli po-

polari e saghe amate dal pubblf@dNonostante cio, guardando alla pagina del canale, sembre-

rebbe che la principale audience da accontentare sia ancora quella femminile, viste le numerose
scelte di film romantici per la prima serata e la massiva presenza di volti femminili nella presen-

tazione visiva della programmazione (figg3).

317The Walt Disney Company, https://thewaltdisneycompaoy/. Consultato il 9 febbraio 2022.

38 SiGe D22ROAYS a2KIG 22YSy 2 (OKnglevisibndées, 7 hokempreg28d5a ¢ 1 S
https://www.tvweek.com/in-depth/2005/11/whatwomenwatch-cablechannell Consultato iB febbraio 2022.

319 | bidem.

320 | hidem.

321 Freeform, https://www.freeform.com/Consultato iB febbraio 2022.

322 X1 ALISRAFY GCNBSTF2N¥YE X
https://en.wikipedia.org/wiki/Freefom_(TV_channel)#Freeform_(2016%E2%80%93pres€nt)sultato il9 feb-

braio 2022.
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Figura 33 Programmazione e profilo Instagram di Freeform

Anche il feed del profilo ufficiale di Instagra#f® che ha un modesto seguito di piti di 1 milione

di followers, conferma che il canale sembra rivolgersi a un pubblico femminile nonostante il tar-

get dichiaratolnfatti, anche solo dandounsemplEkegguar do al |l aspetto Vvi si
grammazione che dpfofilo (fig. 33), il tema principale che emerge é quello delle relazioni e, in
particolare, del matrimonio.

Un caso similema forse ancora piti marcaéwyiene corla reteHallmarké?* che appartienella

compagnia di produzione america@eown Media Holihgs®?® e che, nonostante si rivolga alle

famiglie, attira un pubblico prettamente femminitgatti, come afferma n undéi nt er vi st a
Kenin (vicedirigentee responsabile esecutivo della programmazione del galeationne sem-

brano rispondere in magganza a molti temi trattati da Hallmark, come la famiglia, le relazioni

e le celebrazion?® Kenindichiara che quando ha iniziato il lavoro nel canale nel 2002, la per-

centuale di pubblico femminile era ancora piu alta rispetto agli anni successivitrateaga di
undaudience | imitata, I suo obiettivo era qu

tando quello degli spettatori uomini, quindi incrementando in generale gli ascolti def rete.

2BLyadlaANI YE aXTFNBST2NYE S KU LA Yoomrsdltataifdbiraidi2oZ2.NI Y @O 2 Yk T NB
324 Hallmark Channel, https://www.hallmarkchannel.cor@bnsultato ib febbraio 2022.

325 Crown Media Holdings, https://corporate.crownmedia.com/@bnsultato il 9 febbraio 2022.

3 S{iie D22RgAYI a2KFG 22YSy 2| OKnglevisibh@eekS7 noviérmbyeyy@®s,a ¢ 1 S
https://www.tvweek.com/in-depth/2005/11/whatwomenwatch-cablechannell Consultato il 9 febbraio 2022.

Consultato iB febbraio 2022.

327 |bidem
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Questo ha funzionato negli anni a segaimaostante il 60%el pubblico di Hallmark sia rimasto
femminile 3?2 Ecco perché forse negli anni il canale ha favorito questa tendenza, pur non dichia-
randosi mai rivolto a uno specifico targitfatti, guardandal sito e ai soal di Hallmark, si no-

ta ura costruzione @ design edei contenuti che, secondo gli stereotipi, si rivolge a un pubblico

di donne

Figura 34 Sito online di Hallmark Channel

-
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Figura 36 Hallmark pagina principale acquisti

328 |hidem
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Le figure 3, 35 e 3 si riferiscono tutte alle pagine del sito di Hallmark che si divide in sezioni

pill specifiche La prima, Hallmark Channdfig. 34)%?°si rivolge apertamente a un pubblico
femminile con pubblicita di prodotti da cucina, colorazioni sul rosa, fiori sullo sfamdomag-
gioranza dwolti femminili e con lo show di punt&/hen call the heaifHallmark Channel, 2014
),3%una serie tv drammathvicina al generevestern che sta per lanciare la sua nona stagione e
che vede al centro relazioamorosee problemi di cuore. La seconda, dedicata ai film, Hallmark
Movies&Misteries®3! pur avendo colorazioni piti neutre, favorise®lti di donne sullecopertine

dei prodotti offerti e promuove i film e le serie Tv della sAgaora Teagarden Misteriegdall-

mark Channel, 20%4),>32un racconto crime ispirato dagli omonimi libri dove la protagonista
Aurora risolve misteri, e come si nota facilmente didjara 3, il suo volto appare ovunque nel-

la programmazione delcanalea t er za sezione  dedicata agl:i
presa nella settimana precedente a San Valentino, sia probabilmente a conferma che negli anni il
canale ha favoritta maggioranza del pubblico che sembra rispondere ai suoi programmi, si vede
nella figura  una coppia con accanto scritte in corsivo, cuorieiih ritorno dele colorazioni tra

il rosa e il viola®®®

329 Hallmark Channel, https://www.hallmarkchannel.cor@onsultato il 9 febbraio 2022.

B £ fYIFNYy / KFyySt 3 htps/indwhall@arkciannél. 608/ wike@allNidé-bedrt Consultato il

9 febbraio 2022.

331 Hallmark Movies&Misteries, https://www.himharkmoviesandmysteries.com/?glbnav=hallmarkmoviésnsul-

tato il 9 febbraio 2022.

WL EEYIENY] [/ KEYyyStET a! dzZNB NI ¢SIFIFNRSY araidiSNRSaéds KGi
teagardenmovies.Consultato iB febbraio 2022.

333 Hallmark, https://www.hallmark.com/?glbnav=hallmarkco@onsultato ib febbraio 2022
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Figura 37 Profili di Facebook e Instagram di Hallmark

Anche i profili social di Hallmark, che al momergponsorizzano la settimana del romanticismo,
hanno dei feed che si direbbero completamente rivolti a un target femminile seppomgquest

sia | dobiettivo dichiarato dal c*fequasielsu Quas.i
Instagrant® indicano una popolarita elevataciesti accountche sono effettivamente molto cu-

rati con post giornaliersi nota anche chla maggior pae deiriscontri iene g account femmi-

nili.

Guardando alle pubblicita dei canafnericaniprincipali e piu seguitiqueste sembrano neutre,

spesso anche piuttosto inclusive, sia nel targeting che nella rappresent®focalizzandosi

sulle pubblicitgpiu popolari del 2021, in particolare su quelle mandate in onda durante uno degli
eventi sportivi tra i piti seguiti negli Stati Uniti, il Super BoWlsi nota come queste rivolgano

| 6attenzione alla pandemia e a cosa | e person:

co specifico®®Un esempi o ~ | a pubbl i c¥%hepottziltdmadee at en a

B¥Cl 0S062211 2/ Kl yryfﬁtYs’I- NIKGGLIAYKK 666 OF COB@t@&Rin fab@ao2@2&.1 £ £ YI NJ O
BWLyadlraINI YT allFfttYFEN] /KFEyyStés Kb LAaCOmsutdasi® fedorsia G 1 A NI Y d
2022.

36 2dz¢ dzo S AHNHM / 2 YYSND b2 Z8S Y &+ 2 NI NBEyp2E ndvémbre 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=Dgkac30eP6Qonsultato iP febbraio 2022.

32 A1ALISRAIFZT a{dzLISNJ . 246t [ x¢é 3 Ki (Cdasvliate iS9yfebiaiol2022JS RA | ®2 NH k
3 vyl YSATSNE a¢KS wn .S&0 /2YYSNDALItE& 2F Hnum 6b2dG W
6 ottobre 2021 https://www.wrapbook.com/blog/bestcommercialsConsultato il 9 febbraio 2022.
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le piccolea t t i v i tnimentadlomedtico antrapredea vicinidi casaper il passare il tempo

in quarantena con un cast molto vario e quindi inclusivo (dove questo elemento non € evidenziato

in alcun modo ma passa in sottofondo cpgiestamentegualcosa di assolutamente note)ae

quello diToyotg®**°dalnomel e s s i ¢ a L8 ehgnbrsdic&nultasuy prodotto da vendere,

ma si concentra sulla storia della nuotatrice tetraplegica portando il tema della disabilita per uno

spot in collaborazione cda squadra olimpica dedbtati Uniti di cui Toyota € uno sponsain

advertising toccante e di impatto per il pubbfito.

Per quanto riguarda le ricerche SES0Ono stati trovati dei risultati interessanti che mostrano delle
tendenze diverse rispetto a quelle notate fin@adeein confronto con quelle del caso italiano

(v. cap 2.2), come si puiederenelle appendici a seguifé?

Come parametri su Google Ads sono state impostate le ricerche effettuate online in inglese e ne-

gli Stati Uniti negli ultimi due anni. Si & cercato di attenersi il piu possibile alle combinazioni

create in italiano pur rispettando le differenze linguisticheL 61 ngl ese, i nfatti,
neare e con meno variabili, per questo motivo e stata stilata una lista piu breve rispetto a quella

i taliana. Per esempio, se in italiano si pu,
schio/femmi rumm&,i oinmm ismdloede fpreposi z&ieane #HAfor o
che seguita |flessibilita dellalinguanel prevederée possibili ricerche online, scegliendo per
esempio di fare dei tentativi per deieovocabol
Nella sezione dedicata alla raccolta dati (v. Appendice B), si possono trovare nelle figure B1, B2,

B3 e B4 alcuni esempi della lista di parole stilata, tra queste si sono incluse delle combinazioni

con i canali che verranno ricercati come casitddi® (Lifetime e Paramount Network) e con

Netflix, una delle principali piattaforme streaming negli Stati Uniti, come anticipato in preceden-

za. Di tutte le parole ricercate, non sono stati ottenuti risultati con termini genderizzati rispetto

alla sfera ifantile o adolescenziale, come invece €& successo nel caso italiano. Infatti, i termini
Agirl/ so e Aboy/sod0 non hanno dat o adtianche ri scc
convolumial ti dall e cento al | e (figiB6) ireparticolareim corh-e me n

WY 2KE Qazr Ki LA YOoonsdtaasil® feBefof2@22 02 Yk @

340840 Toyota, https://www.toyota.com/ Consultato il 9 febbraio 2022.

¥ 2dzidzo S GHNHM ¢c2e20l . A3 DI YS I 2YYSNDALF Y WS
https://www.youtube.com/watch?v=fqWG5_7nwykK.onsultato il 9 febbraio 2022.

) vyl YSATSNE G¢KS wn . Said /2YYSNOALEA 2F unum o6b2d W
6 ottobre 2021 https://www.wrapbook.com/blog/bestcommercialsConsultato il 9 febbraio 2022.

343V, Appendici A e B.
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bi nazi anowsd clom® ity shawe ; mentre i nsi weeeevdchdner mi ni

nelo fifilmso , cartbons , Netfiix movie  Bletflii show® sono st ati ottenut
dieci alle cento ricerche mensili. Bigoa considerare, tuttaveah e i | termine fAguys
sione singol ar e, Aguyo (fig. B5) , con cui s

so utilizzati per indicare i ragazzi in genesaiamaschiche femmine. Ecco perché é stato laci

trovare dei risultati peiiNetflixo e fichanneb, riscontri che non sono stati trovati in italiano.

Invece sono piu significativi e divisi per genere i risultati trovati con le traduziagiiama e

fidonnae i |l oro plural i . (filg.rBi7)asonb state trpvate keywbadidpit- i mo f
tura dalle mille e le diecimila ricerche mengiér imovieo e ficartoord ¢alle cento alle mille per
fichanned e fifilm ¢, e dalle dieci alle cento péishowd. Ancora piu hnumerosi sono i riscontri otte-

nut i con il sudB8plurnalfattimbdmaonEf f@grnito dat.i
e i p r o gaoradriovolumi molto grandi tra le mille e le diecimila ricerche mensili, mentre
Achannel 0,fi ffiod feditpon etlrsad ,| e ceshowe® e€er hel mi Ol ecé &
All o stesso modo sono numer osi i dati(figot t enut
B9), i nfatti | e ¢ o mishonozhe vemgomo caercate dalie mileeaiiecionila

volte al mesgfitv serie® fichanned fifilmo, i soke a_Wesmeo dalle cento alle mille éreali-

tiesd dalle dieci alle cento.

Risultat.i simil i, ma con meno combinazioni, S
in modoquindi invertito rispetto ai dati maschili. | termini ad avere volumi con questa parola so-

no fAmovvarteod @ afil e mil | e akhameb dfimdei miLli & e me me DI i
cento alle millelnteressante notare come sia per il singolare ché plirale ci sianaelle per-

sone che cercano online se il target femminile sia associato a Lifetime, il canale che sara indagato

in seguito per questo pubblico (v. cap. 3.2.1).

l nol tr e, per il corrispondent e ovatnvgumedsieentd i nf e
ai mille mensili con l&kkeywordfi mo vi e s 0 e Sebbene quedtealvesambinazioni si sia-

no dimostrate piuttosto popolari con tutti i termini legati al genereche tdatno i sul t at i ,
mal es o0, nella sua sohaoveébdsnone pl daaleyri sul't
non ne ha dati . afQinmlgaepot ehdiuali icor icasmowche di g
fantile/adolescenziale, dove, come si € visto sopra, queste sembrano essere state effettuate solo
per i corri spett |facendodipotizzare ohm glicuterei siadna muninmesessati a

scoprire prodotti genderizzati per gli adulti, diversamente dal caso italiano (v. capda. 2uel-
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lo che é stato analizzato nel capitolo precedente fu.34) dove si € notata la massiva vendita

di prodotti e giocattoli genderizzati per i bambini. Si puo quindi supporre che la richiesta dei con-
sumator i non coincida con | 6offerta delle azi
essere ipotizzafe ma s i potrebbe dedurre che ci siano s
re i propri figli senza fornire loro delle nozioni categorizzanti e restrittive di genere. licfato

i nvece ci siano piY ri cer ch éasyppmome cipergloadidtitnoni nda
riserbino lo stesso trattamento per sé stessi, incasellandosi ancora nelle etichette di genere. Que-
sto potrebbe quindi suggerire un lento cambio generazionale che vede gli adulti cercare ancora
prodotti genderizzati, mentre uparte di loro, i genitori, preferisce non farlo per i propri figli.

l nol tre, s e S i consi der a che Aboyo e ngirl
a | doleészenza, specialmente per il secondo, si pud immaginare che i teenager odierni siano piu
confa mi a interpretare il genere i n modo fl uiddc

~

gazzeo o fAper ragazzi o.

3.2.1 Caso di studio pubblico femminile adulto: Lifetime

A partire dagli anni 2000 sono sempre stati chiari e comunemente conosciuti i canali dedicati al
pubblico femminile: Lifetime (che sara analizzato nello specifico in segumapNet, WE:

Wo mends En e®6xygermRunessenuad tutti canali che dattalti-channel erae quindi

dalla loro nascita come canali tematici si dirigono a pubblico femminile, queste reti si presentano

in maniera molto distinta da quelle analizzate per lo stesso pubblico nel caso italiano (v. cap.
2.2.1)eanche daicanalidedica al |l e famiglie con unbaudience
te in precedenza (v. cap. 3.2)

Da queste considerazioni si esclude, tuttavia, il caso di SoapNet, canale vicino a ABC Family in
qguanto facente parte della Walt Disney Company e dedicattradiaissione di soap opera che,

sia per | 6eclissarsi del genere sia per | b6arr
streaming della stessa che permettevano finalmente di poter vedere le puntante in differita rispet-

to alla loro messa ionda,ha avuto una breve durata ed & stato sostituito da Disney33tiner

344 Disney Junior, https://disneyma.com/alkshows/disneyjunior. Consultato il 12 febbraio 2022.
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20133°E stato associato ai canali con un target femminile, probabilmente per lo stereotipo che
vede le soap opera come prodotti legati a questo pubbkbiene non ci siantate dichiarazio-

ni effettive da parte del canale su questo suo orientamento e il logo resti piuttosto neutro, in rosso
con scritte nette, seguendo lo stile dei loghi dei canali Disney e ABC affifiati.

The WE, canale lanciato nel 1997appartenente allaompagniaAMC Networks®*’ mette in
chiaro il suo target avendo #F8llocanal@&piuttostd po-n o me
polare arrivando al 33posto delle reti piti seguite nel 2021 con 456 mila spettatori sul tétale.

Per i primi tre anni dallaua apertura, The WE era conosciuto come Romance Classics e si foca-
lizzava principalmente sulla messa in ondélai romantici e drammatici. Dalla sua ribrandizza-
zione nel 2000 la programmazione é stata piu dedicata ai reality, mantenendo temi coane le rel
zioni, le coppie e il matrimonio come principali (fig8)3°° Come si vede nelle immagini a se-

guire (figg. B e ), pur trattandosi di un canale indirizzato a un pubblico femmadtetemi

rispetto al romanticismo e solitamente legati a questo pubblico, si mantiene molto neutro nel de-
sing e nelle grafiche, con colorazioni sulle sfumature del blu e scritte molte @udgmplici.

Nessun fronzolin alcun puntpnemmeno sui social o nelgo (figg. B e D).

5Wikipedia,d { 2 LIb S é = K& G LA YKk Sy Gonsuliath ILIZ RBbraid20RE K 6 A { Ak { 2 LI S
348 |bidem

347 AMC Networks, https://www.amcnetworks.conZonsultato il 12 febbraio 2022.

348 The WEhttps://www.wetv.com/. Consultato il 12 febbraio 2022.

93 A OKI St { KRIANRSENIR @aRAaSiPA aA2y bSié2NlaY whkyl{Ay3a HAHMQ
cast, Cable and Pay TV Ratings Ranker for 2021 in Total Viewers andl8dulisé¢ = +F NASdi&X on RAO
https://variety.com/2021/tv/inews/networkratings2021-top-channels1235143630/. Consultato il 12 febbraio

2022.
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Figura 39 Profili Instagram e Facebook di The WE
Quello che invece emerge dando una rapida occhiata ai profili FacebetkstagrartP? di The

WE, che godono oltretutto di una modesta popolarita superando i 300 mila followers su Insta-
gram e arrivando a quasi 5 0n@ particolareatteriziorie pgp i a c e 0
| 6 ambi t tnfats, traci ipastl gornalieri deprofili piuttosto curati del canale, spiccano nu-

BIC OS 6 2 2@ HffpsyAvew.facebook.com/WEtv/Consultato ill2 febbraio 2022.
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merosi spazi dedicati #BlackHIstoryMonth, al suo ricordo costante nei contenuti esaléece-
lebrazione**Sebbene | 6iniziativa sia nobile, |l ascia
canale riwlto alla comunita nera negli Stati Uniti piu che a un pubblico femminile genkrale.
scontri che si trovano nei commenti dei post dei due social restano in maggioranza da profili
femminili, nonostante non sia possibile sapere i dati anagrafici deggi ftemodo accuratt?

Ancora piu lontano da quello che ci si aspetterebbe per un canale rivolto alle donne secondo gli
esempi visti finora & il caso di Oxygéi,appartenente al gruppo NBCUniver&iINato nel

2000 con vari reality show nel palinsestogati per un target femminile, il canale dal 2017 si
specializzato nel genere crime e drammatizotinuando a dirigersille donne®’ Per essere una
scelta specifica, il canale si posiziona come 39° nella classifica dei piu seguiti con 300 mila spet-
tatari nel 20213%8

TOP SHOWS EDITOR'S PICKS

THE REAL MURDERS OF ORANGE
COUNTY

VIDEOS ~ NEWS ~ PODCAST  OXYGENINSDER  SCHEDULE

KILLER SIBLINGS

CHICAGO PD.

DATELINE: SECRETS UNCOVERED
LICENSE TOKILL

TRUE CRIME BUZZ TRUE CRIME BUZZ KILLER RELATIONSHIP WITH FAITH JENKINS
SNAPPED Olympians Reveal Their True Crime  Oxygen Book Club's February Pick Is  Meet Faith Jenkins, Host Of

Favorites Here! Oxygen's New Show

SEE ALL SHOWS »

ON TONIGHT

8:00pm  COLD JUSTICE

OXYSEN
TRUE CRIME

9:00pm  NEW YORK HOMICIDE

11:00pm  NEWYORKHOMICIDE .\t True Grime On Peacock Sign Up For Our Oxygen Insider Club  TRUE CRIME BUZZ
Now! Here Are All The Ways You Can
SEE SCHEDULE » Watch Oxygen Across All Your
Devices

Figura 40 Oxygen sito ufficiale
La pagina principale deite di Oxygen mostrata nella figu#0 riporta uno stile ben differente

da quelli riscontrati nelle reti rivolte al pubblico femminile. | colori giallo e nero sono piu vicini a
qguel | i not at. i nell danal i si dei Cc an,descrittedit r et t i

producono gelle tipiche delle scene del crimine e quindi sono in linea con la programmazione

WC| 08062213 29 (0¢zr KOG LBoMslatg iidedFdioQ®d. 2 21 @02 Yk2 90 Ok @
BLyallr AN YZ aX6S00¢sx KiGLAY ConsulaiodiR igkbriaio 2221 Y ®02 Yk 6 S0 Ok KK
355 Oxygen, https://www.oxygen.comConsultato ilL2 febbraio 2022.

356 NBCUnivemd, https://www.nbcuniversal.com/Consultato ilL2 febbraio 2022.

®72 ATALSRALFS ahEe3a8y 6¢+ bSGH2N]0éS KU (QakstatxiSy? A | A LISR;
braio 2022.

¥a A OKI St { KRIANRSENIR @aRAaSiPA aA2y bSié2NlaY whky{Ay3a HAHMQ
cast, Cable and Pay TV Ratings Ranker for 2021 in Total Viewers and Adulisé1& + I+ NASiGeéX on RAO
https://variety.com/2021/tv/inews/networkratings2021-top-channels1235143630/. Consultato il 12 febbraio

2022.
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offerta dal canale. Anche i volti sulle copertine degli show sono misti, sembra piu un sito di cro-

naca che quello di un canale televisivo indirizzato alle donne.

" Instagram APOOOE®
‘ OXYGEN
TRUE CRIME

Figura 41 Profili Facebook e Instagram di Oxygen

Oxygen ha pi%¥ di 2 mil3%%edi300rdila foliowers sulnstagea#® s u F
dei risultati considerevoli per trattareatematica che si potrebbe definire quasi di nicchia

Guardando ai commenti e alle reazioni sotto ai post di questi social si nota comunque che

| 6audi ence  guasi acipronpcheeiltcanaecshattiene dl gropnoitargetk e ,
riesce ad attirarne | 6i nt eglrsiéie allecolsraziom @pica-i cor r e
mente rivolte al genere femminile.

Anche Lifetime3%! canale pitl conosciuto e seguito per il target femminile, mostra delle caratteri-

stiche simili ai suoi concorrenti per lo stesso pubblico.

Il canale appartiene alla compagmaltinazionaledi broadcastind\&E Networks>¢?che & per

meta posseduta dalla Walisney Company. Fin dal suo debutto nel 1984, mhatlavorato du-
ramentesulla costruzione di un palinsesto miratswda realizzazione di programmi propri in

modo da aggiudicarsi il primo posto come canale dal target femmiaiendo ricordato coen

BCF 08062213 ahEe3ISyés Kii LGanswtatadldBfabbraic®822.2 21 @02 Yk 2 9 Ok ®
0L yAGlFANI YZ GX2E@83Syés KOGLIAYKKSS6DPAYAGEINF YOPO2YKk2E&3S
361 ifetime, https://www.mylifetime.com/.Consultato il 12 febbraio 2022.

362 A&E Networks, https://www.aetv.comConsultato il 12 febbraio 2022.

88



iTel evi si o A®SinotalsWsuotessodanche daimeri:Lifetime & 25° tra i canali

pill visti nel 2021 con 300 mila spettatori sul totale dei casi analizzati tramite i dati Ritésen
raggiungendo oltre i 75 milioni di case dopounaquimdeei ddanni dall a sua na:
sua pianificazionéungimirantee alla creazioneli una narrativdatta di contenuti dgenere’®La

sua popolarita viene confermata anche dalle numerose versioni del canale che ci sono in tutto il
mondgsenecontamn al meno una decina con copertura gl o
sando per | 0Eur¥%pa, | 06Africa e | 0Asi a.

Tuttavia la rete si € creata negli anni una reputazione non sempre positiva, portando sullo scher-

mo unobalternanza diari ecdoaftritpie nolti,tvénendoecipssgificata spessop o p o |
come un canal e fAspazzat Queatdacausaa dodutaralifattee dalr a ¢ o n-
1994 al 2016 Lifetime ha cercato di favolired as sunzi one di regi ste e s
programmi(arrivando al’3%di donne che lavorano per il canald totale dei contrattiportan-

do quindi storie di donne, sia che queste fossero forti e indipendenti o vittime di®abusi.

I n seguito, con | 0ac dapare di A&Ed\etworkd,itetime basannzeh-e n e |
tato il suo prestigio raggiungendo undautocon:
il proprio stile basandosi sulle convenzioni di genere deirppopdotti degli anni Novantace-

gliendo di ridere sgli stereotipi del passatbeando un metgenere di autocritica che ha portato

i n vent 60anniunashaziad praiferazione diitemirfeenministi, traguardi che

| 6 h acandidataa vincerel2 nomination agli Emmy nel 2013 e 17 nel 28%4.

Lifeti me ha anche cercato di portare sull o sc
salute e in particolare la consapevolezza sui rischi e sulla prevenzione del cancro al seno e pro-

grammi piu ennicomprensivi di tutti gli ambiti, come quelli sulle donne nello sport, stringendo

33 ocal Cable Dealsiwhat Channel is Lifetime on Optimuéy?LocalCableDeatom 20 aprile 2021,
https://www.localcabledeals.com/blog/whathannelis-lifetime-on-optimum. Consultato il 30 novembre 2021.

¥a A OKI St { KRIANRSENIR @aRAaSiPA aA2y bSié2NlaY whky{Ay3a HAHMQ
cast, Cable and Pay TV Ratings Ranker for BOZbtal Viewers and Adults 48cpé = +F NASdi&X on RAO
https://variety.com/2021/tv/inews/networkratings2021-top-channels1235143630/. Consultato il 12 febbraio

2022.

365 Heather Hundley¢The Evolution of Gendercasting: The Lifetime Television dtktvt ¢ St SPA aA 2y F2NJ 2
Journal of popular film and television, pp. 1¥81, 1 aprile 2010, https://doi.org/10.1080/01956050209601023.

Consultato il 12 febbraio 2022.

362 A{TALISRAIFIZT G[AFSGAYS o0¢+ bShs2N] 0¢ work Canduliatd i k2Seh-d g A | A LIS
braio 2022.

367 Laura GoodeiHow Lifetime Became One Of The Best Places In Hollywood For \&/dHdTURE & CRITICISM,

BuzzFeed News, 17 aprile 2016, https://www.buzzfeednews.com/article/lauragoodtfgtiene-television
renaissage.Consultato il 12 febbraio 2022.

368 |bidem
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collaborazioni con organizzazioni sportive e tentando anche di espandere il proprio pubblico.
Quest bultimo obiettivo  stat oripora@djseguitot o i n p.
(fig.42) , che analizzano | 6audience del cammal e e
grossa differenza sulla maggioranza femminile del 73%, ma comunque un risultato considerevo-

le. Guardando alle percentuali sinotaanchechc 6 una maggi ore concentr
dai 35 ai 54 anni rispetto a quelle nella fascia dai 18 &84sto puo essere legato a una que-

stione di piattaformeci sono prodotti del canale che hanno avuto molto successo, in particolare

nella fascigpiu giovane tuttavia questo € avvenusa Netflix, come il caso dfou(Lifetime,

Netflix, 2018 )3%°di cui la prima stagione & andata in onda su Lifetime, ma iltviertfo della

serie € avvenuto sulla piattaforma di streaming, motivo che ha fattinexars al canaldi cer-

caredei riscontri maggiorda parte del proprio pubblicvolgendosialla fascia 2854 37°

Figura 42 Dati audience Lifetime in percentuale

| contenuti del canale sono quindi show e realitytemi quali le competizioni di danza, relazjoni

matrimoni e trasmissioni in diretta sul corpo, in particolare uno molto recente sulla chirurgia este-

92 A1UALISRAFZ &, 2dz 6¢@ {SNASAUVE¢ I K Consulawwi k23effiteidR02A LISRA | ®@2 N
870Nellie Andreeva, As Lifetime Turns 35, The Network Returns To Its Movie Roots With Programming Strategy

Shift, Deadline, 1 febbraio 2019, https://deadline.com/2019/02/lifethtoens-35networkis-programming
strategyshift-focuson-movies1202545214/Consitato il 30 novembre 2021.
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