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Introduzione

Nell’immaginario collettivo, il videoclip ¢ sempre stato considerato come quella
“cosa che si guarda su MTV” e che “¢ tipo un film corto con la musica”,
considerazioni che si trovano nel mezzo del giusto e dello shagliato.

In prima analisi bisogna fare una delucidazione su quale sia il termine corretto,
nella lingua italiana, per indicare la forma audiovisiva “che traduce in immagini, brani
musicali”;' si pensi al termine anglofono usato, music video, ma anche a clip e proto-
clip, come venivano inizialmente chiamati negli anni Cinquanta e Sessanta. Il primo
(musica in video) sta a sottolineare 1’unione delle due arti che lo compongono, quella
musicale e quella filmica; la seconda, dall’inglese to clip, ovvero tagliare, pone
I’accento sulla brevita del prodotto, visto che, solitamente, ha una durata uguale o
simile a quella del brano musicale, circa tre minuti e mezzo/quattro? e, letteralmente, a
tagliare (nel senso del montaggio) molte scene girate per rientrare nel minutaggio della
canzone. Unendo queste due definizioni e traducendole in italiano, verrebbe da
pensare che la denominazione corretta sia videoclip musicale, proprio perche
racchiude tutte le caratteristiche di questa forma audiovisiva, il video, la musica e il
taglio, inteso come montaggio, ma in questo lavoro si utilizzera la dicitura videoclip
perché il “video” racchiude gia in sé sia la caratteristica filmica e quella musicale,
ponendo 1’accento maggiormente sulla parte “clip”, perché ¢ un ritaglio di immagini
incastrate in pochi minuti, al contrario di un film che pud permettersi di evitare un
montaggio frenetico.

Questo lavoro intende dimostrare in quali modi e tramite quali strumenti la
produzione di videoclip sia cambiata nel corso degli anni attraverso le sue
trasformazioni nei campi della distribuzione, della legislazione e dei finanziamenti al
videoclip. Comprendere cosa voglia dire oggi produrre un videoclip significa
constatare come questi tre macro-argomenti abbiano influenzato, secondo diverse
sfaccettature, i budget e gli investimenti monetari da parte delle case discografiche.
Inoltre, non si vuole dare un giudizio sulla natura stilistica dei videoclip o fare una

critica su quelli che stilisticamente si avvicinano a una bellezza cinematografica, ma

! https://www.treccani.it/enciclopedia/video_%28Enciclopedia-Italiana%29/ (ultima consultazione 06/05/2021).
2 Si sta facendo riferimento al brano pop medio.
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affermare che una buona produzione e un discreto budget, uniti a una buona
collocazione distributiva ¢ 1’uso di finanziamenti pubblici e privati, puo far si che il
videoclip sia ancora un mezzo remunerativo, sia a livello economico sia a livello di
immagine dell’artista. Il mercato discografico ha attuato una rivoluzione con I’avvento
delle piattaforme streaming e 1’evoluzione di MTV da canale tematico a canale
generalista, ma il videoclip non risponde solamente piu alla dialettica promozione del
brano/vendita del brano, ma, soprattutto, a un ritorno con minori introiti e maggiore
visibilita dell’artista su piu canali (televisivo, web) e aumentare I’engagement tra
artista e consumatore perché il videoclip non é solamente prodotto economico, ma
anche sociale

Ovviamente la forza del videoclip non & uguale per ogni artista o per ogni
canzone e, in particolar modo, é diversa in base al mercato discografico per ciascuna
nazione; non € certo una sorpresa che in un paese come gli Stati Uniti in cui le case
discografiche hanno risorse economiche importanti, i videoclip hanno un impatto
considerevole nel pubblico. Basti pensare a Bad® di Michael Jackson (Martin Scorsese,
1986), un cortometraggio, un mini-film con una cura per ogni dettaglio; a Baby One
More Time di Britney Spears (Nigel Dick, 1998)* che ha trasformato il Teen-Pop in un
fenomeno virale e imprimendo nella cultura Pop I’immagine della Lolita vestita da
scolaretta, ancora oggi, dopo piu di vent’anni, iconico; a Madonna, che con la sua
intera videografia ha ribaltato qualsiasi tabu, dal sesso ai diritti della comunita
LGBTQ+, fino all’attacco verso la Guerra in Iraq del 2003; a Lady GaGa che ha
riportato il videoclip ai fasti degli anni Ottanta e Novanta, con novita e hype intorno a
opere come Paparazzi (Jonas vkerlund, 2009)° e Alejandro (Steven Klein, 2010)° che
gridano all’eccesso, quasi alla censura in contrapposizione a videoclip semplici come
Million Reason (Ruth Hogben, Andrea Gelardin, 2016)’ o Stupid Love (Daniel Askill,

2020),® quest’ultimo girato interamente con un iPhone 11;° a Beyoncé che con gli

? https://www.youtube.com/watch?v=Sd4SJVsTulc (ultima consultazione 17/05/2021).
* https://www.youtube.com/watch?v=C-usWLJ9Yk4 (ultima consultazione 17/05/2021).
® https://www.youtube.com/watch?v=d2smz_1L2_0 (ultima consultazione 17/05/2021).
® https://www.youtube.com/watch?v=nigrrmev4mA (ultima consultazione 17/05/2021).
" https://www.youtube.com/watch?v=en2D_5TzXCA (ultima consultazione 17/05/2021).
® https://www.youtube.com/watch?v=5L 6xyaeiV/58 (ultima consultazione 17/05/2021).
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album BEYONCE (Columbia Records, 2013) e Lemonade (Columbia Records, 2016)™
ha puntato tutto sul videoclip pubblicando, rispettivamente, un visual-album e un
movie-album, acclamati da pubblico e critica.

Le fonti per la stesura di questo lavoro sono varie, seppur limitate, dato che la
maggior parte delle pubblicazioni sul videoclip riguardano la storia e I’evoluzione del
videoclip dal punto di vista artistico e non dal punto di vista della produzione; oltre
alle pubblicazioni di volumi e di articoli di riviste, sono state impiegate anche fonti
online, cio¢ articoli su siti specializzati in musica e siti da cui trarre dati per un’analisi
dettagliata del comportamento del videoclip in vari momenti storici e su diversi mass
media, sottolineandone alcuni con appendici dedicate per avere un ventaglio piu ampio
di dati; infine, necessaria ¢ stata la visione e ’analisi di molti videoclip per illustrare
pit nel dettaglio le varie argomentazioni affrontate e riportate, nel corso di questo
lavoro, tramite una galleria di immagini che potesse racchiudere, iconograficamente,
quanto espresso.

Si e scelto quindi di procede alla stesura prendendo in considerazione macro-
settori che sono stati scomposti e riassemblati, portando in superficie fattori che,
solitamente, non vengono presi in considerazione, affinché si potesse avere un quadro
generale di tutte le potenzialita e il potere della produzione del videoclip.

Il primo capitolo ha preso in esame il settore della distribuzione, la parte piu
ricca sia in relazione al mondo del videoclip sia per quanto riguarda la fonti. Per
introdurre il mondo del videoclip, si & scelto di svolgere un excursus storico che va
dalla Preistoria all’Eta Contemporanea del videoclip, in relazione ai cambiamenti
cruciali della forma audiovisiva. Essendo un capitolo dedicato alla distribuzione, si €
subito proceduto alla trattazione della comunicazione del videoclip, ponendo in esame
prima la televisione (MTV) e successivamente YouTube. Per quanto riguarda la prima
si e scelto di confrontare i palinsesti del canale tematico in Italia dal 1998 al 2020 a
intervalli quinquennali, attraverso una ripartizione dei programmi in quattro tipologie:

flusso/classifiche, programmi musicali, film/serie tv/cartoni e programma extra-

% Herman James Patrick, Inside Lady Gaga’s Fantastical ‘Stupid Love’ Music Video (EXCLUSIVE), 3 Marzo
2020. https://variety.com/2020/music/news/lady-gaga-stupid-love-video-apple-iphone-behind-the-scenes-
1203522089/ (ultima consultazione 17/05/2021)

197 singoli videoclip dell’album BEYONCE sono reperibili sul canale ufficiale YouTube dell’artista, mentre
Lemonade sulla piattaforma streaming Tidal.
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musicali (Appendice A). Dopo aver confrontato le percentuali delle tipologie dei
programmi, si ¢ passato ad analizzare 1’andamento degli ascolti, tenendo in
considerazione share e ascoltatori medi, dei canali tematici in chiaro, prima di MTV
Music (2013-2016) e, in particolar modo, di VH1 (2017-2020) (Appendice B),
analizzando i risultati dovuti al cambio di canale nella televisione in chiaro. La
seconda parte del capitolo riguarda la distribuzione del videoclip attraverso YouTube,
ponendo in esame la diversa valorizzazione del formato sulla piattaforma in due
mercati discografici molto diversi per vari aspetti, quello anglofono e quello sud-
coreano e la stretta unione tra visualizzazioni e CPM (cost-per-mille), sottolineando
che i videoclip su YouTube possano produrre introiti. Infine, si e dato spazio alla
piattaforma VEVO e alle sue opportunita di visibilita del videoclip e dell’artista.

Nel Capitolo 2, si € passati a fare una carrellata di tutto il comparto legislativo
riguardante il videoclip. In prima analisi si € deciso di fare un paragone tra la
legislazione italiana e quella statunitense; in entrambi i casi, si sono analizzati sia la
parte riguardante il diritto d’autore sia quella su tutti quei diritti economici appartenti
al videoclip, sottolineando la profonda vicinanza con 1’opera filmica. Inoltre, sono stati
esaminati due casi: il primo concerne IMAGINACTION, un festival italiano che
promuove il videoclip e che ha portato avanti una battaglia per la modifica della Legge
Cinema del 2016; il secondo riguarda lo scontro avvenuto tra YouTube e la GEMA per
il pagamento delle royalties alla societa tedesca, che si & tramutato in una battaglia in
tribunale durate quasi dieci anni, bloccando molti videoclip in Germania.

Il Capitolo 3 e incentrato su tutti i finanziamenti, pubblici e privati, in Italia e
negli Stati Uniti, esaminandone di tre tipi: il primo, il product placement, & un pratica
ampiamente utilizzata nel mondo del videoclip, gia da molti anni, evidenziata da un
ventaglio di diverse tipoligie di piazzamento del prodotto nel videoclip; il secondo, la
Film Commission, € una realtd poco utilizzata in Italia, ma ampiamente sfruttata
oltreoceano, grazie alle varie politiche dei singoli stati. L ultimo, il Tax Credit, ¢ un
finanziamento ancora nuovo in Italia, di stampo americano, che nel futuro, dara nuova
linfa vitale al videoclip. In tutti i casi, sono stati comunque rintracciate anche le linee
guida legislative per I’utilizzo di queste forme finanziare per una maggiore

comprensione.
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L’ultimo capitolo, infine, tratta la produzione del videoclip, sviluppando,
innanzitutto, le fasi della catena di realizzazione: ideazione, ovvero scelta del regista e
soggetto; pre-produzione, organizzazione di tutto I’impianto e scelta delle maestranze;
produzione, ovvero le riprese e post-produzione, cioé montaggio e consegna del
videoclip. Queste fasi sono le medesime, ma con una rilevanza differente per quanto
riguarda i formati analizzati: I’Official Video, il Lyric Video e il Vertical Video,
declinazioni contemporanee del videoclip. Di conseguenza, sono stati comparati, per
quanto possibile, anche i costi di realizzazione che presentano variabili inerenti, non
solo ai diversi formati, ma soprattutto a tutti i fattori argomentati nel corso di questo
lavoro. Infine, si € illustrato il caso, fortemente attuale, della produzione in Corea del
Sud, nel cui mercato il videoclip ha un ruolo fondamentale nella promozione
dell’artista ¢ del brano, unito agli ingenti investimenti economici. A seguire, oltre le
appendici di approfondimento, e presente anche una galleria iconografica, che
sottolinea i concetti chiave su quanto esposto.

Questo lavoro, quindi, vuole offrire una panoramica di quello che e stato, che é
e che potrebbe essere il videoclip, grazie a strategie che possano far diventare questo
prodotto un mezzo remunerativo sia a livello economico, ma soprattutto a livello

sociale e di engagement.
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CAP. 1- L’EVOLUZIONE DEL VIDEOCLIP NELLA DISTRIBUZIONE

"Il videoclip non basta piu. [...]
Per chi vuole solo musica c’e il canale MTV Music".
(Gian Paolo Tavaglia)**

1.1 Le eta storiche del videoclip

Il videoclip, dalla sua nascita, € stato sempre giudicato un contenuto
audiovisivo di bassa qualita sotto due punti di vista: il primo, quello critico, ha visto
nel videoclip una forma ibrida tra il comparto visivo- preso in prestito al cinema- e la
sfera musicale; il secondo, quello sociale, € dovuto alla sua percezione di forma
prediletta dai giovani e per i giovani, ovvero un contenuto leggero e poco formante,
rispetto ad altre forme audiovisive piu artistiche. Oltre ci0, la critica maggiore ¢ data
dal suo scopo, ovvero quello promozionale perché il videoclip rimane, ancora oggi,
fortemente legato nell’immaginario alla promozione sia del brano che dell’immagine
dell’artista.

Occorre, ora, proporre un breve excursus storico sulla fusione tra la musica e
I’immagine, le quali hanno dato vita al videoclip; per delineare questa linea temporale
e bene impostare un parallelismo con le eta storiche, a dimostrazione del fatto che il
videoclip non é una forma audiovisiva recente, ma ha radici cha affondano agli albori
del cinema.

Innanzitutto, per preistoria del videoclip si puo intendere la sincronizzazione tra
immagini e musica nel cinema e, data questa premessa, si puo affermare che il
videoclip altro non e che una diversificata evoluzione tra cinema e musica.
Ovviamente, non si sta ponendo in esame ogni lungometraggio avente una colonna
sonora, ma precisi lavori come La nascita di una nazione (The Birth Of a Nation,

David Griffith, 1915), in cui, per la prima volta, I’orchestra in sala aveva una precisa

11 Cassano Michele, TV: Tavaglia, vendita non ci spaventa, MTV ha futuro, 12 Novembre 2012.
https://www.primaonline.it/2012/11/12/111215/tv-tagliavia-vendita-non-ci-spaventa-mtv-ha-futuro/ (ultima
consultazione 18/03/2021).
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scaletta di brani da eseguire affinche la musica potesse enfatizzare le immagini e far
provare alla spettatore quelle emozioni, quei sentimenti che si voleva che il pubblico
sentisse.'® Il film di Griffith sancisce la divisione tra cid che accedeva nei primi
decenni del cinema e cio che e diventato prassi, ovvero scegliere una determinata
musica che elevi la qualita dell’opera e che scandisca ritmicamente le immagini.
Questo meccanismo e alla base del videoclip in modo uguale e contrario: sono le
immagini che devono esaltare il brano affinché venga percepito nella sua massima
espressione. Se quello appena espresso € un confronto banalmente superficiale, di
tutt’altro spessore ¢ il parallelismo con Oskar Fischinger, il luminare che comprese la
forte importanza della correlazione tra musica e immagini. | suoi cortometraggi,
Studien 1-14 (Oskar Fischinger, 1929/1933)," sono da considerare come i pill lontani
similari del videoclip* poiché il regista tedesco ebbe I’intuizione di inserire brani
provenienti dal jazz e dal be bop, brani commerciali, quelli che oggi definiremmo easy
listening™ e, soprattutto, intui la potenzialita di creare un’immagine in movimento che
andasse al ritmo della musica, fondamento del videoclip. Ma il vero collante si ha con
An Optical Poem (Oskar Fischinger, 1938)," in cui forme geometriche bidimensionali
e la Seconda Rapsodia Ungherese (Franz Liszt, 1851) si armonizzano in maniera
stupefacente per le tecniche dell’epoca. Sicuramente cid che davvero crea un ponte
diretto tra i lavori del regista tedesco e 1’universo del videoclip ¢ la sperimentazione: in
entrambi i casi si voleva e si vuole andare oltre le convenzionali tecniche e scelte
stilistiche del cinema, creando qualcosa di totalmente opposto e artistico; Fischinger,
arrivato a Hollywood nel 1936, fu ingaggiato da Walt Disney per disegnare la
sequenza su Toccata e Fuga in Re Minore (Johan Sebastian Bach, 1703) in Fantasia
(1940). 1l suo lavoro, troppo sperimentale per i canoni della casa di produzione, fu

alterato e Fiskinger decise di non firmare il lavoro svolto su cui dichiarera:

12 Cfr., Berton Linda, Videoclip. Storia del video musicale dal primo film sonoro all’era di YouTube, Milano,
Mondadori, 2007, p. 24.

31 video linkato & un estratto di Studie n. 8 https://vimeo.com/35735682 (ultima consultazione 12/10/2020).

4 Cfr. Amaducci Alessandro, Arcagni Simone, Music Video, Torino, Kaplan, 2007, p. 72.

15 Si potrebbero definire questi brani, ora, con la definizione di radio friendly, ovvero canzoni commerciali da
sentire soprattutto attraverso la radio, in special modo quella dell’automobile.

1 https://www.youtube.com/watch?v=6Xc4g00FFLK (ultima consultazione 12/10/2020).
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Quello non ¢ il mio video. Piuttosto, ¢ un prodotto di fabbrica, tutto fuorché artistico...

Una cosa ho capito, da quest’esperienza: che nessuna opera d’arte pud essere realizzata

all’interno degli studi Disney."’
E proprio da queste parole che, forse, si pud comprendere meglio la distanza che nel
corso dei decenni c’¢ stata tra cinema classico e videoclip, il primo sottoposto a rigide
regole strutturali e il secondo, invece, aperto a nuove tecniche e soluzioni.
Se nella Preistoria si ha solo una fusione tra immagini ¢ musica, nell’Eta Antica
abbiamo i primi veri antenati del videoclip, i soundies, ovvero filmati promozionali del
brano musicale proiettati su un piccolo schermo posto su un juke-box, chiamato
Panorama Film Juke-Box, diffusosi negli anni Quaranta. | soundies sono i veri
precursori del videoclip perché, per la prima volta nella storia dell’industria musicale,
veniva creato un filmato per la promozione della canzone. Il Panorama Film Juke-Box
non ebbe un gran successo, dati i suoi limiti che furono molteplici:

A i soundies erano low-budget perché la maggior parte della somma investita
finiva nelle tasche dei cantanti;

A lo schermo del Panorama era di 16 millimetri e posto in alto, quindi di difficile
visione per 1’occhio umano;

A date le scarse tecnologie dell’epoca, i soundies erano spesso fuori sync,
fornendo un prodotto poco accattivante;

A i soundies erano venduti in pacchetti da otto filmati; cio comportava che se un
cliente avesse voluto vedere due brani presenti in due pacchetti differenti,
avrebbe dovuto aspettare che finisse il primo pacchetto per poter visionare il
secondo filmato. Ovviamente, anche questa tecnica di vendita non era adatta al
target di clienti da club, bar e sala da ballo dove i Panorama venivano
posizionati.

A la funzione ultima dei Panorama voleva essere assimilabile a quella dei Juke-
Box, ma cio era impensabile perché nessuna persona sarebbe rimasta a guardare

un filmato fuori sync e su un piccolo schermo. Erano gli anni dello swing e

Y7 [s. a], Chi era Oskar Fischinger, il creatore dei primi videoclip, in Focus, 22 Giugno 2017.
https://www.focus.it/cultura/arte/oskar-fischinger-profilo (ultima consultazione 12/10/2020).
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della scoperta delle movenze della black culture e tutti volevano essere sulla

pista da ballo. *®

Essendo un filmato che per alcuni versi si avvicinava a un musical, il cinema vedeva
nei soundies un nemico perché con una moneta si poteva guardare un mini-musical; gli
esercenti dei cinema chiesero e ottennero una tassa di 50 dollari,’® tanto che i
possessori dei Panorama pian piano decisero di eliminarli.

| soundies non furono un’esclusiva americana, ma negli anni Sessanta ci furono

I corrispettivi italiani e francesi del Panorama, rispettivamente i Cinebox e gli

Scopitones.
Panorama Cinebox Scopitone
Diffusione 1940-1947 1959-1965 1960-1969
Pellicola 16 mm 16 mm 16 mm
B/N-Colore B/N Colore Colore
Macchina Pista magnetica Pista ottica Pista magnetica
Costo 10 centesimi 100 lire Centesimi di franco
Tasse 50 dollari 500 lire al giorno -
Scelta Pacchetti di 8 Singolo brano Singolo brano
filmati
Rappprto con il Boicottato Antepati de_i Assimilato alla
cinema Musicarelli Nouvelle Vague

Tabella 1-Differenze tra Panorama, Cinebox e Scopitone

Anche se i soundies, nella loro declinazione francese, sono arrivati a ridosso
degli anni Settanta, si puo comunque affermare che 1I’Eta Antica del videoclip si sia
conclusa proprio negli anni Cinquanta con 1’avvento di Elvis e The Beatles, nuovi
modelli in video i quali diedero inizio al Medioevo del videoclip. E bene precisare che
non si vuole dare un’accezione negativa con il termine Medioevo, ma si vuole

sottolineare come i due performers abbiamo avuto un ruolo di netta divisione tra I’Eta

18 Cfr., Berton Linda, “C’era una volta il nonno del videoclip: i soundies”, in Videoclip. Storia del video
musicale dal primo film sonoro all’era di YouTube, cit., pp. 39-45.
19 Facendo un’equivalenza del dollaro a oggi negli anni 1941-1947, la tassa equivaleva a 925,62 dollari.
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Antica e I’Eta Moderna, soprattutto dal punto di vista sociale e dal cambiamento
dell’immagine del cantante nel contesto dell’industria dell’entertainment, fondamenti
alla base del videoclip.

E di primaria importanza il contesto storico e i cambiamenti avvenuti negli anni
della loro comparsa sulle scene e, in particolar modo, si possono indicare tre macro-
fattori che hanno portato sia il cantante di Memphis che il gruppo di Liverpool a essere
I primi a usare la propria immagine come mezzo di promozione della musica: un
progressivo benessere economico, il successo della televisione e la nascita di un nuovo
individuo socio-economico, il teenager. Innanzitutto, negli anni Cinquanta e Sessanta,
si andava delineando un nuovo modo di vivere, quello che venne definito /’American

Way of Life, ovvero

The American Way of life is individualistic, dynamic, and pragmatic. It
affirms the supreme value and dignity of the individual; it stresses incessant
activity on his part, for he is never to rest but is always to be striving to "get
ahead"; it defines an ethic of self-reliance, merit, and character, and judges
by achievement. [...] The American believes in progress, in self-
improvement, and quite fanatically in education. But above all, the
American is idealistic. Americans cannot go on making money or achieving
worldly success simply on its own merits; such "materialistic” things must,
in the American mind, be justified in "higher" terms, in terms of “service"
or "stewardship" or "general welfare"... And because they are so idealistic,
Americans tend to be moralistic; they are inclined to see all issues as plain
and simple, black and white, issues of morality.?

Proprio questa visione moralista e fortemente conservatrice, legata ai valori
tradizionalisti della famiglia, fece prima di Elvis e successivamente dei The Beatles

punti di contatto e rottura, una dialettica che favori il loro progressivo successo.

20 «Lg stile di vita americano & individualista, dinamico, pragmatico. Esso afferma il valore supremo e la dignita
dell’individuo. Sollecita un'attivita incessante da parte dell’individuo, che non deve mai riposare, ma sempre
combattere per "andare avanti"; definisce un'etica della fiducia in se stessi, il merito e il carattere, e giudica in
base ai risultati. [...] L'americano crede nel progresso, nell’auto-miglioramento e, in modo abbastanza fanatico,
nell’istruzione. Ma soprattutto, I'americano ¢ idealista. Gli americani non possono fare soldi o raggiungere
grandi obiettivi semplicemente grazie ai propri meriti; nella mentalita americana, queste cose “materialistiche”
devono essere giustificate in termini "superiori”, di "servizio" o "gestione" o "benessere generale "... E poiché
sono cosi idealisti, gli americani tendono a essere moralisti; sono portati a vedere tutti i problemi come questioni
della morale chiare e semplici, in bianco e nero”. (trad. mia)

Herberg William, Protestant, Catholic, Jew: an Essay in American religious sociology, New York, Doubleday,
1955, p. 79.
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Analizzando I’inizio della loro carriera, si puo affermare che fu basata sull’immagine
e, ancor di piu, sull’immagine che la societa aveva di loro: Elvis era un ragazzo bianco
con una voce black, era bello, sapeva ballare (iconico resta il suo movimento pelvico)
e aveva fatto conoscere la black culture ai bianchi; tutta la sua carriera € sempre stata
sul filo del rasoio tra I’essere il ragazzo bianco che ha raggiunto il successo e 1’aver
una forte carica sessuale che ostentava ai suoi spettatori, quasi tutti adolescenti. |
Beatles, dal canto loro, erano i classici ragazzi della porta accanto, figli della working
class, ma che trattavano, nei loro testi, temi impegnati. La loro immagine era
caratterizzata da un look ben studiato, composto da completi e una pettinatura “a
scodella” volto a sottolineare il loro lato angelico.

Il successo d’immagine del cantante e del gruppo fu dovuto soprattutto al nuovo
media, la televisione perché, per la prima volta, i cantanti non erano solo artisti da
sentire, ma erano innanzitutto da vedere. Oltre ai film in cui erano i protagonisti, Elvis
e i The Beatles intuirono che la chiave del successo non era solo la vendita dei dischi,
ma la loro presenza all’interno dei piu importanti talk show come [’Ed Sullivan Show
(CBS, 1948-1971) e lo Steve Allen Show (NBC/ABC, 1956-1961). Attraverso le loro
ospitate non solo promuovevano brani o concerti, ma promuovevano se stessi come
prodotto e aumentavano la loro popolarita e la loro immagine entrando direttamente
nelle case, cosicché il vedere soppiantd il sentire e si inizid ad avere un costante
contatto indiretto tra spettatore e cantante. Inoltre, con Elvis si puo iniziare a parlare di
performance perché le sue esibizioni non erano statiche, ma si muoveva e ballava,
rendendole iconiche e assimilabili a videoclip, infatti, prendendo in considerazione la
distinzione dei tipi di videoclip proposta da Paolo Peverini,?* le esibizioni di Elvis
sono da considerarsi cio che piu si possa avvicinare al videoclip moderno perché
veniva studiata, dall’outfit alla scenografia, fino alle riprese. Proprio 1’uso della
televisione e [’American Way of Life aprirono la strada a un nuovo modo di intendere
il tempo dedicato alla svago e all’intrattenimento, ovvero il loisir. Letteralmente é il

tempo libero, ma piu precisamente “cultura di massa [che] si estende nella zona

21 Cfr, Peverini Paolo, Il videoclip. Strategie di una forma breve, Roma, Meltemi Editore, 2004, p. 26.

Secondo la sua classificazione, il videoclip puo essere di tre tipologie: il video live, il video concettuale e il video
narrativo. Il primo consiste nella performance live dell’artista; il secondo si articola nello sviluppo di un tema
che si riallacci al brano musicale mentre il terzo si sviluppa intorno a una trama e segue un ordine cronologico.
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lasciata libera dal lavoro, dalla famiglia e dalla festa”.”* Con ’avvento di nuovi modi
di intrattenimento, cinema, radio e in primis la televisione, i loisir si delinea come un
tempo, si, di svago, ma comunque strappato al lavoro. Da qui bisogna comprendere
che anche la cultura non e piu qualcosa di elitario e aulico, ma é diventata una vera e
propria industria. La nozione di industria culturale fu sviluppata negli anni Quaranta
nella Scuola di Francoforte da Theodor W. Adorno e Max Horkheimer, i quali ne
avevano una visione pessimista perché non ha piu la “capacita di agire come critica
utopica, giacché mercificata™;”® negli anni Sessanta, le tesi di Adorno e Horkheimer, in
unione alle teorie di Walter Benjamin, furono riscoperte e si preferi usare la voce
industrie culturali. La declinazione al plurale non vuole soppiantare la tesi della
Scuola di Francoforte, ma piuttosto si concepiscono le industrie culturali come
ambivalenti, evidenziando il processo di mercificazione della cultura, ma anche gli
sviluppi portati dal sistema di produzione capitalistico.?* Inoltre questo sistema di
produzione industriale mediante i mezzi di comunicazione di massa ha portato a una
democratizzazione della cultura, ovvero accessibili a tutti quegli individui aventi un
apparecchio di comunicazione.

Date queste premesse, si puo comprendere come il cambiamento culturale che ha
accompagnato il successo di Elvis e dei The Beatles sia stato favorito della televisione
e dalla sua democratizzazione, portando alla creazione della nuova figura del
ventesimo secolo, il teenager, il quale ha comportato due innovazioni: la prima, di
natura economica, ha fatto si che 1’adolescente diventasse un soggetto centrale del
mercato; la seconda, di natura sociale, ha dato vita al teen-idol e al fandom. Fino agli
anni Cinquanta, non esisteva un mercato indirizzato alla figura dell’adolescente
perché, fondamentalmente, si passava dall’infanzia all’essere adulti, ma da quel

momento in poi, complice un crescente benessere economico,

vengono fornite una nuova gamma di beni e opportunita commerciali per il tempo libero
[...] per garantire un ambito interno nel quale la gioventu possa coltivare la propria pura
identita non scalfita dalle rappresentazioni equivoche della cultura familiare.

22 Morin Edgar, Lo spirito del tempo, Roma, Meltemi Editore, 2002, p. 96.

% Hesmondhalgh David, Le industrie culturali, Milano, Egea, 2008, p. 18.

24 Cfr., Ivi, p. 19.

2 Hebdige Dick, La Lambretta e il videoclip. Cose e consumi dell immaginario contemporaneo, Torino, EDT,
1991, p. 28
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Oltre I’esser divenuto individuo economico, il teenager € diventato il piu appetibile
per le aziende perché i genitori iniziarono ad assecondare tutte le richieste di beni
materiali di quella che venne chiamata, generazione baby boomer.?® Il mercato
discografico seppe cogliere 1’occasione di fondare una buona parte del suo fatturato
grazie a una domanda sempre piu pressante e a un’offerta sempre piu variegata,
composta di singoli, album e concerti,?” a cui, nei decenni successivi, si & aggiunto il
merchandising. La natura sociale del teenager invece & strettamente correlata alla
televisione perché, grazie a essa, nacque la natura televisiva del teen-idol, la quale puo
essere considerata parallela al divo cinematografico e, in virtu di cio, viene sublimato a
divinita, a essere superiore rispetto alla massa. Come afferma Edgar Morin, lo
spettatore & di natura passiva, ovvero riesce a vedere, ma non pud toccare.?® 1| teenager
riesce ad avere un contatto diretto con il proprio idolo, ma non puo farne esperienza
diretta perché il media lo impedisce; il successo del teen-idol e incentrato sulla
percezione che ne ha il teenager, ossia di una dialettica tra divismo e affinita con esso.
Dai primi idol come Elvis e i The Beatles, passando per Britney Spears fino ad arrivare
a Justin Bieber, il modus operandi e sempre lo stesso: avere un’immagine pubblica
pura, essere i portavoce dei problemi e delle felicita dei teenager e, soprattutto, giocare
sulla contrapposizione tra innocenza e sessualitd. Soprattutto quest’ultimo confronto ¢
di estrema rilevanza nel diventare il divo dei teenager perché il teen-idol mette in
scena, senza oltrepassare il limite dell’accettazione morale, le fantasie sessuali degli
adolescenti, facendo si che la sessualita adolescenziale si esprima nelle canzoni, nei
videoclip e nelle performance. La vera importanza di Elvis e i The Beatles non
riguarda I’evoluzione del videoclip -che comungue fu notevole- ma 1’aver iniziato una
rivoluzione nell’entertainment dal punto sociologico, ponendo le basi su una nuova era
di cantanti e performer che hanno sviluppato la loro carriera sul loro esempio.

Il successo della televisione ha favorito sempre di piu il proliferarsi di nuovi
artisti, i quali investono sempre piu risorse nella ricerca di nuovi modi per proporre al
pubblico uno spettacolo sempre diverso. Nel corso degli anni Settanta sempre piu

cantanti hanno formato la loro carriera sull’immagine (come i The Queen) e, di

%6 Cfr., Berton Linda, op., cit., p. 100.
2’ Bisogna sottolineare che prima dell’avvento dell’era digitale, i singoli venivano pubblicati in versione fisica.
28 Cfr., Morin Edgar, op., cit., p. 98.
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conseguenza, sul videoclip, che da questo momento iniziava a essere un Vero
contenuto promozionale e di comunicazione.

Le basi dell’Eta Moderna del videoclip sono da ricondurre in Inghilterra e al fenomeno
della New Wave o New British Pop, un nuovo genere musicale il quale si serviva non
pit di band o suoni prodotti da strumenti musicali, ma da computer e sintetizzatori e
che poteva essere riprodotto senza le band durante concerti e performance;”® data
questa premessa, é facile intuire che se il palco non sarebbe stato riempito da persone
fisiche, avrebbe dovuto individuare nuove tecniche per attirare lo spettatore e fu
proprio questo lo snodo per cui la musica si inizio a vedere. Pian piano, si insinuo
anche il playback come pratica fondante dell’esibizione perché era piu importante
I’esperienza della performance che le doti del cantante e “it was only a small step to
accept as a legitimate pop practice the miming of a performance for a music video

»30 o successivamente, il contrario, portare nella performance il videoclip. Ma

clip
come si é arrivati al videoclip nel flusso televisivo? Sicuramente non con MTV perché
in Inghilterra gia da prima dell’avvento del nuovo canale venivano usati come
performance nel programma Top of the Pops (BBC, 1964-2006),%" il quale pud essere
definito come una “BBC weekly pop chart review, for many years an institution”.* ||
programma propone la classifica dei singoli e degli aloum che hanno venduto
maggiormente durante il corso della settimana tramite le esibizioni dei cantanti
presenti nella classifica, ma con una sottile differenza perché potevano partecipare allo
show anche artisti che non si erano posizionati tramite accordi tra casa discografica e
network:* per la prima volta esisteva un programma tematico su un canale generalista
per la promozione musicale. Top of the Pops rispondeva anche alla domanda del target
a cui si riferiva, quello teen, il quale poteva, ogni settimana, guardare molte piu

esibizioni dei loro cantanti preferiti senza aspettare le ospitate nei talk show e

2% Cfr., Berton Linda, op., cit., p.204.

%0 «Cera solo un piccolo passo per accettare come legittimo della pratica pop, la riproduzione della performance
nel videoclip” (trad. mia).

Goodwin Andrew, Dancing in the Distraction Factory. Music Television and Popular Culture, Minneapolis,
University of Minnesota Press, 1992, p. 33.

31 In Italia Top of the Pops andd in onda dal 2000 al 2003 su Rai 2, dal 2003 al 2006 su Italia 1 e nuovamente su
Rai 2 dal 2006 al 2010.

32 “Recensione settimanale della BBC della classifica pop, per molti anni un’istituzione” (trad. mia).

Fryer Paul, Everybody's on Top of the Pops: Popular music on British television 1960-1985”, in Popular Music
and Society, vol. 21, n. 3, Autunno 1997, p. 156.

% Berton Linda, op., Cit., p. 166.
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conoscere nuovi artisti e canzoni. Ovviamente, essendo un impegno a cadenza
settimanale, i cantanti americani non potevano essere presenti ogni volta e quindi le
case discografiche iniziarono a mandare esibizioni registrate in lyp-sinc- assimilabili a
video live- e che col tempo diventarono veri videoclip. Top of the Pops fu un
programma durato quarantuno anni ¢ cancellato poiché 1’avvento di Internet ha fatto si
che un programma televisivo settimanale non fosse indispensabile per poter usufruire
di una esibizione o un videoclip, ma al tempo stesso, come ha affermato Neil Tennant
dei Pet Shop Boys, gli artisti “won't have that great moment of being crowned that
week's Kings Of Pop”.34 Nel corso dell’Eta Moderna, 1 videoclip ebbero finalmente
una vita propria e un’importanza fondamentale per la discografia di quegli anni, tanto
che all’inizio degli anni Ottanta c’era bisogno di un contenitore dedicato interamente
alla musica e ai videoclip: nasce cosi, il primo Agosto 1981, MTV, da un’idea di
Robert W. Pittman, ovvero “dare esposizione a un genere completamente nuovo di
cantanti [e] il risultato [sara] che le case discografiche adesso avranno due strumenti
promozionali molto piu forti”.** Le case discografiche, inizialmente, non credevano
nel contenitore, infatti i primi videoclip presenti nel catalogo erano di case
discografiche minor europee tra cui il primo a essere mandato in onda, I’inglese Video
Killed The Radio Star dei The Buggles (Russel Mulcahy, 1979). Ci vollero un paio
d’anni per convincere le major a investire nei videoclip e a credere nel progetto MTV,
anche dopo che Pittman, tramite indagini di marketing, provo che lo spettatore medio
del canale, ossia quelli della generazione baby boomer, erano anche i maggiori
acquirenti di musica.*® Inolt